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“You’re braver than you believe, and stronger than you seem, and smarter than
you think”

(Christoper Robin — Winnie the Pooh)

“Happy people is not a great man in every way, but one that can find simple
things in life and give thanks diligent”

“Study, Pray, Eat, and Love”
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh brand
marketing terhadap minat kunjungan ke destinasi Candi Sambisari. Untuk lokasi
penelitian ini adalah Candi Sambisari yang terletak di Dusun Sambisari, Desa
Purwomartani, Kalasan, Sleman Yogyakarta. Dalam penelitian ini peneliti
mengambil judul Pengaruh brand marketing terhadap minat kunjungan ke
destinasi Candi Sambisari dan variabel yang diteliti adalah brand marketing
dengan indikator unaware of brand (tidak menyadari merek), brand recognition
(pengenalan merek), brand recall (pengingatan kembali merek), fop of mind
(puncak pikiran).

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan variabel Brand
Marketing (X) sedangkan untuk variabel (Y) nya adalah minat kunjungan. Teknik
pengambilan sampel dengan cara insidental sampling dan jumlah sampel yang
diambil dalam penelitian ini adalah 50 responden dari populasi pengunjung di
Candi Sambisari. Data diperoleh dengan cara kuesioner kepada pengunjung di
Candi Sambisari sebanyak 50. Teknik pengujian data kuesioner yang diuji
menggunakan uji validitas dan reliabilitas, untuk analisis data menggunakan
regresi linear sederhana karena hanya terdapat 1 variabel X. Sedangkan data
tersebut akan diuji dengan Uji-t dan R* ( R Square ).

Persamaan hasil analisis regresi yaitu Y= 3.410 + 0.164 X yang artinya
variabel brand marketing berpengaruh terhadap minat kunjungan ke destinasi
Candi Sambisari. Hasil nilai R Square sebanyak 0.396 yang artinya 39.6% minat
kunjungan ke destinasi Candi Sambisari dipengaruhi oleh variabel brand
marketing sedangkan sisanya sebesar 60.4% dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak diteliti seperti aksesibilitas, industri pariwisata/penyedia jasa, dan lain — lain.
Berdasarkan Uji t diketahui bahwa nilai t hitung > t tabel (3.410>2.00958) dengan
taraf signifikan 0.00<0.05 berarti Ha diterima dan Ho ditolak. Implikasi dari
penelitian ini diharapkan dapat membantu pembaca atau pihak lain yang ingin
melanjutkan penelitian di masa yang akan datang.

Kata kunci : brand marketing, minat kunjungan.
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ABSTRACT

This study aims to determine whether or not the effect of brand marketing to
the interest Sambisari destinations to visit. For the location of this research is
Sambisari located in Sambisari, Purwomartani Village, Kalasan, Sleman,
Yogyakarta. In this study, researchers took the title Effect of brand marketing on
the interest of visits to destinations Sambisari and variable studied is the brand
marketing with indicators unaware of the brand (not aware of the brand), brand
recognition (branding), brand recall (recall the brand), top of mind (top of mind).

This study uses a quantitative research with Brand Marketing variable (X),
while the variable (Y) it is the interest of the visit. The sampling technique
incidental sampling method and number of samples taken in this study were 50
respondents from a population of visitors Sambisari. Data obtained by
questionnaires to visitors in Sambisari many as 50. The technique of testing the
questionnaires tested using the validity and reliability test, for data analysis using
simple linear regression because there is only 1 variable X. While the data will be
tested with Test-t and R* (R Square).

Equation regression analysis is Y = 3410 + 0164 X which means brand
marketing variables affect the interests visits to destinations Sambisari. The
results of the R Square value as much as 0.396, which means 39.6% interest in
visits to destinations affected by variables Sambisari brand marketing while the
remaining 60.4% influenced by other factors not examined such as accessibility,
tourism  industry /  service providers, and others -  others.
Based on t test is known that the value of t > t table (3.410 > 2.00958) with 0.00
significant level of < 0.05 means Ha Ho accepted and rejected. The implications
of this study are expected to aid the reader or other parties who wish to pursue
studies in the future.

Keywords: brand marketing, interests visits.
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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pariwisata merupakan sektor yang ikut berperan penting dalam usaha
peningkatan pendapatan. Indonesia merupakan negara yang memiliki
keindahan alam dan keanekaragaman budaya, sehingga perlu adanya
peningkatan sektor pariwisata. Pariwisata yang ada di Indonesia telah
dilakukan untuk menarik wisatawan domestik dan mancanegara sehingga
meningkatkan kunjungan ke berbagai daerah tujuan wisata di Indonesia serta
memberikan kontribusi positif bagi pengembangan dunia kepariwisataan di
Indonesia. Dengan berkembangnya industri pariwisata, menyebabkan
bertumbuhnya perusahaan-perusahaan yang bergerak dibidang pariwisata,
seperti : hotel, biro perjalanan, tour operation, objek wisata, dll. Pertumbuhan
perusahaan — perusahaan itu menimbulkan persaingan antara perusahaan-
perusahaan tersebut. Ada banyak cara untuk memenangkan persaingan,
tentunya disini dengan melakukan strategi pemasaran. Salah satu strategi
yang paling sering digunakan oleh perusahaan dalam industri pariwisata
adalah strategi branding. Branding sendiri berarti karakteristik produk yang
melekat di benak konsumen yang diharapkan sesuai dengan pencitraan yang
diharapkan oleh perusahaan. Branding dapat dilakukan oleh semua jenis
perusahaan yang bergerak dibidang produk barang maupun jasa. Dalam

dunia Pariwisata, branding merupakan bagian dari apa yang secara



konvensional para pakar pemasaran tersebut sebagai marketing
communication. Dalam proses konstruksinya, sebagian lagi juga memasukkan
ke wilayah brand and product development. Unit marketing communications
meliputi tindakan strategis dan praktis para profesional dalam
mengkomunikasikan produk, harga, nilai, pesan dan proses pemasaran kepada
pasar maupun calon pasar. Ini meliputi berbagai aspek manajemen
advertising dan promosi. Sebagai salah satu aset pariwisata di Indonesia,
Candi Sambisari merupakan objek wisata budaya yang terdapat di
Yogyakarta, dengan status yang dimilikinya, mampu membentuk citra yang
berujung pada pengembangan sarana yang disediakan, sehingga akan
memberikan efek pada peningktan jumlah kunjungan wisatawan. Dengan
menciptakan sarana yang dibuat melalui media seperti: poster, brosur, dan

internet secara berkala sehingga akan menjangkau sasaran yang lebih luas.

Selama ini kebanyakan sisa peninggalan sejarah berupa candi terletak di
tanah yang tinggi dibandingkan dengan daerah sekitarnya. Bahkan terkadang
candi-candi tersebut dibangun di ketinggian atau di lereng bukit seperti
kompleks candi Arjuna di Dieng dan Candi Gedong Songo di Ungaran.
Ternyata di Yogyakarta ada sebuah candi yang lokasinya cukup unik, yaitu
terletak kira — kira 6,5 meter lebih rendah dari permukaan tanah. Candi
dengan lokasi unik tersebut adalah Candi Sambisari. Candi Sambisari terdiri
dari kompleks candi induk dan 3 candi pewara atau candi pendamping dengan
dikelilingi pagar batu 2 lapis. Untuk memasuki area candi terdapat 4 pintu

masuk. Sepintas lihat candi Sambisari menyerupai kastil batu yang terletak di



taman. Rumput yang tumbuh teratur di pelataran candi laksana permadani
hijau yang indah. Berhubung Candi Sambisari belum begitu populer di
kalangan wisatawan, maka tempatnya cukup tenang, disana juga terdapat
museum mini untuk mengetahui rangkaian sejarah evakuasi candi. Oleh
karena itu, sebagai peneliti ingin sekali mengetahui masalah di destinasi
Candi Sambisari dan mengetahui adakah pengaruh brand marketing seperti
promosi brand tentang destinasi tersebut apakah sudah berjalan dengan baik.
Karena bentuk dan lokasi di kawasan candi sambisari berbeda dari kawasan
candi yang lain maka dapat dijadikan sebagai brand karena keunikan
lokasinya, diharapkan brand marketing yang sudah dikelola dengan baik

dapat menciptakan minat wisatawan yang berkunjung ke destinasi tersebut.

Berdasarkan pemikiran dan uraian diatas, maka penulis tertarik untuk
menyusun proposal penelitian dengan judul “PENGARUH BRAND
MARKETING TERHADAP MINAT KUNJUNGAN KE DESTINASI

CANDI SAMBISARI”

. Rumusan Masalah

Dari latar belakang diatas, maka penulis ingin mengetahui adakah
pengaruh brand marketing terhadap minat kunjungan ke destinasi Candi

Sambisari ?



C. Batasan Masalah

Dalam penelitian ini penulis membatasi permasalahaan agar tidak keluar
dari pokok permasalahaan dan yang akan dibahas yaitu strategi brand/merek
dengan indikator wunaware of brand (tidak menyadari merek), brand
recognition (pengenalan merek), brand recall (pengingatan kembali merek),

top of mind (puncak pikiran).

D. Tujuan Penelitian

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui
pengaruh brand marketing terhadap minat kunjungan ke destinasi Candi
Sambisari.

E. Manfaat Penelitian

Kegunaan atau manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. Bagi pihak pengelola
Penelitian ini dapat dijadikan sumber informasi bagi pihak pengelola
dalam pemanfaatan brand marketing dan media promosi untuk menarik
minat kunjungan wisatawan.
2. Bagi STP AMPTA
Penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai penambah
referensi karya tulis ilmiah dan dapat dimanfaatkan sebagai bahan
masukan bagi kalangan akademis yang ingin melakukan penelitian lebih

lanjut berkaitan dengan strategi branding.



3. Bagi Penulis
Penelitian ini dilakukan agar dapat mempraktekkan dan menerapkan
ilmu yang didapat di bangku kuliah. Apakah teori yang didapat di bangku

kuliah dapat di terapkan dan digunakan dalam dunia kerja.
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