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ABSTRAK 

 

Pantai Saliper Ate merupakan suatu destinasi yang terletak 5 km kearah 

barat kota Sumabwa Besar. Pantai ini memiliki beberapa daya tarik wisata seperti 

wisata alam, wisata kuliner serta wista buatan. Lokasinya mudah dijangkau 

dengan transportasi darat (angkutan kota) yang selalu siap sepanjang waktu. 

Dilokasi pantai ini juga tersedia wahana permainan bagi anak anak, dan yang 

menjadi nilai plus bagi wisatawan. Namun karena kurangnya minat kunjung 

wisatawan pada hari biasa (weekday) maupun akhir pekan (weekend) serta 

kurangnya media promosi yang hanya menghandalkan promosi dari Dinas 

Pemuda Olahraga dan Pariwisata maka penulis memutuskan untuk malakukan 

penelitian dengan judul “Strategi Promosi Guna Meningkatkan Jumlah Kunjungan 

Wisatawan Di Pantai Saliper Ate Kabupaten Sumbawa Besar”. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kualitatif serta analisa SWOT guna mempermudah penulis untuk mendapatkan 

data yang valid sehingga dapat dengan mudah menggambarakan situasi di 

lapangan secara akurat guna mendapatkan hasil yang maksimal. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat sedikitnya lima (5) 

rekomendasi strategi promosi yang dapat menjadi acuan oleh pihak pengelola dan 

promotion mix yang digunakan dapat meningkatkan jumlah kunjung wisatawan 

berdasarkan bebarapa Rekomendasi Strategi promosi yang telah di jabarkan 

seperti penggunaan Sosial media dll.  Serta analisis matrix swot  yang dibagi 

menjadi 4 strategi yaitu : 1.  (strenght-opportunity) yang memanfatkan seluruh 

kekuatan yang ada untuk memanfaatkan peeluang yang ada seperti banyaknya 

daya tarik wisata dan harga yang terjangkau diharapakan akan menjadikan pantai 

saliper ate meanjadi pilihan utama wisatawan setelah pandemic covid-19. 2. 

(weakness-opportunity) memanfaatkan peluang yang ada dengan cara 

meminimalkan kelemahan yasng ada seperti membuat Website dan akun social 

media serta melakukan rekrutmen untuk menghadapi potensi pasar setelah 

pandemic covid-19. 3. (strenght-threat) strategi yang menggunakan kekuatan yang 

ada unutk mengatasi ancaman dikarenakan murahnya tarif unutk berkunjung ke 

Pantai Saliper Ate sehingga kerap sekali masalah kebersihan dan kenyaman tidak 

terlalu di perhatikan dan itu lah yang akan menyebabkan ancaman karena 

mungkin saja aka nada pesaing baru. 4. , (weakness-threat) stategi yang 

meminimalkan kelemahan yang ada serta menghindari ancaman yang datang 

seperti seperti memperbaiki kualitas SDM serta memberikan training dan selalu 

menjaaga kebersihan lokasi destinasi dan menyediakan papan informasi mengenai 

jalur evakuai dan lain sebagainya jika terjadi bencana alam.  

Kata Kunci : Daya Tarik Wisata, Strategi Promosi, Analisis SWOT, Promotion 

Mix  
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ABSTRACT 

 

 Saliper Ate Beach is a destination located 5 km to the west of the city of 

Sumabwa Besar. This beach has several tourist attractions such as natural 

tourism, culinary tourism and artificial tourism. The location is easy to reach by 

land transportation (city transportation) which is always ready around the clock. 

At this beach location, there are also rides for children to play, which is a plus for 

tourists. However, due to the lack of interest in visiting tourists on weekdays and 

weekends and the lack of promotional media that only relies on promotions from 

the Youth, Sports and Tourism Office, the author decided to conduct a research 

entitled "Promotional Strategies to Increase the Number of Tourist Visits on the 

Beach". Saliper Ate, Sumbawa Besar Regency”. 

 The method used in this study is a qualitative research method and 

SWOT analysis to make it easier for the author to obtain valid data so that it can 

easily describe the situation in the field accurately in order to get maximum 

results. 

 The results of this study indicate that there are at least five (5) 

recommendations for promotional strategies that can be used as a reference by 

the manager and the promotion mix used can increase the number of tourist visits 

based on several recommendations for promotion strategies that have been 

described such as the use of social media etc. As well as a swot matrix analysis 

which is divided into 4 strategies, namely: 1. (strength-opportunity) which utilizes 

all existing strengths to take advantage of existing opportunities such as many 

tourist attractions and affordable prices. covid-19 2. (weakness-opportunity) 

taking advantage of existing opportunities by minimizing existing weaknesses 

such as creating websites and social media accounts and conducting recruitment 

to face market potential after the covid-19 pandemic. 3. (strength-threat) a 

strategy that uses existing strengths to overcome threats due to low fares to visit 

Saliper Ate Beach so that cleanliness and comfort issues are often not paid much 

attention to and that is what will cause a threat because there may be new 

competitors . 4. , (weakness-threat) strategies that minimize existing weaknesses 

and avoid threats that come such as improving the quality of human resources 

and providing training and always keeping the destination location clean and 

providing information boards regarding evacuation routes and so on in the event 

of a natural disaster. 

 

Keywords: Tourist Attraction, Promotion Strategy, SWOT Analysis, Promotion 

Mix 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Pariwisata merupakan sektor yang ikut berperan penting sebagai salah 

satu bidang penyumbang devisa terbesar negara. Indonesia merupakan 

negara yang memiliki keindahan alam dan keanekaragaman budaya, 

sehingga perlu adanya peningkatan sektor pariwisata.Hal ini dikarenakan 

pariwisata merupakan sektor yang dianggap menguntungkan dan sangat 

berpotensi untuk dikembangkan sebagai salah satu aset yang digunakan 

sebagai sumber yang menghasilkan bagi Bangsa dan Negara.  

Pariwisata berasal dari dua kata, yakni Pari dan Wisata.Pari dapat 

diartikan sebagai banyak, berkali-kali, berputar-putar atau lengkap. 

Sedangkan wisata dapat diartikan sebagai perjalanan atau bepergian yang 

dalam hal ini sinonim dengan kata ”travel” dalam bahasa Inggris.  Atas 

dasar itu, maka kata ”Pariwisata” dapat diartikan sebagai perjalanan yang 

dilakukan berkali-kali atau berputar-putar dari suatu tempat ke tempat yang 

lain, yang dalam bahasa Inggris disebut dengan ”Tour”. (Yoeti, 

1991:103).Sedangkan menurut Richardson and fluker (2004) Pariwisata 

terdiri dari kegiatan atau orang, bepergian ke dan tinggal di tempat di luar 

lingkungan biasanya tidak lebih dari satu tahun berturut-turut untuk rekreasi, 

bisnis dan tujuan lainnya. 

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia, pariwisata merupakan 

segala sesuatu yang berhubungan dengan perjalanan untuk rekreasi, 
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pelancong, turisme (Departemen Pendidikan Nasional, 2005:830). Menurut 

Murphy (1985) pariwisata adalah keseluruhan elemen-elemen terkait, 

seperti wisatawan, daerah tujuan wisata, perjalanan, industri dan lain 

sebagainya. Pengembangan Suatu tempat yang dijadikan daerah pariwisata 

diharapkan menjadi sumber dan potensi kegiatan ekonomi yang dapat 

diandalkan yang mampu menggalakkan kegiatan ekonomi, termasuk 

kegiatan sektor lain sehingga lapangan pekerjaan, pendapatan masyarakat, 

pendapatan daerah dan pendapatan negara, serta penerimaan devisa 

meningkat melalui upaya pengembangan dan pembangunan berbagai 

potensi kepariwisataan nasional, dengan tetap memelihara kepribadian 

bangsa dan kelestarian fungsi serta mutu lingkungan hidup. 

Indonesia merupakan Negara dengan Sumber daya Alam yang sangat 

melimpah dan indah bagi sektor Pariwisata.Negara Kesatuan Republik 

Indonesia (NKRI) merupakan negara kepulauan yang terdiri dari pulau-

pulau besar maupun kecil yang menurut perhitungan Dishidros pada tahun 

1982 seluruhnya berjumlah 17.508 pulau di mana terdapat 5.707 pulau 

mempunyai nama dan 11.801 pulau yang tak bernama dengan garis pantai 

sepanjang 108.000 km serta luas wilayah perairan yang mencapai 7,9 juta 

km.Eksistensi NKRI sebagai negara kepulauan telah diakui oleh dunia 

melalui Konvensi Hukum Laut PBB (UNCLOS 1982). Wilayah perairan 

NKRI lebih luas dari daratan, dengan perbandingan darat: laut adalah 1:3. 

Tidak heran jika pariwisata di Indonesia sangat berpotensi untuk 

menghasilkan devisa terbesar bagi Negara Indonesia dan ikut membantu 
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perekonomian menengah ke bawah bahkan hingga perekonomian 

nasional,karena banyaknya potensi yang dapat “dijual” di Negara kita ini. 

Tidak heran jika pariwisata di Indonesia sangat berpotensi untuk 

menghasilkan devisa terbesar bagi Negara Indonesia dan ikut membantu 

perekonomian menengah ke bawah bahkan hingga perekonomian 

nasional,karena banyaknya potensi yang dapat “dijual” di Negara kita ini. 

Tidak terkecuali dengan Kabupaten Sumbawa Besar Provinsi Nusa 

Tenggara Barat.Meskipun jarang terekspose namun Sumbawa Besar 

memiliki alam yang sangat indah bagi sektor pariwisata. 

Kabupaten Sumbawa merupakan kabupaten yang terletak di pulau 

Sumbawa, Nusa Tenggara Barat. Kabupaten ini terletak pada koordinat: 

1160,42' - 1180,22' Bujur Timur dan 80,8' - 90,7' Lintang Selatan dengan 

batas-batas: Laut Flores dan Teluk Saleh disebelah utara, Kabupaten Dompu 

disebelah timur, Samudra Hindia disebelah selatan serta Kabupaten 

Sumbawa Barat disebelah barat. memiliki potensi yang cukup menjanjikan 

khusunya di sektor wisata. Alam yang belum terlalu terjamah tangan 

manusia membuatsetiap orang yang berkunjung ke kabupaten Sumbawa 

merasa begitu nyaman menikmati keindahan alam maupun peninggalan-

peninggalan yang ada disana. Selain itu, pilihan wisata yang lengkap mulai 

dari wisata budaya, wisata alam, wisata religi, wisata kuliner, wisata 

belanja, wisata olahraga, hingga wisata umum menjadi salah satu daya tarik 

yang membuat siapa saja ingin berkunjung ke kabupaten Sumbawa.  
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Kabupaten Sumbawa Besar memiliki beberapa destinasi wisata yang 

sangat mudah untuk di jangkau sepertiPantai Saliper Ate.Saliper berarti 

pelipur lapar atau penenang / penyejuk.Ate berarti hati Sesuai dengan 

namanya pantai Saliper Ate berarti pantai yang dapat menenangkan atau 

menyejukkan hati pengunjungnya.Pantai ini terletak sekitar 5 km kearah 

barat Kota Sumbawa Besar Kabupaten Sumbawa Provinsi Nusa Tenggara 

Barat (NTB). Lokasinya mudah dijangkau dengan transportasi darat 

(angkutan kota) yang selalu siap sepanjang waktu.  Dilokasi pantai ini juga 

tersedia wahana permainan bagi anak anak, dan yang menjadi nilai plus bagi 

wisata pantai Saliper Ate ini yaitu tersedia berbagai macam kuliner khas 

daerah Sumbawa.Namun karena kurangnya minat kunjung wisatawan pada 

hari biasa (weekday) maupun akhir pekan (weekend) serta kurangnya media 

promosi yang hanya menghandalkan promosi dari Dinas Pemuda Olahraga 

dan Pariwisata maka penulis memutuskan untuk malakukan penelitian 

dengan judul “Strategi Promosi Guna Meningkatkan Jumlah Kunjungan 

Wisatawan Di Pantai Saliper Ate Kabupaten Sumbawa Besar”. 

B. Fokus Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas maka penulis 

memfokuskan pada suatu masalah yaitu :Bagaimanastrategi promosi dapat 

meningkatkan kunjungan wisatawan di pantai saliper ate ? 
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C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan focus masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui apa saja strategi promosi untuk meningkatkan kunjungan 

wisatawan di Pantai Saliper Ate Sumbawa Besar.  

D. Manfaat  Penelitian 

Adapun manfaat yang diharapkan dari adanya penelitian ini yaitu : 

1. Bagi Lembaga STP AMPTA Yogyakarta  

a. Untuk menambah pengetahuan dan bahan bacaan perpustakaan 

akademik, sehingga menjadi bahan pembelajaran bagi 

mahasiswa lain. 

b. Sebagai ukuran keberhasilan mahasiswa dalam menyerap ilmu 

dan menerapkannya di dunia kerja 

2. Bagi Penulis  

a. Untuk menambah pengetahuan penulis mengenai strategi 

promosi yang dapat dilakukan untuk meningkatkan jumlah 

kunjungan wisatawan di pantai saliper ate 

b. Memperdalam teori teori yang ada untuk meningkatkan 

wawasan kemampuan  berpikir mahasiswa sehingga mampu 

menerapkan ilmu pengetaqhuan dalam bidang pariwisata. 

3. Bagi Pengelola Pantai Saliper Ate Sumbawa Besar 

Sebagai bahan masukan dalam mempromosikan objek/ destinasi 

wisata Pantai Saliper Ate Sumbawa. 
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