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ABSTRAK 

 

Tebing Breksi adalah salah satu destinasi yang sangat ramai dikunjungi 

wisatawan. Angka kunjungan tersebut dicapai karena adanya  daya  tarik  yang 
dimiliki Tebing Breksi, seperti ornamen-ornamen pahatan  di dinding bekas 
penambangan terlihat unik dan artistik sehingga menjadi tempat foto favorit. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Untuk  mengetahui pengaruh 
faktor-faktor motivasi yang terdiri dari faktor pendorong (push factor) dan faktor 

penarik (pull factor) terhadap  minat berkunjung wisatawan ke Tebing Breksi dan 
untuk  mengetahui faktor yang lebih dominan dari push factor dan pull factor 
pengaruh  terhadap minat wisatawan berkunjung ke Tebing Breksi. Lokasi 

penelitian ini adalah Tebing Breksi  yang berada di Desa Sambirejo, Prambanan, 
Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan variabel 
independen (X) adalah faktoIIr-faktor motivasi mencakup push factor (X1) dan 

pull factor (X2). Sedangkan untuk variabel dependen (Y) adalah Minat Wisatwan. 
Jumlah sampel yang diambil dalam penelitian ini adalah 100 responden dari 
populasi pengunjung Tebing Breksi. Data diperoleh dengan acara membagikan 

kuesioner kepada pengunjung di Tebing Breksi. Untuk analisis datanya 
menggunkanakan regresi linier berganda karena terdapat 2 varibel X. Sedangkan 

data tersebut di uji dengan Uji-T (Uji Parsial), Uji-F (Uji Anova) dan R2 (R 
Square). 

Hasil penelitian menunjukan bahwa menunjukan F hitung 34,976 > Ftabel 
3.09 dengan signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini berarti ada pengaruh secara 

bersama-sama yang signifikan antara Variabel X1 dan X2 terhadap minat 
wisatawan di Tebing Breksi. Hipotesa kedua menunjukan bahwa push factor tidak 
memiliki pengaruh yang signifikan terhadapa Y, Uji hipotesis menghasilkan nilai 

probabilitas > 0,05, maka Ha diterima. Sedangkan R squarenya diketahui sebesar  
0,419 yang artinya variabel X mempengaruhi Y sebesar 41,9%. Sedangkan 

sisanya sebesar 58,1% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak ada dalam 
penelitian ini seperti aksesibilitas, pelayanan, harga tiket masuk dan promosi. 
Untuk Uji-T terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara variabel dengan 

probabilitas X1 (push factor) 3,389, X2 (pull factor) 4,161. Hasil ini menunjukan 
bahwa penarik (push factor) menjadi faktor yang paling dominan dalam 

mempengaruhi minat kunjungan wisatawan ke Tebing Breksi. 

Kata kunci: push factor (faktor pendorong), pull factor ( faktor penarik), minat 

wisatawan dan motivasi wisatawan.  
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ABSTRACT 

 

Breksi Cliff is one of the destinations that are very crowded with tourists. 

The number of visits is achieved because of the attractions owned by Breksi Cliffs

, such as sculptural ornaments on the walls of former mining looks unique and arti

stic so that it becomes a favorite photo place. The purpose of this study is to find o

ut to find out the influence of motivational factors consisting of push factors (push

 factors) and pull factors (pull factors) to the interest of visiting tourists to Breksi 

Cliffs and to find out the more dominant factors of push factor and pull factor infl

uence on the interest of tourists visiting Breksi Cliff. The location of this research 

is Tebing Breksi which is located in Sambirejo Village, Prambanan, Sleman 

Regency, Yogyakarta Special Region. 

This study uses quantitative research methods with independent variables 

(X) are factorIIr-motivation factors include push factor (X1) and pull factor (X2). 

As for the dependent variable (Y) is Wisatwan Interest. The number of samples 

taken in this study was 100 respondents from the Breksi Cliff visitor population. 

The data was obtained by the event of distributing questionnaires to visitors at 

Breksi Cliff. For data analysis uses multiple linear regression because there are 2 

variations of X. While the data is tested with T-Test (Partial Test), F-Test (Anova 

Test) and R2 (R Square) 

The results showed that F calculated 34,976 > Ftabel 3.09 with a 

significance of 0.000 &lt; 0.05. This means that there is a significant mutually 

significant influence between Variables X1 and X2 on tourist interest in Breksi 

Cliffs. Second hypothesis shows that push factor does not have a significant 

influence on Y, Hypothesis test produces probability values > 0.05, then Ha is 

accepted. While the R square is known at 0.419 which means that variable X 

affects Y by 41.9%. The remaining 58.1% was affected by other variables not in 

the study such as accessibility, service, admission prices and promotions. For the 

T-Test there is a positive and significant influence between variables with the 

probability of X1 (push factor) 3,389, X2 (pull factor) 4,161. These results show 

that push factor is the most dominant factor in influencing the interest of tourist 

visits to Breksi Cliffs. 

Keywords: push factor, pull factor, tourist interest and tourist motivation
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Indonesia merupakan negara yang kaya akan budaya dan 

keindahan alam yang menarik. Setiap destinasi di suatu daerah memiliki 

potensi untuk daya tarik bagi wisatwan domestik maupun mancanegara. 

Indonesia memiliki potensi kepariwisatan yang sangat potensial dan 

menarik, seperti unsur keindahan alam, keaslian, kelangkahan, keragaman 

kekayan alam, sejarah dan budaya yang dapat dijadikan atraksi wisata. 

Namun dalam berwisata motivasi merupakan hal yang sangat mendasar 

dalam studi tentang wisatawan dan pariwisata. Wisatawan memiliki 

motivasi yang berbeda-beda yang mempengaruhi minat dalam mengambil 

sebuah keputusan untuk berkunjung ke destinasi-destinasi wisata yang 

ada. 

Daerah Istimewah Yogyakarta (DIY) dikenal dengan sebutan kota 

perjuangan, kota pelajar, pusat kebudaya maupun kota pariwisata. 

Sebagaimana dikenal, bahwasannya Yogyakarta dikelilingi berbagai 

destinasi wisata yang mampu menjadi referensi bagi jutaan wisatawan 

lokal maupun mancanegara yang berkunjung ke Yogyakarta. Tidak 

mengherankan bahwa julukan kota pariwisata sangat cocok disematkan 

untuk kota ini. Dengan berbagai potensi yang dimiliki tidak menutup 
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kemungkinan hal tersebut menjadi faktor pendukung untuk menarik 

wisatawan datang berkunjung ke Yogyakarta. Dari data yang ada didapati 

bahwa Yogyakara mampu menarik minat kunjung wisatawan baik lokal 

maupun mancanegara, tercatat pada tahun 2017 jumlah kunjungan 

wisatawan mencapai 5,22 juta orang dengan pertumbuhan presentase 

14,94 persen, sedang pada tahun sebelumnya pertumbuhan kunjungan 

wisatawan hanya sebesar 10,37 persen yang mana jumlah kunjungan tahun 

2016 mencapai 4 juta orang. Dikutip https://bps.moneysmart.id/pariwisata-

salah-satu-motor-penyumbang devisa-indonesia/.  

Destinasi  pariwisata Yogyakarta dapat dijumpai diantaranya, 

Candi Prambanan, Malioboro, pantai Parang Tritis, Kraton Yogyakarta 

dan lain-lain. Selain destinasi wisata yang disebutkan sebelumnya, di 

Yogyakarta terdapat beberapa destinasi yang tidak kalah menarik untuk 

dikunjungi oleh wisatawan yaitu Tebing Breksi  Sebelum menjadi tempat 

wisata, lokasi Tebing Breksi merupakan tempat penambangan batuan 

alam, namun sejak tahun 2014 kegiatan penambangan ditempat ini ditutup 

oleh pemerintah karena berdasarkan hasil kajian telah dinyatakan bahwa 

batuan yang ada di lokasi penambangan adalah batuan yang berasal dari 

aktivitas vulkanis Gunung Api Purba Nglanggeran. Kemudian lokasi 

Tebing Breksi ditetapkan menjadi tempat yang dilindungi dan tidak 

diperbolehkan untuk melakukan penambangan di lokasi tersebut. Setelah 

aktivitas tambang tersebut dihentikan, masyarakat mendekorasi lokasi 

bekas pertambangan ini menjadi tempat wisata yang layak untuk 
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dikunjungi. Tepatnya pada bulan Mei 2015, Tebing Breksi ini diresmikan 

oleh Sri Sultan Hamengku Buwono X sebagai tempat wisata baru di 

Yogyakarta. Lokasi Tebing Breksi ini berada di sebelah kidul Candi 

Prambanan dan berdekatan dengan Candi Ijo serta Kompleks Keraton 

Boko. Seiring berjalanya waktu Tebing Breksi semakin dikenal 

masyarakat sebagai tempat wisata.  

Hal ini dibuktikan dari pernyataan Kepala Dinas Pariwisata Sleman 

Sudar Ningsih yang dikutip dari Tribunjogja  Desember 2018 bahwa 

jumlah kunjungan Tebing Breksi mencapai angka 904 ribu kunjungan 

pada tahun 2018. Angka kunjungan tersebut dicapai karena adanya  daya  

tarik  yang dimiliki Tebing Breksi, seperti ornamen-ornamen pahatan  di 

dinding bekas penambangan terlihat unik dan artistik sehingga menjadi 

tempat foto favorit.  Tempat tempat wisata yang ada di Yogyakarta, 

pengelolah Tebing Breksi harus mampuh menciptakan daya tarik dan 

promosi yang unik. Sebagai peluang minat dan motivasi wisatawan untuk 

berkunjung. Daya tarik merupakan salah satu unsur yang membentuk dan 

menentukan suatu daerah menjadi destinasi pariwisata. Dikutip dari  

https://.tekno.kompas.com/read/2018/10/09/17320017/kota-tujuan-wisata-

terpopuler-di-indonesia-menurut-google. Sedangkan motivasi merupakan 

faktor penting bagi calon wisatawan dalam mengambil keputusan 

mengenai daerah tujuan wisata yang akan di kunjungi. Motivasi seoerang 

wisatawan melakukan perjalanan sangat bervariasi, dan motivasi tersebut 

tidak selalu bersifat tunggal melainkan kombinasi dari berbagai motivasi. 
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Maka motivasi merupakan dorongan dalam diri seseorang untuk 

mengadakan perjalanan. Dalam penelitian ini belum dapat diketahui. 

Berdasarkan pentingnya pemahaman untuk mengetahui pengaruh motivasi 

terhadap minat wisatawan, maka penulis tertarik untuk mengangkat 

masalah ini sebagai topik dalam penelitian skripsi yang dengan judul 

“Analisis Faktor Push dan Faktor Pull Terhadap Minat Berkunjung 

Ke Tebing Breksi.” 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah yang 

penulis ambil adalah: 

1. Apakah faktor pendorong (push factor) dan faktor penarik (pull 

factor) berpengaruh terhadap  minat berkunjung wisatawan ke Tebing 

Breksi? 

C. Batasan Masalah 

Dalam penelitian ini, penelitian hanya membatasi masalah yaitu 

mengenai  faktor-faktor motivasi wisatawan yang mencakup faktor 

pendorong (push factor) dan faktor penarik (pull factor) dalam berwisata.  

D. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 
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1. Untuk  mengetahui pengaruh faktor-faktor motivasi yang terdiri dari 

faktor pendorong (push factor) dan faktor penarik (pull factor) 

terhadap  minat berkunjung wisatawan ke Tebing Breksi. 

E. Manfaat Penelitian 

Hasil penelitian ini  di harapkan dapat memberikan manfaat kepada pihak 

berikut: 

1. Bagi STP AMPTA Yogyakarta 

Penulisan penelitian ini dapat dijadikan informasi yang berguna untuk 

masa yang akan datang berupa penambahan ilmu untuk generasi 

berikutnya, mengenai motivasi wisatawan dalam berwisata. 

2. Bagi Pengelola Tebing Breksi 

Hasil penelitian ini diharapkan menjadi bahan masukan dan 

pertimbangan untuk perencanaan pengembangan  Tebing Breksi dalam 

menarik minat wisatawan agar berkunjung dengan memahami motifasi 

tiap-tiap wisatawan.  

3. Bagi Penulis  

Penulisan penelitian ini dapat digunakan sebagai sarana untum 

menerapkan dan membandingkan antara teori yang sudah diperoleh 

selama masih duduk di bangku perkuliahan dan kenyataan yang terjadi  

di lapangan, menambah pengetahuan serta memberikan kemampuan 

bagi penulis dalam menganalisa suatu permasalahan yang menyangkut 

motivasi wisatawan dalam berwisata. 
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