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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya 

maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Promosi melalui media sosial berpengaruh terhadap keputusan 

menginap di Paduppa Resort. Hal tersebut ditunjukkan dari hasil uji 

simultan (uji F) dimana nilai F hitung lebih besar dari F tabel yaitu 

46,358 > 2,70 sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel promosi 

melalui media sosial yang terdiri atas context, communication, 

collaboration, dan connection secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan menginap di Paduppa Resort. Besarnya pengaruh 

promosi melalui media sosial terhadap keputusan menginap ditunjukkan 

dari hasil uji koefisien determinasi (R2) diperoleh nilai sebesar 64,7% 

dan sisanya sebesar 35,3% adalah variabel lain yang tidak diteliti oleh 

peneliti seperti harga, merk, lokasi maupun pelayanan. 

2. Uji parsial (uji t) menunjukkan nilai t hitung lebih besar dari t tabel 2,800 

> 1,984, nilai signifikan 0,006 < 0,05, dan nilai koefisien β 0,283, maka 

dapat disimpulkan bahwa variabel communication merupakan variabel 

yang paling dominan terhadap keputusan menginap di Paduppa Resort. 

Hal tersebut membuktikan bahwa penggunaan tata bahasa yang baik dan 

mudah dipahami serta ketanggapan admin media sosial dalam 
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menanggapi pertanyaan/inquiry dari tamu berkontribusi besar terhadap 

keputusan menginap. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang diperoleh dalam 

melaksanakan penelitian ini, maka saran yang dapat diberikan sebagai 

berikut: 

1. Berdasarkan hasil dari penelitian ini dimana promosi melalui media 

sosial mempengaruhi keputusan menginap di Paduppa Resort dengan 

persentase  sebesar 64,7%, maka Paduppa Resort diharapkan dapat 

mengembangkan dan memberikan variasi aktivitas promosi di media 

sosial dengan menetapkan jadwal post yang konsisten setiap 

minggu/bulan. Variasi aktivitas promosi yang dimaksud dengan tidak 

hanya mengunggah post di feed yang menunjukkan sisi view atau 

pemandangan di sekitar hotel akan tetapi  mengunggah flyer/image 

promosi yang berkaitan dengan produk kamar baik dalam bentuk 

discount, flash sale maupun paket kamar lainnya. 

2. Sebaiknya secara berkala mengadakan quiz/giveaway berhadiah yang 

bertujuan untuk meningkatkan engagement terhadap pengguna media 

sosial terkhusus followers Paduppa Resort. Dengan diadakannya 

quiz/giveaway akan membuat pengguna media sosial merasa lebih dekat 

dan perusahaan dapat membangun kredibilitas yang berdampak pada 

aktivitas promosi yang dilakukan di media sosial. 



 
 

DAFTAR PUSTAKA 

A. Buku Referensi 

Alma, Buchari. 2004. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: 

Alfabeta. 

 

Arikunto, Suharsimi. 2013. Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik. Jakarta: 

Rineka Cipta. 

 

Budi, Agung Permana. 2013. Manajemen Marketing Hotel. Yogyakarta: Andi. 

 

Budianto, Apri. 2015. Manajemen Pemasaran Edisi Revisi. Yogyakarta: Ombak. 

 

Fahmi, Irham. 2016. Perilaku Konsumen Teori dan Aplikasi. Bandung: Alfabeta. 

 

Ghozali, Imam. 2018. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 

25. Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

 

Hermawan, Agus. 2012. Komunikasi Pemasaran. Jakarta: Erlangga. 

 

Hurriyati, Ratih. 2005. Bauran Promosi Loyalitas Konsumen. Bandung: Alfabeta. 

 

Kotler, Philip. dan Kevin Lane Keller. 2016. Marketing Management, 15th edition. 

New Jersey: Pearson Education. 

 

Puntoadi, Danis. 2011. Meningkatkan Penjualan Melalui Media Sosial. Jakarta: PT 

Gramedia Pustaka Utama. 

 

Purnama, Hadi. 2011. Media Sosial Di Era Pemasaran 3.0. Corporate and 

Marketing Communication. Jakarta: Pusat Studi Komunikasi dan Bisnis 

Program Pasca Sarjana Universitas Mercu Buana. 

 

Sambodo, A. dan Bagyono. 2005. Dasar-Dasar Kantor Depan. Yogyakarta: Andi. 

 

Santosa, 2018. Statistika Hospitalitas Edisi Revisi. Yogyakarta: Deepublish. 

 



________, dan Hermawan, Hary. 2019. Metodologi Riset Kuantitatif Riset Bidang 

Kepariwisataan. Bandung: Manggu Makmur. 

 

Sembiring, Noor. 2016. Strategi Pemasaran Jasa (Teori dan Aplikasi di Indonesia). 

Yogyakarta: Deepublish. 

 

Solis. 2010. Engage: The Complete Guide for Brands and Business to 

BuildCultivate and Measure Success on The Web. New Jersey: John Wiley 

& Sons. 

 

Sopiah, dan Etta Mamang Sangadji. 2016. Salesmanship (Kepenjualan). Jakarta: 

PT Bumi Aksara 

 

Sugiyono. 2013. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan RD. Bandung: 

Alfabeta. 

 

________. 2014. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan Kombinasi (Mixed 

Methods). Bandung: Alfabeta. 

 

________. 2015. Metode Penelitian Kombinasi (Mix Methods). Bandung: Alfabeta. 

 

Sujarweni, V. W. 2015. SPSS Untuk Penelitian. Yogyakarta: Pustaka Baru. 

 

Sulastiyono, Agus. 2011. Manajemen Penyelenggaraan Hotel. Bandung: Alfabeta 

 

Sunyoto, Danang. 2012. Dasar-Dasar Manajemen Pemasaran (Konsep, Strategi, 

dan Kasus). Jakarta: PT Buku Seru. 

 

________. 2012. Konsep Dasar Riset Pemasaran dan Perilaku Konsumen. 

Yogyakarta: Caps 

 

Utama, I Gusti Bagus Rai. 2017. Pemasaran Pariwisata. Yogyakarta: Andi. 

 

Zebua, Manahati. 2016. Inspirasi Pengembangan Pariwisata. Yogyakarta : 

Deepublish. 

 

 

 

 

 



B. Skripsi dan Jurnal 

Alparizi, Dimas. 2017. Pengaruh Promosi Melalui Media Sosial Terhadap 

Keputusan Pembelian di L’Societe Dine & Bar Bandung. STP Bandung. 

 

Anugerah, Hata Agung. 2019. Pengaruh Promosi Melalui Media Sosial Terhadap 

Keputusan Tamu Untuk Menginap di Capolaga Adventure Camp Subang. 

STP Bandung. 

 

Gunawan, Lowisa Karmila Cori. 2021. Pengaruh Promosi Media Sosial Instagram 

Terhadap Keputusan Membeli di Le Travail Coffee. STP AMPTA 

Yogyakarta. 

 

Masnia Mahardi Yanuar, Nurul Qomariah, dan Budi Santoso. 2017. Dampak 

Kualitas Produk, Harga, Promosi, dan Kualitas Pelayanan terhadap 

kepuasan pelanggan optik Marlin Cabang  Jember. Jurnal Manajemen dan 

bisnis Indonesia vol.3 no.1. 

 

Rahman Abd Rasyid, Silcyjeova Moniharapon, dan Irvan Trang. 2018. Pengaruh 

Strategi Promosi Melalui Social Media , Kualitas Layanan, dan Word Of 

Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Suzuki pada PT 

Sinar Galesong Mandiri Malalayang Manado. Jurnal EMBA Vol. 6 No. 4. 

 

 

C. Website 

Thoyibie, L. 2010. Psikologi Social Media. Artikel Online. 

http://komunikasiindonesia.org. (diakses 03 Oktober 2021 pukul 23.00 WITA). 

 

www.datareportal.com/reports/digital-2021-indonesia (diakses pada13 November 

2021 pukul 17.27 WIB). 

 

www.jurnal.id/id/blog/mengenal-digital-marketing-konsep-dan-penerapannya 

(diakses pada 05 Oktober 2021 pukul 21.22 WITA). 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 1 

SURAT PENGANTAR PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 

 



 



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 2 

SURAT KETERANGAN TELAH 

MELAKUKAN PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 





 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 3 

KUESIONER PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 



KUESIONER PENELITIAN 

 

Responden yang terhormat, 

 Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

 Nama   : Dandy Vitardy Rusdi 

 NIM   : 320200404 

 Program Studi  : Pengelolaan Perhotelan 

 Perguruan Tinggi : Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA Yogyakarta 

 

Saat ini sedang melakukan penelitian dalam rangka penyusunan skripsi yang 

berjudul “Pengaruh Promosi Melalui Media Sosial Terhadap Keputusan Tamu 

Menginap di Paduppa Resort Bira Bulukumba”. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk memenuhi persyaratan mendapatkan gelar Sarjana Terapan Pariwisata program 

studi D4 Pengelolaan Perhotelan di Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA Yogyakarta. 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara(i) untuk menjawab semua pernyataan yang tertera pada kuesioner 

ini secara jujur dan terbuka. Jawaban yang diberikan akan dirahasiakan dan hanya 

dipergunakan sebagai data acuan pada penelitian ini. 

Atas segala bantuan dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara(i) berikan, saya 

ucapkan banyak terima kasih. 

 

 

Hormat saya, 

 

   Dandy Vitardy Rusdi 



KUESIONER PENELITIAN 

“Pengaruh Promosi Melalui Media Sosial Terhadap Keputusan Tamu 

Menginap di Paduppa Resort Bira Bulukumba”. 

Petunjuk Pengisian: 

1. Bacalah pernyataan dengan saksama. 

2. Berikan tanda checklist (√) pada kolom yang sesuai dengan jawaban anda. 

3. Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban. 

4. Ada empat alternatif jawaban, yaitu: 

SS  = Sangat Setuju (Nilai 4) 

S    = Setuju (Nilai 3) 

TS  = Tidak Setuju (Nilai 2) 

STS = Sangat Tidak Setuju (Nilai 1) 

5. Dimohon dalam memberikan penilaian tidak ada pernyataan yang terlewatkan. 

 

Profil Responden 

Nama : _________________________ 

Jenis Kelamin :  Laki-laki Perempuan 

Usia :  17-30 tahun 31-45 tahun    > 45 tahun  

Pendidikan      :    SMA/SMK              D3   S1/D4         S2 

Pekerjaan        :   Pegawai Negeri Sipil      Karyawan BUMN/Swasta  

    Wiraswasta           Mahasiswa/Pelajar            Lainnya 

Mengetahui promosi   :           Instagram             Facebook             Lainnya       

media sosial melalui                     

 

Intensitas menginap    :  1 kali              2-3 kali             > 3 kali    



1. Context (X1) 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Konten promosi di media sosial Paduppa 

Resort Bira Bulukumba menarik 

perhatian. 

    

2 Foto/video yang dibagikan tidak pecah 

dan beresolusi tinggi. 

    

3 Caption yang digunakan memuat 

informasi yang lengkap. 

    

4 Memberikan like/komentar pada konten 

yang diunggah. 

    

5 Paduppa Resort Bira Bulukumba variatif 

dalam mengunggah konten promosi 

terbaru ataupun promosi yang sedang 

berlangsung. 

    

 

2. Communication (X2) 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Saya mudah dalam mencari informasi 

produk di media sosial Paduppa Resort 

Bira Bulukumba. 

    

2 Saya paham akan informasi yang 

dibagikan oleh Paduppa Resort Bira 

Bulukumba di media sosial. 

    

3 Penggunaan tata bahasa di media sosial 

Paduppa Resort Bira Bulukumba mudah 

dimengerti. 

    

4 Admin media sosial Paduppa Resort Bira 

Bulukumba tanggap dalam membalas 

pesan dan komentar. 

    

5 Admin media sosial Paduppa Resort Bira 

Bulukumba menanggapi pesan dan 

komentar secara ramah. 

    

 

 



3. Collaboration (X3) 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Paduppa Resort Bira Bulukumba 

memproses permintaan tamu melalui 

media sosial dengan baik. 

    

2 Paduppa Resort Bira Bulukumba 

menerima kritik dan saran di media sosial. 

    

3 Promosi yang dilakukan di media sosial 

sesuai dengan pelayanan yang diterima di 

Paduppa Resort Bira Bulukumba. 

    

4 Promosi di media sosial Paduppa Resort 

Bira Bulukumba memberikan manfaat 

bagi saya. 

    

5 Paduppa Resort Bira Bulukumba 

melakukan repost pada postingan yang 

ditandai oleh tamu di media sosial. 

    

 

4. Connection (X4) 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Paduppa Resort Bira Bulukumba 

berinteraksi dengan followers secara 

interaktif. 

    

2 Saya mempercayai Paduppa Resort Bira 

Bulukumba dalam melakukan promosi di 

media sosial. 

    

3 Paduppa Resort Bira Bulukumba 

mengadakan quiz/giveaway di media 

sosial. 

    

4 Paduppa Resort Bira Bulukumba memiliki 

inovasi promosi media sosial yang baik 

yang membuat saya selalu ingin tahu. 

    

5 Saya akan tetap follow akun media sosial 

Paduppa Resort Bira Bulukumba. 

    

 

 



5. Keputusan Menginap (Y) 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Pengenalan produk yang ditawarkan 

melalui media sosial oleh Paduppa Resort 

Bira Bulukumba sesuai dengan kebutuhan 

saya. 

    

2 Informasi produk di media sosial Paduppa 

Resort Bira Bulukumba mudah 

ditemukan, lengkap, dan mendetail. 

    

3 Saya mempertimbangkan alternatif hotel 

lain sebelum memutuskan menginap di 

Paduppa Resort Bira Bulukumba. 

    

4 Saya memutuskan untuk menginap di 

Paduppa Resort Bira Bulukumba sesuai 

promosi yang ditawarkan di media sosial. 

    

5 Saya merasa puas setelah menginap di 

Paduppa Resort Bira Bulukumba. 

    

  



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 4 

DATA HASIL KUESIONER PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 



1 Laki-Laki 31-45 tahun SMA/SMK Karyawan Swasta/BUMN Facebook 1 kali
2 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
3 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
4 Perempuan 17-30 tahun D3 Pegawai Negeri Sipil Instagram 1 kali
5 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Pegawai Negeri Sipil Instagram 1 kali
6 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
7 Laki-Laki 17-30 tahun S2 Mahasiswa/Pelajar Instagram 1 kali
8 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 2-3 kali
9 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
10 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
11 Laki-Laki 17-30 tahun SMA/SMK Wiraswasta Instagram 1 kali
12 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Mahasiswa/Pelajar Instagram 1 kali
13 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
14 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Pegawai Negeri Sipil Instagram 1 kali
15 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
16 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 2-3 kali
17 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
18 Perempuan 31-45 tahun S1/D4 Pegawai Negeri Sipil Instagram 1 kali
19 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
20 Perempuan 31-45 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
21 Perempuan 31-45 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
22 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
23 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
24 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Pegawai Negeri Sipil Instagram 1 kali
25 Perempuan 17-30 tahun D3 Lainnya Instagram 1 kali
26 Laki-Laki 17-30 tahun S2 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
27 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
28 Laki-Laki 31-45 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
29 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
30 Perempuan 31-45 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
31 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
32 Perempuan 17-30 tahun D3 Lainnya Instagram 1 kali
33 Perempuan 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
34 Laki-Laki 17-30 tahun SMA/SMK Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
35 Laki-Laki 31-45 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Lainnya 1 kali
36 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Mahasiswa/Pelajar Lainnya 1 kali
37 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Mahasiswa/Pelajar Instagram 2-3 kali
38 Perempuan 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali
39 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Pegawai Negeri Sipil Lainnya 1 kali
40 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Mahasiswa/Pelajar Lainnya 2-3 kali
41 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Lainnya Facebook 1 kali
42 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Lainnya 1 kali
43 Laki-Laki 31-45 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
44 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
45 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
46 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
47 Laki-Laki 31-45 tahun S1/D4 Wiraswasta Facebook 1 kali
48 Perempuan 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali
49 Perempuan 31-45 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
50 Laki-Laki 31-45 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
51 Perempuan 31-45 tahun SMA/SMK Lainnya Facebook 1 kali
52 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
53 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
54 Perempuan 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
55 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Lainnya 1 kali
56 Perempuan 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali
57 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
58 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Wiraswasta Instagram 1 kali
59 Perempuan 17-30 tahun D3 Mahasiswa/Pelajar Instagram 1 kali
60 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Lainnya Instagram 1 kali
61 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Mahasiswa/Pelajar Lainnya 2-3 kali

Sumber Promosi 
Media Sosial

Intensitas 
Menginap

Responden Jenis Kelamin Usia Pendidikan Pekerjaan



62 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
63 Perempuan 31-45 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
64 Laki-Laki 17-30 tahun SMA/SMK Karyawan Swasta/BUMN Facebook 1 kali
65 Laki-Laki 17-30 tahun SMA/SMK Karyawan Swasta/BUMN Lainnya 1 kali
66 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
67 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Lainnya Instagram 2-3 kali
68 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Pegawai Negeri Sipil Instagram 1 kali
69 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
70 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
71 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
72 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
73 Perempuan 31-45 tahun SMA/SMK Lainnya Instagram 1 kali
74 Perempuan 31-45 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
75 Perempuan 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali
76 Perempuan 31-45 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
77 Perempuan 17-30 tahun S2 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
78 Laki-Laki 31-45 tahun SMA/SMK Wiraswasta Facebook 1 kali
79 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
80 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Pegawai Negeri Sipil Instagram 2-3 kali
81 Perempuan 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali
82 Perempuan 17-30 tahun S2 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
83 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
84 Perempuan 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Lainnya 1 kali
85 Perempuan 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
86 Laki-Laki 17-30 tahun SMA/SMK Wiraswasta Lainnya 1 kali
87 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
88 Perempuan 31-45 tahun D3 Lainnya Instagram 1 kali
89 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali
90 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Wiraswasta Instagram 1 kali
91 Perempuan 17-30 tahun D3 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
92 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali
93 Perempuan 17-30 tahun SMA/SMK Lainnya Instagram 1 kali
94 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali
95 Laki-Laki 17-30 tahun SMA/SMK Mahasiswa/Pelajar Instagram 1 kali
96 Perempuan 17-30 tahun D3 Mahasiswa/Pelajar Instagram 1 kali
97 Perempuan 31-45 tahun S1/D4 Lainnya Instagram 2-3 kali
98 Perempuan 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 2-3 kali
99 Laki-Laki 17-30 tahun S1/D4 Karyawan Swasta/BUMN Instagram 1 kali

100 Laki-Laki 17-30 tahun D3 Wiraswasta Instagram 1 kali



X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5

1 4 4 3 4 3 18 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 19 4 3 4 4 4 19

2 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 2 14 2 3 2 3 3 13 3 3 3 3 3 15

3 4 3 3 3 4 17 3 3 4 3 2 15 3 3 3 3 1 13 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

4 3 3 3 2 4 15 4 3 4 3 3 17 3 3 3 4 4 17 3 3 2 4 3 15 3 3 3 4 4 17

5 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 2 4 4 16

6 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 1 13 3 4 3 4 4 18 4 4 4 4 4 20

7 3 3 2 2 2 12 3 3 3 2 3 14 3 3 2 3 3 14 3 3 2 3 2 13 2 2 4 3 3 14

8 4 4 4 3 2 13 4 4 3 3 3 17 3 2 2 3 3 13 4 4 3 4 4 19 4 4 2 3 3 16

9 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

10 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 2 13 3 3 3 3 2 14 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 3 15

11 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 2 3 4 4 4 17 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

12 3 4 4 2 2 16 3 3 3 3 2 14 3 4 4 3 4 18 4 4 4 4 4 20 3 3 4 3 4 17

13 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 2 2 2 14 4 4 4 4 4 20

14 3 4 3 2 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 2 13 3 3 3 3 3 15

15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 19

17 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19 4 4 3 4 3 18 4 4 4 4 4 20

18 3 3 3 3 4 16 4 3 3 3 4 17 3 4 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16

19 3 4 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

20 4 4 3 4 4 19 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20

21 3 3 3 4 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

22 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19 3 3 3 3 3 15 3 2 2 4 2 13 4 3 4 4 4 19

23 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

24 4 4 3 3 3 17 3 3 3 2 3 14 3 3 3 4 3 16 2 3 2 3 4 14 3 2 3 3 3 14

25 2 4 2 3 2 13 1 2 4 3 3 13 3 3 3 3 3 15 3 4 2 3 4 16 3 3 3 3 3 15

26 3 3 3 2 3 14 4 4 3 4 3 18 4 4 3 4 2 17 3 3 2 2 2 12 4 4 1 4 3 16

27 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 3 4 4 4 19 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20

28 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

29 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20

30 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 3 14 3 3 3 2 2 13 2 3 2 3 3 13 3 3 3 3 3 15

31 4 3 4 3 4 18 4 4 3 3 3 17 3 3 3 4 2 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 4 17

32 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 2 3 2 2 2 11 3 3 3 3 3 15

33 3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 4 17 4 3 3 3 3 16 4 3 3 3 3 16 3 4 4 3 3 17

34 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 3 3 2 4 4 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

35 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 4 3 4 3 4 18 3 4 3 3 2 15 4 3 3 3 3 16

36 3 2 2 2 3 12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 2 2 2 2 2 10 2 2 2 2 3 11

No Total
Connection  (X4)

Total
Keputusan MenginapContext  (X1)

Total
Communication  (X2)

Total
Collaboration  (X3)

Total



37 4 4 3 3 4 18 4 4 4 2 2 16 2 2 3 3 3 13 2 4 2 4 3 15 3 3 3 3 4 16

38 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 3 4 3 4 4 18 3 4 3 3 4 17

39 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 4 3 4 4 3 18 4 4 4 4 4 20

40 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 4 17

41 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 3 3 3 4 4 17

42 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19 4 4 4 3 4 19 3 4 3 4 4 18

43 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 4 19 3 3 3 4 4 17 4 4 4 4 4 20

44 4 3 3 4 3 17 4 4 3 4 4 19 3 4 4 4 3 18 3 4 3 4 4 18 4 3 4 4 4 19

45 4 3 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 19 3 4 2 3 3 15 4 3 4 4 3 18

46 3 4 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 4 16 3 4 3 3 4 17

47 3 3 3 4 3 16 3 4 3 4 4 18 3 4 4 4 4 19 3 4 3 4 4 18 3 3 3 4 4 17

48 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 19 4 4 3 4 4 19 3 4 3 4 4 18

49 4 4 3 3 3 17 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 4 16 3 3 4 3 3 16 3 3 3 4 3 16

50 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15

51 4 4 3 4 3 18 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 18 3 4 4 4 4 19 4 3 4 4 4 19

52 4 3 3 2 2 14 4 4 4 3 4 19 3 3 4 4 3 17 2 4 3 3 2 14 4 4 2 4 4 18

53 4 4 3 3 4 18 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 19 4 4 3 4 4 19

54 4 3 3 3 3 16 4 3 3 4 4 18 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

55 3 3 4 3 3 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20

56 4 4 3 3 3 17 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 2 13 3 3 2 3 3 14 3 3 4 3 3 16

57 4 4 4 3 4 19 3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 3 16 3 4 2 3 3 15 4 3 4 3 4 18

58 4 3 3 3 4 17 4 4 4 3 3 18 3 3 4 4 4 18 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 3 19

59 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16

60 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 2 4 4 18 4 4 3 4 4 19

61 4 4 4 2 4 18 4 4 4 3 3 18 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20

62 4 3 4 4 4 19 3 4 4 3 3 17 3 4 4 4 4 19 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20

63 3 3 4 3 4 17 3 3 3 3 3 15 4 3 4 4 4 20 4 3 3 3 3 16 4 4 4 4 4 20

64 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20

65 3 3 3 3 3 15 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

66 3 3 2 3 2 13 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 3 15 3 3 4 2 2 14 3 3 3 3 3 15

67 3 2 3 2 2 12 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 3 14 2 2 2 2 2 10 3 3 3 4 2 15

68 3 3 3 3 3 15 4 4 4 3 3 18 3 3 3 4 4 17 2 3 2 2 2 11 3 3 3 3 4 16

69 4 3 3 3 4 17 3 3 3 2 3 14 3 2 3 3 4 15 2 3 2 3 3 13 3 3 3 3 4 16

70 3 3 3 3 3 15 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

71 4 3 2 3 3 15 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 3 3 2 2 3 13 3 3 3 3 4 16

72 3 3 3 3 3 15 4 4 3 3 3 17 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 4 3 3 3 16

73 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 4 19 4 4 3 4 4 19 4 4 3 4 4 19

74 4 4 4 4 4 20 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 3 4 3 3 3 16 3 4 3 3 3 16

75 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20



76 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 19 4 4 2 4 4 18

77 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20

78 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 19 3 4 3 4 4 18 4 4 4 4 4 20

79 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19 3 4 3 4 3 17 4 4 2 4 4 18

80 3 3 3 3 4 16 4 3 3 4 3 17 3 3 3 4 3 16 4 3 3 4 4 18 4 4 4 4 4 20

81 3 3 4 3 4 17 3 3 4 3 3 16 3 3 4 4 4 18 3 3 3 4 4 17 3 4 3 4 4 18

82 4 4 4 2 2 16 3 3 3 3 3 15 3 2 2 4 3 14 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15

83 4 4 2 4 4 18 4 4 4 2 4 18 4 4 3 4 3 18 3 3 1 2 3 12 3 3 2 3 4 15

84 4 4 3 3 3 17 3 4 3 3 3 16 4 4 3 3 3 17 3 3 3 3 4 16 3 4 3 3 3 16

85 4 4 4 4 3 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 18 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 4 20

86 3 4 4 3 3 17 4 3 3 3 4 17 4 3 3 4 4 18 4 3 3 4 3 17 3 4 3 4 4 18

87 4 4 4 4 3 19 4 3 4 4 4 19 4 4 4 3 4 19 4 4 2 3 4 17 4 3 4 4 4 19

88 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 3 4 3 4 4 18 4 4 4 4 4 20 4 4 2 3 4 17

89 4 4 4 3 4 19 4 3 3 4 4 18 4 3 3 4 4 18 3 4 2 4 3 16 4 4 4 4 4 20

90 4 3 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

91 3 3 3 3 3 15 3 3 4 3 3 16 3 4 4 4 3 18 3 3 2 3 3 14 3 3 3 3 3 15

92 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 4 17 3 3 4 3 3 16 4 3 3 4 3 17

93 3 3 3 2 3 14 4 3 3 2 3 15 3 2 3 3 2 13 2 3 2 4 3 14 3 3 3 3 3 15

94 3 3 3 3 4 16 3 4 3 4 4 18 3 3 3 4 3 16 4 4 3 3 3 17 4 4 3 4 4 19

95 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19 4 4 3 4 3 18 4 3 4 3 3 17 3 4 4 4 4 19

96 4 3 4 4 3 18 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

97 4 3 4 3 3 17 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16

98 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 4 4 1 4 4 17

99 4 3 3 3 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 18 3 3 3 4 4 17 4 3 3 4 4 18

100 4 3 3 4 3 17 4 3 4 2 2 15 2 3 3 4 2 14 1 3 1 2 3 10 3 3 3 4 4 17



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 5 

OUTPUT HASIL SPSS VERSI 25 

 

 

 

 

 

 



A. Uji Validitas 

1. Context (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

Context 

(X1) 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,555** ,714** ,613** ,602** ,786** 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation ,555** 1 ,551** ,421* ,170 ,593** 

Sig. (2-tailed) ,001  ,002 ,020 ,368 ,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation ,714** ,551** 1 ,479** ,502** ,739** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002  ,007 ,005 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation ,613** ,421* ,479** 1 ,547** ,769** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,020 ,007  ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation ,602** ,170 ,502** ,547** 1 ,806** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,368 ,005 ,002  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Context 

(X1) 

Pearson Correlation ,786** ,593** ,739** ,769** ,806** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

2. Communication (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

Communic

ation (X2) 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,832** ,331 ,494** ,530** ,795** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,074 ,005 ,003 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation ,832** 1 ,521** ,686** ,637** ,906** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,003 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation ,331 ,521** 1 ,629** ,543** ,721** 

Sig. (2-tailed) ,074 ,003  ,000 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation ,494** ,686** ,629** 1 ,571** ,836** 

Sig. (2-tailed) ,005 ,000 ,000  ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson Correlation ,530** ,637** ,543** ,571** 1 ,807** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,002 ,001  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Communic

ation (X2) 

Pearson Correlation ,795** ,906** ,721** ,836** ,807** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3. Collaboration (X3) 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 

Collaborati

on (X3) 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,693** ,511** ,603** ,341 ,745** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,004 ,000 ,066 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation ,693** 1 ,681** ,545** ,401* ,797** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,002 ,028 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation ,511** ,681** 1 ,593** ,560** ,833** 

Sig. (2-tailed) ,004 ,000  ,001 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson Correlation ,603** ,545** ,593** 1 ,590** ,827** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,001  ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.5 Pearson Correlation ,341 ,401* ,560** ,590** 1 ,784** 

Sig. (2-tailed) ,066 ,028 ,001 ,001  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Collaborat

ion (X3) 

Pearson Correlation ,745** ,797** ,833** ,827** ,784** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

4. Connection (X4) 

  

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 

Connectio

n (X4) 

X4.1 Pearson Correlation 1 ,747** ,617** ,532** ,380* ,798** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,002 ,038 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.2 Pearson Correlation ,747** 1 ,498** ,458* ,690** ,829** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,005 ,011 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.3 Pearson Correlation ,617** ,498** 1 ,523** ,599** ,807** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,005  ,003 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.4 Pearson Correlation ,532** ,458* ,523** 1 ,650** ,783** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,011 ,003  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.5 Pearson Correlation ,380* ,690** ,599** ,650** 1 ,830** 

Sig. (2-tailed) ,038 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Connectio

n (X4) 

Pearson Correlation ,798** ,829** ,807** ,783** ,830** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

5. Keputusan Menginap Y 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

Keputusan 

Menginap (Y) 

Y.1 Pearson Correlation 1 ,858** ,207 ,767** ,595** ,853** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,272 ,000 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.2 Pearson Correlation ,858** 1 ,092 ,649** ,497** ,768** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,629 ,000 ,005 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.3 Pearson Correlation ,207 ,092 1 ,279 ,535** ,589** 

Sig. (2-tailed) ,272 ,629  ,136 ,002 ,001 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.4 Pearson Correlation ,767** ,649** ,279 1 ,800** ,863** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,136  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.5 Pearson Correlation ,595** ,497** ,535** ,800** 1 ,864** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,005 ,002 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Keputusan 

Menginap 

(Y) 

Pearson Correlation ,853** ,768** ,589** ,863** ,864** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

B. Uji Reliabilitas 

1. Context (X1) 

 

2. Communication (X2) 

 

 

 



 

3. Collaboration (X3) 

 

4.  Connection (X4) 

 
 

 



 

5. Keputusan Menginap Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

C. Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3,056 1,064  2,872 ,005 

Context (X1) ,197 ,083 ,215 2,365 ,020 

Communication (X2) ,256 ,091 ,283 2,800 ,006 

Collaboration (X3) ,216 ,080 ,239 2,698 ,008 

Connection (X4) ,172 ,064 ,217 2,712 ,008 

a. Dependent Variable: Keputusan Menginap 

 

 

D. Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 276,787 4 69,197 46,358 ,000b 

Residual 141,803 95 1,493   

Total 418,590 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Menginap 

b. Predictors: (Constant), Connection (X4), Context (X1), Collaboration (X3), Communication 

(X2) 

 

 

E. Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,813a ,661 ,647 1,222 

a. Predictors: (Constant), Connection (X4), Context (X1), Collaboration 

(X3), Communication (X2) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 6 

TABEL UJI R 

 

 

 

 

 

 





 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 7 

TABEL UJI F 

 

 

 

 

 

 



   

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 19.40 19.41 19.42 19.42 19.43 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 8.76 8.74 8.73 8.71 8.70 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6.16 6.09 6.04 6.00 5.96 5.94 5.91 5.89 5.87 5.86 

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4.82 4.77 4.74 4.70 4.68 4.66 4.64 4.62 

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.06 4.03 4.00 3.98 3.96 3.94 

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 3.60 3.57 3.55 3.53 3.51 

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 3.31 3.28 3.26 3.24 3.22 

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23 3.18 3.14 3.10 3.07 3.05 3.03 3.01 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 2.94 2.91 2.89 2.86 2.85 

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2.90 2.85 2.82 2.79 2.76 2.74 2.72 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2.80 2.75 2.72 2.69 2.66 2.64 2.62 

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2.67 2.63 2.60 2.58 2.55 2.53 

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 2.85 2.76 2.70 2.65 2.60 2.57 2.53 2.51 2.48 2.46 

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90 2.79 2.71 2.64 2.59 2.54 2.51 2.48 2.45 2.42 2.40 

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2.66 2.59 2.54 2.49 2.46 2.42 2.40 2.37 2.35 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 2.41 2.38 2.35 2.33 2.31 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 2.37 2.34 2.31 2.29 2.27 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74 2.63 2.54 2.48 2.42 2.38 2.34 2.31 2.28 2.26 2.23 

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 2.60 2.51 2.45 2.39 2.35 2.31 2.28 2.25 2.22 2.20 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 2.28 2.25 2.22 2.20 2.18 

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66 2.55 2.46 2.40 2.34 2.30 2.26 2.23 2.20 2.17 2.15 

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 2.53 2.44 2.37 2.32 2.27 2.24 2.20 2.18 2.15 2.13 

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62 2.51 2.42 2.36 2.30 2.25 2.22 2.18 2.15 2.13 2.11 

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 2.20 2.16 2.14 2.11 2.09 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 2.47 2.39 2.32 2.27 2.22 2.18 2.15 2.12 2.09 2.07 

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 2.17 2.13 2.10 2.08 2.06 

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56 2.45 2.36 2.29 2.24 2.19 2.15 2.12 2.09 2.06 2.04 

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2.18 2.14 2.10 2.08 2.05 2.03 

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.27 2.21 2.16 2.13 2.09 2.06 2.04 2.01 

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52 2.41 2.32 2.25 2.20 2.15 2.11 2.08 2.05 2.03 2.00 

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51 2.40 2.31 2.24 2.19 2.14 2.10 2.07 2.04 2.01 1.99 

33 4.14 3.28 2.89 2.66 2.50 2.39 2.30 2.23 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2.00 1.98 

34 4.13 3.28 2.88 2.65 2.49 2.38 2.29 2.23 2.17 2.12 2.08 2.05 2.02 1.99 1.97 

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2.49 2.37 2.29 2.22 2.16 2.11 2.07 2.04 2.01 1.99 1.96 

36 4.11 3.26 2.87 2.63 2.48 2.36 2.28 2.21 2.15 2.11 2.07 2.03 2.00 1.98 1.95 

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2.47 2.36 2.27 2.20 2.14 2.10 2.06 2.02 2.00 1.97 1.95 

38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46 2.35 2.26 2.19 2.14 2.09 2.05 2.02 1.99 1.96 1.94 

39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2.26 2.19 2.13 2.08 2.04 2.01 1.98 1.95 1.93 

40 4.08 3.23 2.84 2.61 2.45 2.34 2.25 2.18 2.12 2.08 2.04 2.00 1.97 1.95 1.92 

41 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 2.17 2.12 2.07 2.03 2.00 1.97 1.94 1.92 

42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44 2.32 2.24 2.17 2.11 2.06 2.03 1.99 1.96 1.94 1.91 

43 4.07 3.21 2.82 2.59 2.43 2.32 2.23 2.16 2.11 2.06 2.02 1.99 1.96 1.93 1.91 

44 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43 2.31 2.23 2.16 2.10 2.05 2.01 1.98 1.95 1.92 1.90 

45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 2.31 2.22 2.15 2.10 2.05 2.01 1.97 1.94 1.92 1.89 
 



   

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

46 4.05 3.20 2.81 2.57 2.42 2.30 2.22 2.15 2.09 2.04 2.00 1.97 1.94 1.91 1.89 

47 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41 2.30 2.21 2.14 2.09 2.04 2.00 1.96 1.93 1.91 1.88 

48 4.04 3.19 2.80 2.57 2.41 2.29 2.21 2.14 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

50 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.07 2.03 1.99 1.95 1.92 1.89 1.87 

51 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40 2.28 2.20 2.13 2.07 2.02 1.98 1.95 1.92 1.89 1.87 

52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.07 2.02 1.98 1.94 1.91 1.89 1.86 

53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

54 4.02 3.17 2.78 2.54 2.39 2.27 2.18 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

55 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.06 2.01 1.97 1.93 1.90 1.88 1.85 

56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38 2.26 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.05 2.00 1.96 1.92 1.89 1.87 1.84 

59 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.04 2.00 1.96 1.92 1.89 1.86 1.84 

60 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.25 2.17 2.10 2.04 1.99 1.95 1.92 1.89 1.86 1.84 

61 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37 2.25 2.16 2.09 2.04 1.99 1.95 1.91 1.88 1.86 1.83 

62 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.99 1.95 1.91 1.88 1.85 1.83 

63 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

64 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.24 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.85 1.82 

66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.84 1.82 

67 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.98 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

69 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.86 1.84 1.81 

70 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.14 2.07 2.02 1.97 1.93 1.89 1.86 1.84 1.81 

71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.97 1.93 1.89 1.86 1.83 1.81 

72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

73 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

74 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.22 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.85 1.83 1.80 

75 3.97 3.12 2.73 2.49 2.34 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.83 1.80 

76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

77 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

78 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.80 

79 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.79 

80 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.21 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.84 1.82 1.79 

81 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.82 1.79 

82 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

83 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

84 3.95 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 

85 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 

86 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.78 

87 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.83 1.81 1.78 

88 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.81 1.78 

89 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

90 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 



   

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

134 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

135 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 8 

TABEL UJI T 

 

 

 

 

 

 



Titik Persentase Distribusi t (df = 1 – 120) 

  

 

 

 

 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 

2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712 

3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 

4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 

5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 

6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 

7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 

8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079 

9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 

11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 

12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 

13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 

14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739 

15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283 

16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 

17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 

18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 

19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940 

20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181 

21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715 

22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 

23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496 

24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678 

25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019 

26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 

27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 

28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816 

29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 

30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 

31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 

32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 

33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 

34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 

35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 

36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 

37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 

38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 

39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 

40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688 

 
 



  

 

 

 
Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127 

42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595 

43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089 

44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607 

45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148 

46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710 

47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291 

48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891 

49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508 

50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141 

51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789 

52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451 

53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127 

54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815 

55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515 

56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226 

57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948 

58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680 

59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421 

60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171 

61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930 

62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696 

63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471 

64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253 

65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041 

66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837 

67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639 

68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446 

69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260 

70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079 

71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903 

72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733 

73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567 

74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406 

75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249 

76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096 

77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948 

78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804 

79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663 

80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526 

 
 



 
 

 

 
Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392 

82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 

84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 

85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 

87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 

88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 

105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 

120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 
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DOKUMENTASI 

 

 

 

 

 

 



• Instagram Paduppa Resort 

       



•   Facebook Paduppa Resort 

 



• Promosi Instagram Paduppa Resort 

                       

    

                           



 

                            

 

                              

 



• Promosi Facebook Paduppa Resort 

                             

 

                            



• Respon Paduppa Resort dalam membalas komentar followers 

                     

                

                                 



• Respon Paduppa Resort dalam membalas direct message/pesan followers 

                      

 

                     

               



• Penyebaran kuesioner secara daring terhadap responden 
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LEMBAR BIMBINGAN 
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