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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka penulis dapat 

menarik kesimpulan sebagai berikut : 

1 Berdasarkan hasil uji korelasi Product Moment, rhitung sebesar 0,887 

menunjukkan bahwa ada korelasi positif antara konten Instagram (X) 

dengan minat kunjungan (Y) yang dikategorikan pada hubungan “Kuat”, 

karena nilai rhitung berada di antara 0.70 - 0,89 yang tergolong “Kuat” 

berdasarkan pedoman pengukuran kekuatan hubungan Product Moment 

(tabel 4.11). Korelasi yang positif mengartikan bahwa bila intensitas 

pengunggahan konten di Instagram meningkat maka minat kunjungan 

konsumen juga meningkat, begitu juga sebaliknya, sedangkan korelasi 

yang “kuat” ini dapat diartikan bahwa konten Instagram berpengaruh 

terhadap minat kunjungan konsumen kurang lebih 70% - 80% dan 10% - 

20% lainnya dipengaruhi oleh faktor eksternal selain konten Instagram. 

2 Berdasarkan hasil uji t dihasilkan thitung > ttabel pada variabel konten 

Instagram (X) terhadap variabel minat kunjungan (Y) sebesar 15,848 > 

1,99547 dengan jumlah responden sebanyak 70 orang. Dengan begitu 

dapat disimpulkan bahwa hipotesis alternatif (Ha) diterima dan hiporesis 

null (Ho) ditolak karena ada korelasi antara variabel konten Instagram 

dengan variabel minat kunjungan di Chingu Cafe Yogyakarta, yang 
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berarti bahwa peningkatan minat kunjungan secara signifikan disebabkan 

oleh meningkatnya unggahan konten Instagram mengenai Chingu Cafe 

Yogyakarta dengan interpretasi “Kuat”. 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian di atas, maka peneliti 

memiliki beberapa saran untuk membantu meningkatkan minat kunjungan 

konsumen dengan memanfaatkan konten Instagram di Chingu Cafe 

Yogyakarta yaitu : 

1. Sebaiknya Chingu Cafe Yogyakarta membuat akun Instagram khusus 

untuk masing-masing cabang Chingu Cafe sehingga konsumen pengguna 

Instagram dapat lebih mudah mencari informasi mengenai cabang yang 

akan dituju. 

2. Sebaiknya Chingu Cafe Yogyakarta meningkatkan intensitas 

pengunggahan konten Instagram dalam bentuk foto, video, serta 

instastory dengan seimbang. Dapat pula melakukan langkah promosi 

melalu konten Instagram dengan kuis berhadiah voucher yang 

mewajibkan pesertanya melakukan unggahan di akun Instagram masing-

masing dan melakukan tag akun teman dengan jumlah yang ditentukan 

atau tag akun @chingucafe maupun menggunakan hashtag tertentu. 

3. Chingu Cafe Yogyakarta dapat meningkatkan pendapatan lain, salah 

satunya melalui penjualan suvenir dengan menjadi penyedia suvenir bila 

ada acara khusus yang direservasi oleh organisasi fans Korea. 
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LAMPIRAN 



LAMPIRAN 1 

SURAT PENGANTAR PENELITIAN 

 
 



LAMPIRAN 2 

KUESIONER PENELITIAN 

 

A. Data Responden 

Sebelum menjawab pertanyaan dalam kuesioner ini, mohon saudara 

mengisi data berikut ini terlebih dahulu. (Jawaban yang saudara berikan akan 

diperlakukan secara rahasia). 

Pilihlah salah satu jawaban dengan memberikan tanda (X) pada kotak 

yang disediakan. 

1. Jenis kelamin Anda : 

[1]   Pria   [2]  Wanita 

2. Berapakah usia Anda : 

[1] <15tahun     [1] 15-24 tahun     [2] 25-34 tahun     [3] >34 tahun 

3. Tingakt pendidikan terakhir Anda : 

[1] SMA/Sederajat     [2] Diploma      [3] S1      [4] Lainnya 

4. Pekerjaan Anda : 

[1] Pelajar/Mahasiswa  

[2] Pegawai Swasta/Wiraswasta 

[3] Pegawai Negeri 

[4] Lainnya  

 

  

  



B. Daftar Kuesioner 

Berikan tanda (X) pada kolom yang paling sesuai dengan penilaian 

Anda terhadap masing-masing pernyataan berikut dengan pedoman: 

Pilihan Jawaban Arti Jawaban 

STS Sangat tidak setuju 

TS Tidak setuju 

S Setuju 

SS Sangat setuju 

 

Penilaian responden terhadap konten Instagram @chingucafe 
Indikator 

No. Pernyataan 
Jawaban 

STS TS S SS 

Foto 

1. Foto yang ditampilkan atraktif.     

2. Unggahan foto menggunakan caption 

yang informatif. 

    

3. Foto yang diunggah menggunakan 
hashtag. 

    

Video 

4. Video yang diunggah informatif.     

5. Unggahan video menggunakan caption 

yang informatif. 

    

6. Unggahan video menggunakan hashtag.     

Instastory 

7. Instastory diunggah secara rutin setiap 

hari. 

    

8. Unggahan instastory menyertakan tag 

akun. 

    

9. Instastory yang diunggah informatif.      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Penilaian mengenai minat kunjungan yang telah dilakukan di Chingu 

Cafe Yogyakarta 
Indikator No. Pernyataan STS TS S SS 

Pengenalan 

Kebutuhan 

10. 
Saya berminat mengunjungi Chingu Cafe 
Yogyakarta setelah melihat unggahan 

@chingucafe di Instagram. 

    

11. 

Saya berminat mengunjungi Chingu Cafe 

Yogyakarta setelah melihat unggahan 

teman di Instagram. 

    

Pencarian 

Informasi 

12. 

Saya mencari informasi mengenai Chingu 

Cafe Yogyakarta melalui akun 

@chingucafe. 

    

13. 
Saya mencari informasi mengenai Chingu 

Cafe Yogyakarta melalui hashtag. 

    

14. 
Saya mencari informasi mengenai Chingu 

Cafe Yogyakarta melalui tag lokasi. 

    

Evaluasi 

Alternatif 

15. 

Saya mempertimbangkan fasilitas yang 

akan saya rasakan ketika melakukan 

kunjungan. 

    

16. 

Saya mempertimbangkan spot foto yang 

dapat saya gunakan saat melakukan 
kunjungan. 

    

17. 

Saya memepertimbangkan jenis produk 

yang akan saya beli ketika melakukan 

kunjungan. 

    

18. 

Saya mempertimbangkan harga produk 

yang akan saya bayarkan ketika 

melakukan kunjungan. 

    

Kebutuhan 

Pembelian 

19. 

Saya melakukan kunjungan lebih dari 

(satu) kali dalam satu bulan ke Chingu 

Cafe Yogyakarta. 

    

20. 

Saya melakukan pembelian lebih dari 

(satu) produk ketika mengunjungi Chingu 

Cafe Yogyakarta. 

    

Perilaku 

Pasca 

Pembelian 

21. 

Saya mengunggah instastory di Instagram 

karena merasa tertarik dengan kunjungan 

yang telah dilakukan. 

    

22. 

Saya mengunggah foto di Instagram 

karena merasa puas dengan kunjungan 
yang telah saya lakukan. 

    

23. 

Saya mengunggah video di Instagram 

sebagai ulasan atas kunjungan yang telah 

dilakukan. 

    

 



LAMPIRAN 3 

DATA HASIL PENELITIAN 

 

Variabel Konten Instagram (X) 

Responden 

Variabel Konten Instagram (X) 

Total Foto Video Instastory 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 31 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

6 3 3 3 2 3 3 3 2 2 24 

7 4 3 4 3 3 4 2 3 3 29 

8 4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

9 3 3 3 4 3 3 4 2 4 29 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

11 4 4 3 3 3 3 2 3 3 28 

12 3 3 4 3 4 3 3 4 3 30 

13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

14 4 3 3 3 3 3 4 3 4 30 

15 3 3 4 3 3 4 3 3 3 29 

16 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

17 3 2 3 3 2 3 3 3 2 24 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

21 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

23 3 2 3 2 3 3 3 2 3 24 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

25 3 3 3 3 3 3 3 3 2 26 

26 4 3 2 3 3 2 2 1 3 23 

27 3 3 3 3 3 3 2 2 2 24 

28 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

29 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

30 3 3 2 3 3 2 2 2 3 23 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

32 4 3 4 3 3 4 4 4 3 32 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

34 3 3 3 3 3 3 2 2 2 24 

35 3 2 4 2 2 3 2 2 3 23 

36 3 3 3 3 3 3 2 3 3 26 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

38 3 3 3 3 3 3 3 3 2 26 

39 3 3 2 3 3 2 2 2 3 23 

40 3 3 4 3 3 3 3 2 2 26 

41 2 2 2 2 2 3 3 3 3 22 

42 3 3 3 3 3 4 3 3 3 28 

43 2 2 2 2 2 3 3 3 3 22 



44 3 3 3 3 3 3 3 2 3 26 

45 4 3 3 3 3 3 3 4 3 29 

46 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

48 4 3 3 3 3 4 3 3 3 29 

49 4 4 4 4 3 4 4 4 3 34 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

51 3 3 3 3 3 3 3 2 3 26 

52 4 4 4 4 4 4 3 3 4 34 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

56 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

57 4 3 4 3 3 3 3 3 3 36 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

59 4 4 4 4 4 3 4 4 4 35 

60 3 3 4 3 3 4 3 4 3 30 

61 3 4 4 4 3 3 4 1 4 30 

62 4 4 4 3 3 3 3 3 3 30 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

64 4 3 4 4 3 4 4 3 3 32 

65 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

68 4 3 4 4 3 4 3 4 4 33 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

70 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 



Variabel Minat Kunjungan (Y) 

Resonden 

Variabel Minat Kunjungan (Y) 

Total 

Pengenalan 

Kebutuhan 

Pencarian 

Informasi 

Evaluasi 

Alternatif 

Kebutuhan 

Pembelian 

Perilaku 

Pasca 

Pembelian 

P 

10 

P 

11 

P 

12 

P 

13 

P 

14 

P 

15 

P 

16 

P 

17 

P 

18 

P  

19 

P 

20 

P 

21 

P 

22  

P 

23 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 2 3 4 3 3 47 

4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 39 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

6 3 1 2 2 3 4 3 3 4 1 4 4 3 1 38 

7 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 48 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

9 4 3 4 1 3 4 4 4 4 2 4 3 3 2 45 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

11 4 3 3 3 3 4 4 3 4 1 3 3 3 3 44 

12 3 3 4 3 3 4 3 4 4 2 3 3 3 3 45 

13 3 3 3 2 2 2 3 2 2 2 2 3 3 2 34 

14 4 4 4 3 3 3 4 3 3 2 3 4 4 3 47 

15 3 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 42 

16 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

17 2 4 4 1 1 4 4 4 2 2 4 4 3 3 42 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 41 

19 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 43 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

21 2 3 2 2 3 2 2 2 3 2 3 2 2 2 32 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

23 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 1 3 3 3 37 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

25 4 1 3 3 3 4 4 2 4 4 4 2 2 3 43 

26 4 2 4 1 1 3 4 3 2 3 3 4 4 2 40 

27 3 4 3 4 4 3 4 4 4 2 3 3 3 3 47 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

29 3 3 3 3 2 4 4 4 4 1 3 3 3 2 42 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 2 39 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

32 4 3 4 2 2 4 4 3 4 2 4 3 2 2 43 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

34 3 4 3 4 4 3 4 4 4 2 3 3 3 3 47 

35 4 4 4 2 4 4 4 4 4 1 3 2 3 2 45 

36 2 4 3 1 1 3 4 3 4 1 4 4 4 4 42 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 43 

38 4 1 3 3 3 4 4 2 4 4 4 2 2 3 43 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 2 39 

40 3 3 3 3 2 2 4 4 4 2 3 3 3 2 41 

41 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 29 

42 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 45 

43 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 29 

44 3 4 4 4 4 3 4 3 3 2 3 3 3 3 46 

45 4 3 4 3 4 3 4 3 3 2 4 4 4 2 47 



46 3 3 4 2 2 3 3 3 3 1 1 4 4 4 40 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

48 4 3 3 2 2 3 4 4 4 2 3 4 3 2 43 

49 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 55 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

51 3 3 3 3 2 3 3 3 4 2 2 2 3 2 38 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

56 3 3 3 2 3 2 3 3 3 1 3 3 2 2 36 

57 4 4 4 2 2 4 3 4 4 1 4 4 4 2 46 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

60 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 50 

61 3 4 4 4 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 36 

62 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 49 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

64 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 49 

65 2 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

68 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 50 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

70 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 



LAMPIRAN 4 

DATA RESPONDEN 

 

Responden 
Jenis 

Kelamin 

Usia 

(tahun) 

Tingkat 

Pendidikan 

Terakhir 

Pekerjaan 
Mengikuti 

@chingucafe 

1 Wanita 15-24 Diploma Pelajar/Mahasiswa Ya 

2 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

3 Pria 15-24 Diploma Pelajar/Mahasiswa Tidak 

4 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

5 Wanita 15-24 Diploma Pelajar/Mahasiswa Ya 

6 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

7 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

8 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

9 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

10 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

11 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

12 Wanita 15-24 Diploma Pelajar/Mahasiswa Tidak 

13 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

14 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

15 Pria 15-24 S1 Pelajar/Mahasiswa Tidak 

16 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

17 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

18 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

19 Wanita 15-24 Diploma Pelajar/Mahasiswa Ya 

20 Wanita 15-24 Diploma Pelajar/Mahasiswa Ya 

21 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

22 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

23 Pria 25-34 Diploma Pelajar/Mahasiswa Tidak 

24 Pria 25-34 S1 Pegawai Swasta Ya 

25 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

26 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

27 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

28 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

29 Wanita 15-24 Diploma Pegawai Swasta Tidak 

30 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

31 Wanita 15-24 S1 Pelajar/Mahasiswa Tidak 

32 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

33 Wanita 15-24 Diploma Pelajar/Mahasiswa Tidak 

34 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

35 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

36 Wanita 15-24 S1 Pelajar/Mahasiswa Tidak 

37 Wanita 15-24 S1 Pelajar/Mahasiswa Tidak 

38 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

39 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

40 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

41 Pria 25-34 S1 Wiraswasta Tidak 

42 Pria 15-24 Diploma Pegawai Swasta Ya 

43 Pria 25-34 S1 Wiraswasta Tidak 

44 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 



45 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pegawai Swasta Tidak 

46 Pria 15-24 S1 Pelajar/Mahasiswa Tidak 

47 Pria 25-34 S1 Pegawai Swasta Tidak 

48 Pria 15-24 S1 Pegawai Swasta Ya 

49 Pria 25-34 S1 PNS Ya 

50 Pria <15 Lainnya Pelajar/Mahasiswa Ya 

51 Pria <15 Lainnya Pelajar/Mahasiswa Ya 

52 Pria <15 Lainnya Pelajar/Mahasiswa Ya 

53 Wanita <15 Lainnya Pelajar/Mahasiswa Ya 

54 Pria <15 Lainnya Pelajar/Mahasiswa Ya 

55 Pria 15-24 S1 Pegawai Swasta Ya 

56 Pria 15-24 S1 Pegawai Swasta Ya 

57 Pria 15-24 S1 Pegawai Swasta Ya 

58 Wanita 15-24 S1 Pegawai Swasta Tidak 

59 Pria 15-24 S1 Pegawai Swasta Tidak 

60 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pegawai Swasta Tidak 

61 Wanita 15-24 Diploma Pegawai Swasta Tidak 

62 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

63 Pria 15-24 Diploma Wiraswasta Tidak 

64 Wanita 15-24 S1 PNS Ya 

65 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

66 Pria 25-34 S1 Wiraswasta Ya 

67 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Ya 

68 Pria 15-24 Diploma Wiraswasta Ya 

69 Wanita 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 

70 Pria 15-24 SMA/Sederajat Pelajar/Mahasiswa Tidak 



LAMPIRAN 5 

OUTPUT SPSS VERSI 16.0 

 

A. Uji Validitas 

1. Uji Validitas Butir Variabel Konten Instagram (X) 

Correlations 

  FOTO 1 FOTO 2 FOTO 3 VIDEO 1 VIDEO 2 VIDEO 3 INSTASTORY 1 INSTASTORY 2 INSTASTORY 3 TOTAL 

FOTO 1 Pearson Correlation 1 .738
**

 .629
**

 .738
**

 .714
**

 .432
*
 .424

*
 .439

*
 .462

*
 .770

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .017 .020 .015 .010 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

FOTO 2 Pearson Correlation .738
**

 1 .534
**

 1.000
**

 .881
**

 .528
**

 .491
**

 .540
**

 .450
*
 .848

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .002 .000 .000 .003 .006 .002 .013 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

FOTO 3 Pearson Correlation .629
**

 .534
**

 1 .534
**

 .502
**

 .750
**

 .575
**

 .527
**

 .285 .762
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .002  .002 .005 .000 .001 .003 .127 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

VIDEO 1 Pearson Correlation .738
**

 1.000
**

 .534
**

 1 .881
**

 .528
**

 .491
**

 .540
**

 .450
*
 .848

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002  .000 .003 .006 .002 .013 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

VIDEO 2 Pearson Correlation .714
**

 .881
**

 .502
**

 .881
**

 1 .476
**

 .447
*
 .441

*
 .510

**
 .798

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .005 .000  .008 .013 .015 .004 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

VIDEO 3 Pearson Correlation .432
*
 .528

**
 .750

**
 .528

**
 .476

**
 1 .780

**
 .776

**
 .449

*
 .824

**
 

Sig. (2-tailed) .017 .003 .000 .003 .008  .000 .000 .013 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

INSTASTORY 1 Pearson Correlation .424
*
 .491

**
 .575

**
 .491

**
 .447

*
 .780

**
 1 .772

**
 .478

**
 .789

**
 

Sig. (2-tailed) .020 .006 .001 .006 .013 .000  .000 .008 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

INSTASTORY 2 Pearson Correlation .439
*
 .540

**
 .527

**
 .540

**
 .441

*
 .776

**
 .772

**
 1 .520

**
 .810

**
 



Sig. (2-tailed) .015 .002 .003 .002 .015 .000 .000  .003 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

INSTASTORY 3 Pearson Correlation .462
*
 .450

*
 .285 .450

*
 .510

**
 .449

*
 .478

**
 .520

**
 1 .642

**
 

Sig. (2-tailed) .010 .013 .127 .013 .004 .013 .008 .003  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson Correlation .770
**

 .848
**

 .762
**

 .848
**

 .798
**

 .824
**

 .789
**

 .810
**

 .642
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).  



2. Uji Validitas Variabel Minat Kunjungan (Y) 

 
Correlations 

  PENGENALAN 

KEBUTUHAN 

1 

PENGENALAN 

KEBUTUHAN 

2 

PENCARIAN 

INFORMASI 

1 

PENCARIAN 

INFORMASI 

2 

PENCARIAN 

INFORMASI 

3 

EVALUASI 

ALTERNATIF 

1 

EVALUASI 

ALTERNATIF 

2 

EVALUASI 

ALTERNATIF 

3 

EVALUASI 

ALTERNATIF 4 

KEBUTUHAN 

PEMBELIAN 1 

KEBUTUHAN 

PEMBELIAN 2 

PERILAKU 

PASCA 

PEMBELIAN 1 

PERILAKU 

PASCA 

PEMBELIAN 

2 

PERILAKU 

PASCA 

PEMBELIAN 

3 

TOTAL 

PENGENALAN 

KEBUTUHAN 1 

Pearson 

Correlation 
1 .132 .676

**
 .314 .372

*
 .744

**
 .634

**
 .418

*
 .429

*
 .511

**
 .675

**
 .416

*
 .381

*
 .221 .731

**
 

Sig. (2-tailed)  .485 .000 .091 .043 .000 .000 .022 .018 .004 .000 .022 .038 .241 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

PENGENALAN 

KEBUTUHAN 2 

Pearson 

Correlation 
.132 1 .376

*
 .321 .384

*
 .200 .295 .756

**
 .412

*
 -.165 .257 .498

**
 .565

**
 .314 .558

**
 

Sig. (2-tailed) .485  .041 .084 .036 .289 .113 .000 .024 .384 .170 .005 .001 .091 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

PENCARIAN 

INFORMASI 1 

Pearson 

Correlation 
.676

**
 .376

*
 1 .170 .245 .590

**
 .534

**
 .503

**
 .170 .239 .296 .602

**
 .646

**
 .347 .652

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .041  .369 .192 .001 .002 .005 .369 .203 .113 .000 .000 .061 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

PENCARIAN 

INFORMASI 2 

Pearson 

Correlation 
.314 .321 .170 1 .801

**
 .365

*
 .386

*
 .472

**
 .443

*
 .523

**
 .248 .175 .222 .472

**
 .668

**
 

Sig. (2-tailed) .091 .084 .369  .000 .047 .035 .008 .014 .003 .186 .356 .238 .008 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

PENCARIAN 

INFORMASI 3 

Pearson 

Correlation 
.372

*
 .384

*
 .245 .801

**
 1 .327 .318 .378

*
 .318 .411

*
 .306 .107 .154 .381

*
 .623

**
 

Sig. (2-tailed) .043 .036 .192 .000  .078 .087 .039 .087 .024 .100 .575 .417 .038 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

EVALUASI 

ALTERNATIF 1 

Pearson 

Correlation 
.744

**
 .200 .590

**
 .365

*
 .327 1 .652

**
 .459

*
 .652

**
 .429

*
 .552

**
 .323 .407

*
 .437

*
 .748

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .289 .001 .047 .078  .000 .011 .000 .018 .002 .081 .026 .016 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

EVALUASI 

ALTERNATIF 2 

Pearson 

Correlation 
.634

**
 .295 .534

**
 .386

*
 .318 .652

**
 1 .581

**
 .629

**
 .330 .559

**
 .400

*
 .440

*
 .388

*
 .745

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .113 .002 .035 .087 .000  .001 .000 .075 .001 .029 .015 .034 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



EVALUASI 

ALTERNATIF 3 

Pearson 

Correlation 
.418

*
 .756

**
 .503

**
 .472

**
 .378

*
 .459

*
 .581

**
 1 .581

**
 .043 .276 .572

**
 .662

**
 .319 .728

**
 

Sig. (2-tailed) .022 .000 .005 .008 .039 .011 .001  .001 .822 .140 .001 .000 .086 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

EVALUASI 

ALTERNATIF 4 

Pearson 

Correlation 
.429

*
 .412

*
 .170 .443

*
 .318 .652

**
 .629

**
 .581

**
 1 .240 .502

**
 .139 .240 .388

*
 .649

**
 

Sig. (2-tailed) .018 .024 .369 .014 .087 .000 .000 .001  .201 .005 .464 .201 .034 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KEBUTUHAN 

PEMBELIAN 1 

Pearson 

Correlation 
.511

**
 -.165 .239 .523

**
 .411

*
 .429

*
 .330 .043 .240 1 .468

**
 .184 .162 .575

**
 .574

**
 

Sig. (2-tailed) .004 .384 .203 .003 .024 .018 .075 .822 .201  .009 .329 .393 .001 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

KEBUTUHAN 

PEMBELIAN 2 

Pearson 

Correlation 
.675

**
 .257 .296 .248 .306 .552

**
 .559

**
 .276 .502

**
 .468

**
 1 .373

*
 .234 .249 .650

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .170 .113 .186 .100 .002 .001 .140 .005 .009  .043 .214 .184 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

PERILAKU 

PASCA 

PEMBELIAN 1 

Pearson 

Correlation 
.416

*
 .498

**
 .602

**
 .175 .107 .323 .400

*
 .572

**
 .139 .184 .373

*
 1 .855

**
 .540

**
 .644

**
 

Sig. (2-tailed) .022 .005 .000 .356 .575 .081 .029 .001 .464 .329 .043  .000 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

PERILAKU 

PASCA 

PEMBELIAN 2 

Pearson 

Correlation 
.381

*
 .565

**
 .646

**
 .222 .154 .407

*
 .440

*
 .662

**
 .240 .162 .234 .855

**
 1 .539

**
 .673

**
 

Sig. (2-tailed) .038 .001 .000 .238 .417 .026 .015 .000 .201 .393 .214 .000  .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

PERILAKU 

PASCA 

PEMBELIAN 3 

Pearson 

Correlation 
.221 .314 .347 .472

**
 .381

*
 .437

*
 .388

*
 .319 .388

*
 .575

**
 .249 .540

**
 .539

**
 1 .678

**
 

Sig. (2-tailed) .241 .091 .061 .008 .038 .016 .034 .086 .034 .001 .184 .002 .002  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson 

Correlation 
.731

**
 .558

**
 .652

**
 .668

**
 .623

**
 .748

**
 .745

**
 .728

**
 .649

**
 .574

**
 .650

**
 .644

**
 .673

**
 .678

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



B. Uji Reliabilitas 

1. Uji Reliabilitas Variabel Konten Instagram (X) 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Uji Reliabilitas Variabel Minat Kunjungan (Y) 

 

 

 

 

 

Case Processing Summary 

  
N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.919 9 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

FOTO 1 24.13 14.947 .707 .910 

FOTO 2 24.33 14.644 .805 .905 

FOTO 3 24.23 14.392 .681 .913 

VIDEO 1 24.33 14.644 .805 .905 

VIDEO 2 24.33 15.264 .750 .909 

VIDEO 3 24.23 14.668 .773 .906 

INSTASTORY 1 24.43 14.461 .721 .909 

INSTASTORY 2 24.50 13.362 .725 .913 

INSTASTORY 3 24.40 15.628 .555 .920 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.895 14 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

PENGENALAN 

KEBUTUHAN 1 
40.07 46.754 .678 .884 

PENGENALAN 

KEBUTUHAN 2 
40.27 47.789 .468 .893 

PENCARIAN 

INFORMASI 1 
39.97 49.137 .605 .889 

PENCARIAN 

INFORMASI 2 
40.47 46.120 .592 .888 

PENCARIAN 

INFORMASI 3 
40.40 46.386 .535 .891 

EVALUASI 
ALTERNATIF 1 

40.13 46.809 .700 .884 

EVALUASI 

ALTERNATIF 2 
39.87 47.154 .699 .884 

EVALUASI 

ALTERNATIF 3 
40.13 47.016 .677 .885 

EVALUASI 
ALTERNATIF 4 

39.87 48.120 .590 .888 

KEBUTUHAN 

PEMBELIAN 1 
41.00 45.931 .457 .898 

KEBUTUHAN 

PEMBELIAN 2 
40.17 46.557 .573 .889 

PERILAKU PASCA 
PEMBELIAN 1 

40.20 47.407 .576 .888 

PERILAKU PASCA 

PEMBELIAN 2 
40.23 47.220 .610 .887 

PERILAKU PASCA 

PEMBELIAN 3 
40.57 46.668 .611 .887 



3. Uji Korelasi Product Moment 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. Uji t 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

  KONTEN 

INSTAGRAM 

(X) 

MINAT 

KUNJUNGAN 

(Y) 

KONTEN INSTAGRAM 

(X) 

Pearson Correlation 1 .887** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 70 70 

MINAT KUNJUNGAN (Y) Pearson Correlation .887** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

Variables Entered/Removed
b
 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 KONTEN 

INSTAGRAM 

(X)
a
 

. Enter 

a. All requested variables entered.  

b. Dependent Variable: MINAT KUNJUNGAN (Y) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .887a .787 .784 3.606 

a. Predictors: (Constant), KONTEN INSTAGRAM (X) 



ANOVA
b 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 3266.559 1 3266.559 251.153 .000a 

Residual 884.427 68 13.006   

Total 4150.986 69    

a. Predictors: (Constant), KONTEN INSTAGRAM (X)   

b. Dependent Variable: MINAT KUNJUNGAN (Y)   

 

 

Coefficients
a 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.189 2.797  1.140 .258 

KONTEN INSTAGRAM 

(X) 
1.454 .092 .887 15.848 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KUNJUNGAN (Y)    

 

 

 

 



LAMPIRAN 7 

TABEL PRODUCT MOMENT (r) 

 
  



LAMPIRAN 8 

TABEL DISTRIBUSI t 



  



  



  



  



LAMPIRAN 8 

DOKUMENTASI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



LAMPIRAN 9 

DAFTAR MENU CHINGU CAFE YOGYAKARTA 

 

      
 

 

 

     
 

  



     
 

     
 

     



     
 

     
 

     
 



     
 

     
 

     
 



     
 

     
 

     
 



     
 

     
 

     
 



     



LAMPIRAN 10 

DIRECT MESSAGE PENYEBARAN KUESIONER 

 

              

 

              



              

  



LAMPIRAN 11 

LEMBAR BIMBINGAN 
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