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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan, maka 

penulis dapat menarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Hasil penelitian memperlihatkan kesimpulan dari uji yang 

digunakan peneliti bahwa pengaruh promosi online berpengaruh 

terhadap minat beli ke Taigersprung Dimsum Yogyakarta. Semakin 

baik promosi menggunakan media sosial instagram yang 

disediakan maka akan memiliki pengaruh yang lebih baik pula 

dalam mempengaruhi minat beli. Pernyataan ini dibuat dengan 

hasil dari Koefisien garis regresi sebesar 0,113 menyatakan bahwa 

setiap penambahan satuan Pengaruh Promosi Online akan 

meningkatkan minat beli pelanggan sebesar 0,113. 

2. Uji T memperlihatkan kesimpulan bahwa Nilai t hitung lebih besar 

dari t tabel yaitu pada Variabel Pengaruh Promosi Online (X) 

dengan variabel minat kunjungan (Y) sebesar 2.883  > 2,01063, 

dengan jumlah responden sebanyak 50 orang. Dengan begitu dapat 

disimpulkan disimpulkan bahwa Ha diterima, artinya ada pengaruh 

yang signifikan antara variabel pengaruh promosi online dengan 

variabel minat beli.  
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B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian di atas, 

maka peneliti memiliki beberapa saran untuk membantu meningkatkan 

minat kunjungan konsumen sebagai berikut : 

1. Sebaiknya Taigerpsrung Dimsum Yogyakarta lebih meningkatkan 

intensitas pengunggahan konten Instagram dalam bentuk foto, 

video, serta instastory dengan seimbang. Dapat pula melakukan 

langkah promosi melalu konten Instagram dengan kuis berhadiah 

voucher yang mewajibkan pesertanya melakukan unggahan di akun 

Instagram masingmasing dan melakukan tag akun teman dengan 

jumlah yang ditentukan atau tag akun @taigersprung maupun 

menggunakan hashtag tertentu.  

2. Taigersprung Dimsum Yogyakarta dapat meningkatkan pendapatan 

lain, salah satunya melalui penjualan suvenir dengan menjadi 

penyedia suvenir bila ada acara khusus.  

3. Peneliti berharap penggunaan akun instagram @taigersprung selalu 

aktif memberikan informasi sehari-hari yang lebih berkualitas dan 

lebih lengkap sehingga dapat membantu pengguna media sosial 

instagram untuk mendapatkan informasi yang berguna.  
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LAMPIRAN  I  

SURAT PENGANTAR PENELITIAN 

  

 

 



 

LAMPIRAN 2  

SURAT BALASAN PENELITIAN 



LAMPIRAN 3  

KUISIONER PENELITIAN  

 

A. Data Responden  

Berikut ini adalah kuisioner yang berkaitan dengan penelitian tentang 

Pengaruh Promosi Online Terhadap Minat Beli Di Taigersprung Dimsum 

Yogyakarta. 

Identitas Responden  

1. Nama       : 

2. Usia         :  < 18th 

 18 – 25th 

 > 25th 

3. Jenis Kelamin :  Laki-laki   Perempuan 

4. Domisili      :  Yogyakarta 

  Luar Yogyakarta  

 

 

B. DAFTAR KUISIONER 

 

Mohon berikan tanda (X) sesuai dengan penilaian anda pada setiap pernyataan 

yang anda pilih. 

Keterangan :  

 



Pilihan Jawaban Arti Jawaban 

STS Sangat Tidak Setuju 

TS Tidak Setuju 

S Setuju 

SS Sangat Setuju 

 

 

Promosi online melalui media instagram (X)  

No. Pernyataan 

Jawaban 

STS TS S SS 

1. 

Saya pernah mencari informasi 

mengenai produk yang dijual di 

instagram Taigersprung 

menggunakan hastag 

    

2. 

Saya pernah menemukan 

informasi produk yang dijual akun 

@taigersprung melalui hastag 

    

3. 

Saya melihat geotag / lokasi pada 

postingan akun instagram 

@taigersprung untuk mengetahui 

dimana foto tersebut diambil atau 

diunggah 

    

4. 

Saya memanfaatkan geotag 

/lokasi untuk berbagi informasi 

kepada sesama fotografer 

mengenai lokasi hunting. 

    

5. 

Dengan banyaknya followers di 

akun instagram semakin 

terpercaya  

    

6. 

Saya berminat membeli produk 

karena followers akun Instagram 

@taigersprung banyak hingga 

membuat saya tertarik 

    



7. 

Saya memanfaatkan fitur share 

dengan tujuan agar postingan foto 

makanan yang ada di akun 

@taigersprung dapat dibagikan 

kemedia sosial lainnya 

    

8. 

Saya menggunakan fitur share 

agar pengguna media sosial 

lainnya dapat tertarik 

    

 

9. 

Saya menggunakan fitur share 

untuk memposting ke akun media 

sosial saya seperti facebook, 

twitter dan lain-lain. 

    

10. 

Saya memberikan like (menyukai) 

apabila foto produk di akun 

@taigersprung yang diposting 

menarik perhatian saya. 

    

11. 

Jumlah Like pada postingan 

@taigersprung di instagram dapat 

meningkatkan kredibilitas 

    

12. 

Jumlah like yang banyak 

membuat konsumen menjadi 

terpikat untuk membeli produk di 

Taigersprung 

    

13. 

Melalui komentar di akun 

@taigersprung saya bisa tau 

seberapa menarik foto makanan 

yang  diposting 

    

14. 

Saya memberikan komentar dari 

postingan foto produk 

@taigersprung yang ada guna 

terjalin komunikasi antar sesama 

pengguna Instagram 

    

15. 

Saya pernah mengetahui restoran 

taigerspung dengan mencari 

informasi melalui instagram 

    



16. 

Mention memudahkan pengguna 

instagram lain untuk menemukan 

akun @taigersprung 

    

17. 

Postingan Taigersprung dengan 

menggunakan mention membantu 

saya melihat produk-produk yang 

dijual melalui akun 

@taigersprung 

    

 

Minat Beli (Y) 

No. Pernyataan 

Jawaban 

STS TS S SS 

18.  Saya pernah memperhatikan 

postingan produk-produk yang 

dijual oleh taigersprung di 

instagram 

    

19.  Saya berminat membeli 

produk di Taigersprung 

Dimsum ketika melihat ada 

promosi seperti potongan 

harga melalui instagram  

    

20. Saya memiliki kehendak 

untuk membeli produk yang 

saya suka di Taigersprung 

Dimsum 

    

21. Saya tetap membeli produk di 

Taigersprung karena kualitas 

terjamin  

    

 

 

 



 

LAMPIRAN 4  

DATA HASIL PENELITIAN 

Variabel Promosi Online (X) 

 

RES 

PROMOSI ONLINE 

Hastag  Geotag Follow Share Like  Komentar Mention 

1 2 1 2 1 2 1 2 3 1 2 3 1 2 1 2 3 

1 2 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 2 4 2 3 3 3 

2 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 2 4 3 4 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 2 2 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 2 4 4 4 

5 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

6 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

7 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

8 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 

9 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 

10 2 2 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

11 3 3 3 4 4 2 3 4 2 4 4 4 3 3 4 4 3 

12 3 3 2 2 3 2 4 4 1 4 3 3 2 2 4 4 3 

13 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 

14 1 1 1 1 4 2 2 2 2 4 3 2 3 2 3 3 3 

15 3 3 3 2 4 3 4 3 2 3 3 3 3 3 4 4 3 

16 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 4 

17 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 

18 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 

19 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

20 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 

21 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 

22 1 2 2 2 3 3 3 3 3 4 3 3 2 2 2 2 3 

23 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

24 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

25 3 3 3 3 4 3 2 2 2 4 4 4 3 2 3 4 3 

26 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

28 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

29 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

31 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

32 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 

33 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 

34 4 3 4 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

35 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 



36 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

38 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

39 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 

40 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 

41 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

42 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

43 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

44 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

45 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

46 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 

47 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

48 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

49 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

50 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Variabel Minat Beli (Y) 

MINAT BELI 

1 2 3 4 

3 3 4 4 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

4 4 3 4 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

3 3 4 4 

4 2 3 4 

3 4 4 4 

4 4 4 4 

3 3 4 3 

4 4 4 4 

3 4 3 4 

4 4 4 4 

3 3 3 4 

3 4 4 3 

4 4 4 4 

3 3 4 3 

4 4 4 4 

2 3 3 3 

4 4 4 4 

3 4 3 4 

3 3 3 3 

3 4 3 3 

3 4 3 3 

3 3 4 4 

3 4 3 3 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

3 3 3 4 

3 3 4 4 

3 3 4 3 



3 3 3 4 

4 4 4 4 

4 4 4 3 

2 4 4 4 

3 4 3 3 

4 3 3 3 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

3 3 4 4 

4 4 3 3 

3 3 3 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Nama 

 

Usia 

 

Jenis kelamin 

 

Domisili 

 

Nomor telepon  

Daniel Keban 23 Laki-laki Yogyakarta 0882-3356-0556 

Orbit 22 Lelaki Jogja 081515477310 

M Juanda 23 Laki-laki Yogyakarta 089525974100 

Kimi 22 P Jogja 082111559951 

Marvin 

ganteng 
20 Laki-laki Yogyakarta 08137757221 

Jehezkiel  21 Pria Sleman 085600169995 

Imam Faizal 23 Pria Yogyakarta 089607632330 

Jacky 22 Laki laki Yogyakarta 085246864968 

Gita 21 Perempuan Bantul 082351145409 

Renold parera 19 Laki laki Maumere 081380397963 

Sasa 23 Perempuan Magelang 081578937187 

Engki Ganteng 23 Laki laki Yogyakarta 085340542166 

Ted Bimatama 20 tahun Laki-laki Yogyakarta 08176604545 

Citra Kartika 23th Perempuan  Yogyakarta 0895380190735 

Tiara 

Ramadhania 

28 Perempuan Yogyakarta 085866630058 

Ajeng 22 Perempuan Yogyakarta 085768017023 

Dimas  21 Laki laki Bagelan 085157550243 

Deni 

Krismantoro 

22 Laki Laki Sleman 085334103306 

Rexy 22 Perempuan Bekasi 085729965153 

Abu hengky 

saputra 

22 Laki laki Palembang 082258933936 

Novi 20 Perempuan Jogjakarta 085894062137 

Della vilia 22 Perempuan Jogja 082186094701 

Vio cantik 22 tahun  Perempuan Jogjakarta 0815 75603533 

Panaghiota 

Wulan 
31 perempuan 

jl.melati 

raya blok E 

20 no.4 

081284781345 

Surya 30 Laki-laki Bandung 089673556612 

Ratna 23tahun Perempuan Yogyakarta 085600077527 

Amanda 23 Perempuan Yogyakarta 085600077527 

Kiki 24 Laki laki Bantul 081515477310 

LAMPIRAN 5 

DATA RESPONDEN 



Kriste 24tahun Laki laki Yogyakarta 081515477310 

Desi 22tahun Perempuan Yogyakarta 0856000200417 

Riza  23tahun Perempuan Yogyakarta +62 858-6565-

0004 

Nilam 22tahun Perempuan Yogyakarta +62 856-7106-

744 

Bary 27tahun Laki laki Yogyakarta +62 812-8344-

4431 

Viana 18tahun Perempuan Yogyakarta +62 856-0096-

9013 

Dewi 30tahun Perempuan Yogyakarta +62 858-6534-

4464 

Ari 33tahun Laki laki Yogyakarta +62 812-2842-

2588 

Rashel 20tahun Laki laki Yogyakarta +62 857-2570-

9611 

Arva 21tahun Perempuan Yogyakarta +62 813-9252-

9355 

Hezron 34tahun Laki laki Yogyakarta +62 812-2699-

5060 

Fajar 24tahun Laki laki Yogyakarta +62 813-2657-

2765 

Ria 27tahun Perempuan Yogyakarta +62 812-2828-

9597 

Risa 20tahun Perempuan Yogyakarta +62 821-3512-

3503 

Ricky 28tahun Laki laki Bantul +62 821-6062-

2024 

Paulina 29tahun Perempuan Yogyakarta +62 856-4187-

3335 

Marina 23tahun Perempuan Yogyakarta +62 821-1259-

3216 

Widhi 22tahun Perempuan Yogyakarta +62 888-4035-

170 

Amelia 24tahun Perempuan Yogyakarta +62 859-7449-

1612 

Sekar 20tahun Perempuan Yogyakarta +62 813-2718-

0887 

Rahma 23tahun Perempuan Yogyakarta +62 856-4192-

3025 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 5 

OUTPUT SPSS 16.0 

A. Uji Validitas dari Variabel Promosi Online (X)



  hastag 
1 

hastag 
2 

geotag 
1 

geotag 
2 

follow 1 follow 2 share 1 share 2 share 3 like 1 like 2 like 3 komentar 1 komentar 2 
mention 

1 
mention 

2 
mention 

3 Total 

hastag 1 Pearson 
Correlation 

1 .726
**
 .492

**
 .457

**
 -.118 .229 .307

*
 .429

**
 .121 -.172 .009 .242 .033 .471

**
 .220 .148 -.010 .517

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .415 .110 .030 .002 .401 .233 .951 .091 .822 .001 .125 .305 .946 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

hastag 2 Pearson 
Correlation 

.726
**
 1 .494

**
 .363

**
 .129 .306

*
 .344

*
 .383

**
 .211 -.077 .012 .092 .055 .316

*
 .189 .137 .027 .526

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .010 .370 .030 .014 .006 .141 .597 .936 .525 .703 .025 .189 .343 .854 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

geotag 1 Pearson 
Correlation 

.492
**
 .494

**
 1 .502

**
 -.081 .522

**
 .276 .316

*
 .512

**
 -.136 .279

*
 .478

**
 .380

**
 .287

*
 .291

*
 .174 .328

*
 .648

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .576 .000 .052 .025 .000 .345 .050 .000 .006 .043 .040 .227 .020 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

geotag 2 Pearson 
Correlation 

.457
**
 .363

**
 .502

**
 1 .154 .329

*
 .152 .325

*
 .265 .073 .196 .452

**
 .248 .387

**
 .182 .180 .199 .593

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .010 .000  .285 .020 .291 .021 .063 .615 .172 .001 .082 .006 .206 .212 .166 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

follow 1 Pearson 
Correlation 

-.118 .129 -.081 .154 1 .265 .184 .208 .029 .373
**
 .507

**
 .253 .234 -.027 .319

*
 .365

**
 .185 .391

**
 

Sig. (2-tailed) .415 .370 .576 .285  .063 .201 .147 .843 .008 .000 .076 .101 .851 .024 .009 .199 .005 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

follow 2 Pearson 
Correlation 

.229 .306
*
 .522

**
 .329

*
 .265 1 .394

**
 .289

*
 .588

**
 .173 .410

**
 .394

**
 .340

*
 .139 .257 .280

*
 .473

**
 .652

**
 

Sig. (2-tailed) .110 .030 .000 .020 .063  .005 .042 .000 .229 .003 .005 .016 .334 .072 .049 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

share 1 Pearson 
Correlation 

.307
*
 .344

*
 .276 .152 .184 .394

**
 1 .789

**
 .364

**
 .206 .214 .253 .009 .083 .447

**
 .332

*
 .375

**
 .590

**
 



Sig. (2-tailed) .030 .014 .052 .291 .201 .005  .000 .009 .152 .136 .077 .948 .565 .001 .018 .007 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

share 2 Pearson 
Correlation 

.429
**
 .383

**
 .316

*
 .325

*
 .208 .289

*
 .789

**
 1 .406

**
 .291

*
 .406

**
 .288

*
 .171 .202 .523

**
 .348

*
 .409

**
 .700

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .006 .025 .021 .147 .042 .000  .003 .040 .003 .043 .236 .160 .000 .013 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

share 3 Pearson 
Correlation 

.121 .211 .512
**
 .265 .029 .588

**
 .364

**
 .406

**
 1 .085 .405

**
 .235 .470

**
 .269 .151 .027 .448

**
 .575

**
 

Sig. (2-tailed) .401 .141 .000 .063 .843 .000 .009 .003  .556 .004 .100 .001 .059 .296 .854 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

like 1 Pearson 
Correlation 

-.172 -.077 -.136 .073 .373
**
 .173 .206 .291

*
 .085 1 .521

**
 .285

*
 .210 -.146 .444

**
 .602

**
 .380

**
 .383

**
 

Sig. (2-tailed) .233 .597 .345 .615 .008 .229 .152 .040 .556  .000 .045 .144 .311 .001 .000 .006 .006 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

like 2 Pearson 
Correlation 

.009 .012 .279
*
 .196 .507

**
 .410

**
 .214 .406

**
 .405

**
 .521

**
 1 .558

**
 .389

**
 -.031 .454

**
 .517

**
 .529

**
 .620

**
 

Sig. (2-tailed) .951 .936 .050 .172 .000 .003 .136 .003 .004 .000  .000 .005 .830 .001 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

like 3 Pearson 
Correlation 

.242 .092 .478
**
 .452

**
 .253 .394

**
 .253 .288

*
 .235 .285

*
 .558

**
 1 .197 .267 .371

**
 .410

**
 .562

**
 .643

**
 

Sig. (2-tailed) .091 .525 .000 .001 .076 .005 .077 .043 .100 .045 .000  .170 .061 .008 .003 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

komentar 1 Pearson 
Correlation 

.033 .055 .380
**
 .248 .234 .340

*
 .009 .171 .470

**
 .210 .389

**
 .197 1 .246 .406

**
 .437

**
 .457

**
 .518

**
 

Sig. (2-tailed) .822 .703 .006 .082 .101 .016 .948 .236 .001 .144 .005 .170  .085 .003 .002 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 



komentar 2 Pearson 
Correlation 

.471
**
 .316

*
 .287

*
 .387

**
 -.027 .139 .083 .202 .269 -.146 -.031 .267 .246 1 .165 .038 .110 .425

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .025 .043 .006 .851 .334 .565 .160 .059 .311 .830 .061 .085  .252 .793 .446 .002 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

mention 1 Pearson 
Correlation 

.220 .189 .291
*
 .182 .319

*
 .257 .447

**
 .523

**
 .151 .444

**
 .454

**
 .371

**
 .406

**
 .165 1 .848

**
 .588

**
 .679

**
 

Sig. (2-tailed) .125 .189 .040 .206 .024 .072 .001 .000 .296 .001 .001 .008 .003 .252  .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

mention 2 Pearson 
Correlation 

.148 .137 .174 .180 .365
**
 .280

*
 .332

*
 .348

*
 .027 .602

**
 .517

**
 .410

**
 .437

**
 .038 .848

**
 1 .550

**
 .622

**
 

Sig. (2-tailed) .305 .343 .227 .212 .009 .049 .018 .013 .854 .000 .000 .003 .002 .793 .000  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

mention 3 Pearson 
Correlation 

-.010 .027 .328
*
 .199 .185 .473

**
 .375

**
 .409

**
 .448

**
 .380

**
 .529

**
 .562

**
 .457

**
 .110 .588

**
 .550

**
 1 .642

**
 

Sig. (2-tailed) .946 .854 .020 .166 .199 .001 .007 .003 .001 .006 .000 .000 .001 .446 .000 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

total Pearson 
Correlation 

.517
**
 .526

**
 .648

**
 .593

**
 .391

**
 .652

**
 .590

**
 .700

**
 .575

**
 .383

**
 .620

**
 .643

**
 .518

**
 .425

**
 .679

**
 .622

**
 .642

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .005 .000 .000 .000 .000 .006 .000 .000 .000 .002 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation 
is significant at 
the 0.01 level 
(2-tailed). 

                

*. Correlation 
is significant at 
the 0.05 level 
(2-tailed). 

                



B. Uji Validitas dari Minat Beli (Y) 

 

Correlations 

  minat beli 1 minat beli 2 minat beli 3 minat beli 4 total 

minat beli 1 Pearson Correlation 1 .411
**
 .345

*
 .377

**
 .733

**
 

Sig. (2-tailed)  .003 .014 .007 .000 

N 50 50 50 50 50 

minat beli 2 Pearson Correlation .411
**
 1 .366

**
 .299

*
 .716

**
 

Sig. (2-tailed) .003  .009 .035 .000 

N 50 50 50 50 50 

minat beli 3 Pearson Correlation .345
*
 .366

**
 1 .522

**
 .751

**
 

Sig. (2-tailed) .014 .009  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 

minat beli 4 Pearson Correlation .377
**
 .299

*
 .522

**
 1 .739

**
 

Sig. (2-tailed) .007 .035 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 

total Pearson Correlation .733
**
 .716

**
 .751

**
 .739

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

  



C. Uji Realibilitas Variabel Promosi Online (X) 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 50 100.0 

Excluded
a
 0 0.0 

Total 50 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

hastag 1 50.66 24.311 .425 .862 

hastag 2 50.52 24.173 .432 .862 

geotag 1 50.48 23.602 .576 .855 

geotag 2 50.64 23.582 .502 .859 

follow 1 50.32 25.202 .294 .868 

follow 2 50.48 24.010 .590 .855 

share 1 50.40 24.245 .519 .858 

share 2 50.36 23.500 .641 .853 

share 3 50.54 23.927 .489 .859 

like 1 50.20 25.469 .299 .867 

like 2 50.30 24.459 .562 .857 

like 3 50.40 23.959 .578 .856 

komentar 1 50.48 25.112 .456 .861 

komentar 2 50.62 24.771 .317 .868 

mention 1 50.24 23.778 .620 .854 

mention 2 50.28 24.165 .557 .857 

mention 3 50.36 24.562 .591 .856 

 

 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.866 17 



D. Uji Realibilitas Variabel Minat Beli (Y) 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 50 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 50 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.714 4 

 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

minat beli 1 10.40 1.429 .491 .659 

minat beli 2 10.24 1.451 .461 .677 

minat beli 3 10.22 1.440 .538 .631 

minat beli 4 10.18 1.457 .519 .642 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1. Uji T  

Variables Entered/Removed
b
 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 promosi online
a
 . Enter 

a. All requested variables entered.  

b. Dependent Variable: minat beli  

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .384
a
 .148 .130 1.428 

a. Predictors: (Constant), promosi online  

 

ANOVA
b
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 16.953 1 16.953 8.310 .006
a
 

Residual 97.927 48 2.040   

Total 114.880 49    

a. Predictors: (Constant), promosi online 
   

b. Dependent Variable: minat beli 
   

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7.636 2.106  3.625 .001 

promosi online .113 .039 .384 2.883 .006 

a. Dependent Variable: minat beli     

 



 


	BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 
	A. Kesimpulan 
	B. Saran  

	DAFTAR PUSTAKA 
	LAMPIRAN 
	LAMPIRAN  I  SURAT PENGANTAR PENELITIAN 
	LAMPIRAN 2  SURAT BALASAN PENELITIAN
	LAMPIRAN 3  KUISIONER PENELITIAN  
	LAMPIRAN 4  DATA HASIL PENELITIAN 
	LAMPIRAN 5 DATA RESPONDEN 
	LAMPIRAN 6 Output SPSS Versi 16.0


