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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh produk wisata, lokasi dan 

promosi secara bersama-sama (simultan) tidak mempunyai pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan berkunjung. Akan tetapi secara parsial dari 

ketiga faktor tersebut hanya satu yang mempunyai pengaruh yang signifikan 

yaitu faktor promosi, sedangkan faktor produk wisata dan lokasi tidak 

mempunyai pengaruh terhadap keputusan wisatawan akan tetapi tidak 

signifikan di Desa Wisata Pancasila Jrahi.  Dari hasil analisis diketahui 

bahwa variabel promosi yang mempunyai pengaruh paling dominan 

diantara variabel bebas lainnya, hal ini didukung oleh nilai koefisien 

korelasi parsialnya.  

B. Saran 

Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan diatas, maka peneliti 

mempunyai beberapa saran untuk membantu meningkatkan keputusan 

wisatawan berkunjung di Desa Wisata Pancasila Jrahi sebagai berikut:  

1. Bagi pengelola Desa Wisata Pancasila Jrahi  

a. Diharapkan untuk bekerja sama dengan biro perjalanan wisata agar 

Desa Wisata Pancasila Jrahi banyak dikenal wisatawan melalui paket 

wisatanya. 
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b. Masyarakat haruslebih meningkatkan dan mempererat kerukunan, 

gotong royong dan persatuan sehingga Desa Wisata Pancasila Jrahi 

semakin berkembang. 

c. Lebih berkonsentrasi dalam mempromosikan potensi wisata. 

d. Untuk selalu memperhatikan kemudahan untuk menjangkau lokasi 

obyek wisata di Desa Wisata Pancasila Jrahi apabila ingin memperluas 

lokasi obyek wisatanya. 

e. Lebih kreatif dan inovatif dalam menciptakan produk wisata. 

Membangun jiwa kewirausahaan yang tinggi sehingga mampu 

membangun hasrat untuk terus berkreasi dan lebih maju. 

2. Pemerintah 

a. Pemerintah harus lebih mendukung pengembangan desa wisata 

dengan cara lebih rutin memberikan pelatihan-pelatihan dan 

penyuluhan, memberikan fasilitas, serta prasarana yang baik demi 

kemajuan dan pengembangan masyarakat desa wisata. 

b. Pemerintah harus lebih rutin dan giat dalam mengembangkan Desa 

Wisata Pancasila Jrahi dengan cara promosi yang lebih luas. 

Menyelenggarakan berbagai kegiatan pameran di berbagai kota 

baik Nasional hingga Internasional. 
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LAMPIRAN 



 

 

 
 

Lampiran 1 

Surat Pengantar Observasi 

 

 



 

 

 
 

Lampiran 2 

Surat Balasan Pengantar Observasi 

 



 

 

 
 

Lampiran 3 

Hasil Data Penelitian 

Variabel X1 (Produk Wisata) 

Tabel Keputusan Berkunjung wisatawan 

No Res X1,1 X1,2 X1,3 X1,4 X1,5 Jumlah 

1.  4 4 4 4 4 20 

2.  4 4 4 4 4 20 

3.  3 4 4 4 4 19 

4.  3 4 4 3 3 17 

5.  4 3 3 4 3 17 

6.  4 4 4 4 4 20 

7.  4 3 4 4 3 18 

8.  3 3 3 3 3 15 

9.  3 3 4 3 3 16 

10.  3 3 4 4 3 17 

11.  4 3 3 3 3 16 

12.  3 3 4 3 3 16 

13.  3 3 3 3 3 15 

14.  3 3 3 4 3 16 

15.  3 3 3 3 3 15 

16.  3 3 3 3 2 14 

17.  4 4 4 4 4 20 

18.  3 3 3 3 3 15 

19.  3 3 3 3 3 15 

20.  3 3 3 3 3 15 

21.  3 3 4 3 3 16 



 

 

 
 

22.  4 4 4 4 4 20 

23.  3 3 3 3 3 15 

24.  4 4 3 4 3 18 

25.  4 3 3 3 3 16 

26.  3 3 3 3 3 15 

27.  3 3 3 3 3 15 

28.  3 3 3 3 3 15 

29.  3 3 3 3 3 15 

30.  4 4 4 4 4 20 

31.  4 4 4 4 3 19 

32.  3 3 3 3 3 15 

33.  3 4 3 3 3 16 

34.  3 4 3 3 3 16 

35.  3 3 3 4 4 17 

36.  3 3 3 3 3 15 

37.  3 3 3 3 3 15 

38.  4 4 4 4 4 20 

39.  3 3 3 3 3 15 

40.  3 3 4 3 3 16 

41.  3 3 3 3 3 15 

42.  4 4 4 4 4 20 

43.  4 3 3 4 4 18 

44.  3 3 3 3 3 15 

45.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

46.  3 3 3 3 3 15 

47.  4 4 4 3 3 18 

48.  4 4 3 3 3 17 

49.  3 3 4 4 3 17 

50.  3 3 3 4 4 17 

51.  3 4 3 3 3 16 

52.  3 3 4 3 3 16 

53.  4 4 4 4 4 20 

54.  4 4 4 3 3 18 

55.  4 3 3 3 4 17 

56.  4 3 3 3 3 16 

57.  4 4 4 4 4 20 

58.  4 4 4 4 4 20 

59.  4 4 4 4 4 20 

60.  3 4 4 4 4 19 

61.  4 3 2 1 3 13 

62.  4 4 4 4 4 20 

63.  4 3 4 3 4 18 

64.  3 3 3 3 3 15 

65.  3 3 3 3 3 15 

66.  4 4 4 4 4 20 

67.  3 3 4 4 3 17 

68.  3 3 3 3 3 15 

69.  3 3 3 3 3 15 



 

 

 
 

70.  3 3 3 3 3 15 

71.  3 3 4 4 3 17 

72.  4 4 4 4 4 20 

73.  4 3 2 1 3 13 

74.  3 3 3 3 3 15 

75.  3 3 3 3 3 15 

76.  3 3 3 3 3 15 

77.  4 4 4 4 4 20 

78.  3 4 2 3 3 15 

79.  3 3 3 3 3 15 

80.  3 3 3 3 3 15 

81.  3 3 3 3 3 15 

82.  3 3 3 3 3 15 

83.  2 2 2 2 2 10 

84.  3 3 3 3 3 15 

85.  3 3 3 3 3 15 

86.  3 3 3 3 3 15 

87.  4 4 4 4 4 20 

88.  4 4 4 4 4 20 

89.  4 4 4 4 4 20 

90.  3 3 2 2 2 12 

91.  3 3 3 3 3 15 

92.  4 3 3 3 2 15 

93.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

94.  3 3 3 3 3 15 

95.  4 3 3 4 3 17 

96.  3 3 3 3 4 16 

97.  3 3 3 3 3 15 

98.  3 3 3 3 3 15 

99.  4 3 4 3 3 17 

100.  3 3 3 3 3 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

Variabel X2 (Lokasi) 

Tabel Keputusan Berkunjung wisatawan 

No Res X1,1 X1,2 X1,3 X1,4 X1,5 Jumlah 

1.  4 4 3 4 3 18 

2.  4 4 4 4 4 20 

3.  4 4 4 4 4 20 

4.  3 3 3 4 3 16 

5.  3 3 3 3 3 15 

6.  4 4 4 2 4 18 

7.  3 3 3 3 3 15 

8.  3 3 3 3 3 15 

9.  3 3 3 4 3 16 

10.  3 3 3 3 3 15 

11.  3 3 3 3 3 15 

12.  4 4 3 2 3 16 

13.  3 3 3 3 3 15 

14.  3 3 3 3 3 15 

15.  3 4 3 2 3 15 

16.  2 3 4 3 4 16 

17.  4 4 4 4 4 20 

18.  3 3 4 3 3 16 

19.  3 3 4 3 3 16 

20.  3 2 2 3 4 14 

21.  3 3 4 4 3 17 



 

 

 
 

22.  4 4 4 4 4 20 

23.  3 3 3 4 3 16 

24.  4 3 3 4 4 18 

25.  3 3 3 3 3 15 

26.  2 2 3 3 2 12 

27.  3 3 3 3 3 15 

28.  3 3 3 3 3 15 

29.  3 3 3 3 3 15 

30.  4 4 3 3 3 17 

31.  3 3 4 3 4 17 

32.  3 3 3 3 3 15 

33.  3 3 3 3 3 15 

34.  3 3 3 4 4 17 

35.  3 3 4 3 3 16 

36.  3 3 3 4 3 16 

37.  3 3 3 3 3 15 

38.  4 4 3 2 4 17 

39.  3 3 3 3 3 15 

40.  3 3 3 3 3 15 

41.  3 3 3 3 3 15 

42.  4 4 4 4 4 20 

43.  4 4 3 2 4 17 

44.  3 3 3 4 3 16 

45.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

46.  3 3 3 3 3 15 

47.  4 3 3 3 4 17 

48.  3 3 3 3 3 15 

49.  3 3 3 3 4 16 

50.  4 4 4 4 4 20 

51.  3 3 3 3 3 15 

52.  3 3 3 3 3 15 

53.  4 4 4 4 4 20 

54.  3 3 3 3 3 15 

55.  3 3 3 3 3 15 

56.  3 3 3 3 3 15 

57.  4 4 4 4 4 20 

58.  4 4 4 4 4 20 

59.  4 4 4 4 4 20 

60.  4 4 4 2 3 17 

61.  2 2 4 3 2 13 

62.  4 4 4 4 4 20 

63.  3 3 3 2 4 15 

64.  3 3 3 3 3 15 

65.  3 3 3 3 3 15 

66.  3 4 4 4 3 18 

67.  3 3 3 4 3 16 

68.  3 3 3 3 3 15 

69.  2 2 2 4 4 14 



 

 

 
 

70.  2 3 3 4 3 15 

71.  2 3 3 2 3 13 

72.  4 4 4 3 4 19 

73.  3 2 4 3 2 14 

74.  3 3 3 3 3 15 

75.  3 3 3 3 3 15 

76.  3 3 3 3 3 15 

77.  4 4 4 4 4 20 

78.  3 2 4 2 4 15 

79.  4 3 4 2 4 17 

80.  3 3 3 3 3 15 

81.  4 4 3 3 4 18 

82.  3 3 3 3 3 15 

83.  2 2 2 2 2 10 

84.  3 3 3 3 3 15 

85.  3 3 3 3 3 15 

86.  3 3 3 3 3 15 

87.  4 4 4 4 4 20 

88.  3 3 3 3 3 15 

89.  4 4 4 4 4 20 

90.  2 2 2 4 3 13 

91.  4 3 4 3 3 17 

92.  2 2 3 3 3 13 

93.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

94.  3 3 3 3 3 15 

95.  3 3 4 4 4 18 

96.  4 3 4 3 4 18 

97.  3 3 3 3 3 15 

98.  3 3 3 3 3 15 

99.  4 4 4 3 4 19 

100.  3 3 3 3 3 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

Variabel X3 (Promosi) 

Tabel Keputusan Berkunjung wisatawan 

No Res X1,1 X1,2 X1,3 X1,4 X1,5 Jumlah 

1.  4 4 4 4 4 20 

2.  4 4 4 4 4 20 

3.  4 4 4 4 4 20 

4.  3 4 4 4 4 19 

5.  3 3 4 3 3 16 

6.  4 4 4 4 4 20 

7.  4 4 4 4 3 19 

8.  3 4 4 3 3 17 

9.  3 4 4 4 4 19 

10.  3 4 4 3 3 17 

11.  4 4 4 4 4 20 

12.  4 3 4 4 3 18 

13.  3 3 3 3 3 15 

14.  3 3 3 3 3 15 

15.  3 3 3 3 3 15 

16.  4 4 4 4 4 20 

17.  4 4 4 4 4 20 

18.  3 3 3 3 3 15 

19.  3 4 3 3 4 17 

20.  3 3 3 3 3 15 

21.  4 4 3 3 3 17 



 

 

 
 

22.  4 4 4 4 4 20 

23.  3 3 3 3 3 15 

24.  3 3 3 3 3 15 

25.  4 3 3 3 3 16 

26.  3 3 4 3 2 15 

27.  3 3 4 3 3 16 

28.  3 3 3 3 3 15 

29.  3 3 3 3 3 15 

30.  3 3 3 3 3 15 

31.  3 3 4 3 4 17 

32.  3 3 4 3 3 16 

33.  3 3 3 4 4 17 

34.  4 4 4 3 3 18 

35.  3 3 3 3 3 15 

36.  3 3 3 3 3 15 

37.  3 3 3 3 3 15 

38.  3 3 3 3 4 16 

39.  3 3 3 3 3 15 

40.  4 4 3 3 4 18 

41.  3 3 3 3 3 15 

42.  4 4 4 4 4 20 

43.  4 4 4 4 4 20 

44.  2 3 3 3 3 14 

45.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

46.  3 3 3 3 3 15 

47.  3 4 4 4 3 18 

48.  3 3 3 3 3 15 

49.  4 3 3 4 4 18 

50.  4 4 4 4 4 20 

51.  3 3 3 3 3 15 

52.  3 2 3 3 3 14 

53.  4 3 3 4 4 18 

54.  3 2 3 3 3 14 

55.  3 3 3 3 3 15 

56.  4 4 4 4 4 20 

57.  4 4 4 4 4 20 

58.  4 4 4 4 4 20 

59.  4 4 4 4 4 20 

60.  3 3 3 3 3 15 

61.  4 3 2 1 4 14 

62.  4 4 4 4 4 20 

63.  3 2 3 3 4 15 

64.  3 3 3 3 3 15 

65.  3 3 3 3 3 15 

66.  4 4 4 4 4 20 

67.  4 3 3 4 4 18 

68.  3 3 3 3 3 15 

69.  3 3 2 3 4 15 



 

 

 
 

70.  3 4 2 3 3 15 

71.  3 2 3 3 3 14 

72.  4 3 3 3 3 16 

73.  4 3 2 2 4 15 

74.  3 3 3 3 3 15 

75.  3 3 3 3 3 15 

76.  3 3 3 3 3 15 

77.  4 4 4 4 4 20 

78.  3 4 3 3 4 17 

79.  3 4 3 3 3 16 

80.  3 3 3 3 3 15 

81.  4 3 3 3 3 16 

82.  3 3 3 3 3 15 

83.  2 3 3 2 2 12 

84.  3 3 3 3 3 15 

85.  3 3 3 3 3 15 

86.  3 3 3 3 3 15 

87.  4 4 4 4 4 20 

88.  3 3 3 3 3 15 

89.  4 4 4 4 4 20 

90.  4 3 2 4 2 15 

91.  3 4 4 3 3 17 

92.  3 4 3 4 3 17 

93.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

94.  3 3 3 3 3 15 

95.  3 3 3 4 2 15 

96.  3 4 4 3 4 18 

97.  3 3 3 3 3 15 

98.  3 3 3 3 3 15 

99.  4 4 4 3 4 19 

100.  3 3 3 3 3 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

Variabel Y (Keputusan Berkunjung) 

Tabel Keputusan Berkunjung wisatawan 

No Res X1,1 X1,2 X1,3 X1,4 X1,5 Jumlah 

1.  3 3 3 3 3 15 

2.  4 4 4 4 3 19 

3.  4 4 3 3 4 18 

4.  3 3 3 3 3 15 

5.  3 3 3 4 4 17 

6.  4 4 4 4 4 20 

7.  4 3 3 3 3 16 

8.  3 3 3 3 3 15 

9.  3 3 3 3 3 15 

10.  4 4 4 4 4 20 

11.  4 4 4 4 4 20 

12.  4 4 3 3 4 18 

13.  3 3 3 3 3 15 

14.  3 3 3 3 4 16 

15.  3 3 3 3 3 15 

16.  4 1 4 4 4 17 

17.  4 4 4 4 4 20 

18.  3 3 3 3 3 15 

19.  3 3 4 4 3 17 

20.  2 3 3 3 3 14 

21.  3 3 3 4 4 17 



 

 

 
 

22.  4 4 4 4 4 20 

23.  3 3 3 3 3 15 

24.  3 3 3 3 3 15 

25.  3 3 3 4 4 17 

26.  3 3 3 3 3 15 

27.  3 3 3 3 3 15 

28.  3 3 3 3 3 15 

29.  3 3 3 3 3 15 

30.  3 3 3 3 3 15 

31.  4 4 4 4 4 20 

32.  3 3 3 3 3 15 

33.  3 3 4 4 4 18 

34.  3 3 3 3 3 15 

35.  3 4 3 3 3 16 

36.  3 3 3 3 3 15 

37.  3 3 3 3 3 15 

38.  4 4 4 4 4 20 

39.  3 3 3 3 3 15 

40.  4 3 4 4 4 19 

41.  3 3 3 3 3 15 

42.  4 4 4 4 4 20 

43.  4 4 4 4 4 20 

44.  3 3 3 3 3 15 

45.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

46.  3 3 3 3 3 15 

47.  4 4 3 4 3 18 

48.  3 3 3 3 3 15 

49.  4 3 4 3 4 18 

50.  4 4 4 4 4 20 

51.  3 3 3 3 3 15 

52.  3 3 3 3 3 15 

53.  3 4 3 3 2 15 

54.  3 3 3 3 3 15 

55.  3 3 3 3 3 15 

56.  4 4 3 4 4 19 

57.  4 4 4 4 4 20 

58.  4 4 4 4 4 20 

59.  3 3 4 4 4 18 

60.  3 3 3 3 4 16 

61.  3 2 2 4 3 14 

62.  3 3 3 4 4 17 

63.  4 4 4 4 3 19 

64.  3 3 3 3 3 15 

65.  3 3 3 3 3 15 

66.  4 3 3 4 4 18 

67.  3 3 3 3 4 16 

68.  3 3 3 3 3 15 

69.  3 3 3 3 3 15 



 

 

 
 

70.  2 2 2 3 3 12 

71.  3 4 3 3 3 16 

72.  3 3 3 3 4 16 

73.  3 2 2 4 3 14 

74.  3 3 2 3 3 14 

75.  3 3 2 3 3 14 

76.  3 3 3 3 3 15 

77.  4 4 4 4 4 20 

78.  3 2 2 3 4 14 

79.  3 3 2 3 3 14 

80.  2 3 3 3 3 14 

81.  2 4 3 3 4 16 

82.  2 3 3 3 3 14 

83.  2 2 3 2 2 11 

84.  3 3 3 3 3 15 

85.  3 3 2 3 3 14 

86.  3 3 3 3 3 15 

87.  4 4 4 4 4 20 

88.  3 3 3 3 3 15 

89.  4 4 4 4 4 20 

90.  2 3 3 3 3 14 

91.  3 2 2 4 4 15 

92.  3 3 3 3 3 15 

93.  4 4 4 4 4 20 



 

 

 
 

94.  3 3 3 3 3 15 

95.  3 3 3 3 3 15 

96.  4 2 4 4 4 18 

97.  3 3 3 3 3 15 

98.  3 2 3 3 3 14 

99.  3 3 3 4 4 17 

100.  3 3 3 3 3 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

Lampiran 4 

Hasil Olah Data SPSS 

Uji Validtas Produk Wisata 

Correlations 

  x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 total 

x1.1 Pearson 

Correlation 

1 .602** .454** .410** .555** .729** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.2 Pearson 

Correlation 

.602** 1 .581** .553** .635** .817** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.3 Pearson 

Correlation 

.454** .581** 1 .716** .594** .835** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.4 Pearson 

Correlation 

.410** .553** .716** 1 .652** .837** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.5 Pearson 

Correlation 

.555** .635** .594** .652** 1 .842** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

total Pearson 

Correlation 

.729** .817** .835** .837** .842** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 



 

 

 
 

 

 

Uji Validitas Lokasi 

 

Correlations 

  x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 total 

x1.1 Pearson 

Correlation 

1 .812** .545** .181 .628** .851** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .072 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.2 Pearson 

Correlation 

.812** 1 .524** .230* .546** .838** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .021 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.3 Pearson 

Correlation 

.545** .524** 1 .241* .435** .729** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .016 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.4 Pearson 

Correlation 

.181 .230* .241* 1 .263** .532** 

Sig. (2-tailed) .072 .021 .016  .008 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.5 Pearson 

Correlation 

.628** .546** .435** .263** 1 .766** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .008  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

total Pearson 

Correlation 

.851** .838** .729** .532** .766** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 



 

 

 
 

 

 

Uji Validitas Promosi 

Correlations 

  x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 total 

x1.1 Pearson 

Correlation 

1 .514** .391** .538** .584** .767** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.2 Pearson 

Correlation 

.514** 1 .619** .534** .512** .816** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.3 Pearson 

Correlation 

.391** .619** 1 .605** .396** .777** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.4 Pearson 

Correlation 

.538** .534** .605** 1 .437** .799** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.5 Pearson 

Correlation 

.584** .512** .396** .437** 1 .749** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

total Pearson 

Correlation 

.767** .816** .777** .799** .749** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 



 

 

 
 

Uji Validitas Keputusan Berkunjung 

 

Correlations 

  x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 Total 

x1.1 Pearson 

Correlation 

1 .515** .641** .659** .578** .858** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.2 Pearson 

Correlation 

.515** 1 .532** .336** .309** .700** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.3 Pearson 

Correlation 

.641** .532** 1 .569** .497** .824** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.4 Pearson 

Correlation 

.659** .336** .569** 1 .694** .808** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1.5 Pearson 

Correlation 

.578** .309** .497** .694** 1 .765** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

total Pearson 

Correlation 

.858** .700** .824** .808** .765** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 



 

 

 
 

Uji Reabilitas 

Reliability Statistics X1 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.870 6 

 

Reliability Statistics X2 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.790 6 

 

Reliability Statistics X3 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.802 6 

 

Reliability Statistics Y 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.803 6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

Lampiran 5 

T Tabel 

 

 

 

 



 

 

 
 

Lampiran 6 

F Tabel 

 

 



 

 

 
 

Lampiran 7 

Media Promosi Wisata  

Desa Wisata Pancasila Jrahi 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 



 

 

 
 

Lampiran 8 

Dokumentasi  
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