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MOTTO 

 

 

Sukses adalah guru yang buruk. Kesuksesan menggoda orang yang tekun ke 

dalam pemikiran bahwa mereka tidak dapat gagal. 

 

 
(Bill Gates) 

 
Jangan pergi mengikuti kemana jalan akan berujung. Buat jalanmu sendiri dan 

tinggalkan jejak. 

(Ralph Waldo Emerson) 

Terus lakukan kebaikan, maka kebaikan akan terjadi di hidup kita. 

(Steven Adammas) 
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FAKTOR – FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MINAT 

WISATAWAN MELAKUKAN PEMBELIAN PRODUK PAKET 

WISATA DI DESA WISATA TEMBI 

 
Desa wisata merupakan suatu bentuk integrasi antara atraksi, akomodasi dan fasilitas 

pendukung yang disajikan dalam suatu struktur kehidupan masyarakat yang menyatu dengan tata 

cara dan tradisi yang berlaku. Salah satu Desa yang mengembangkan potensi wisatanya adalah 

Desa Tembi, terletak di Kelurahan Timbulharjo, Kecamatan Sewon, Kabupaten Bantul, 

Yogyakarta. Beberapa produk wisata yang ditawarkan oleh Desa Wisata Tembi diantaranya adalah 

atraksi kesenian, homestay, paket wisata, outbond, dan produk kuliner. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi minat 

wisatawan melakukan pembelian produk paket wisata di Desa Wisata Tembi dan untuk 

mengetahui faktor apa yang paling dominan diantara faktor-faktor tersebut. Faktor-faktor yang 

dikaji meliputi faktor budaya, faktor sosial, faktor personal, dan faktor psikologis. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif. Data penelitian dianalisis dengan Uji T, Uji 

F, dan Uji Determinasi. Proses perhitungan dilakukan dengan menggunakan perangkat lunak SPSS 

for windows versi 20. 

Berdasarkan hasil Uji T diketahui bahwa faktor yang mempengaruhi keputusan pengunjung 

membeli paket wisata di Desa Wisata Tembi adalah faktor sosial. Sedangkan faktor budaya, 

personal, dan psikologi tidak mempengaruhi keputusan tersebut. Dan berdasarkan hasil Uji F 

diketahui bahwa faktor budaya, sosial, personal, dan psikologi secara simultan mempengaruhi 

keputusan pengunjung membeli paket wisata di Desa Wisata Tembi. Diantara keempat faktor 

tersebut yang paling dominan pengaruhnya faktor sosial. Berdasarkan hasil tersebut maka 

disarankan dalam melakukan penjualan produk paket wisata pengelola Desa Wisata Tembi 

seharusnya menekankan pada aspek sosial, yaitu melalui komunitas, testimoni, ulasan, komentar 

positif, dan lain sebagainya, sekaligus juga menjaga dan meningkatkan sikap keterbukaan dan 

penerimaan terhadap berbagai macam karakter pengunjung. 

 

Kata Kunci: pariwisata, desa wisata, produk wisata, minat pembelian 
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PENDAHULUAN 
 

 

 

A. Latar Belakang 

 

Indonesia merupakan negara yang memiliki banyak keanekaragaman 

hayati dan budaya. Oleh sebab itu, Indonesia memiliki banyak potensi dan 

daya tarik wisata. Indonesia memiliki banyak daerah tujuan wisata, salah 

satunya adalah Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta terletak di tengah – tengah 

Pulau Jawa. Membuat Provinsi Daerah Istimewa Yogykarta sangat strategis 

untuk dikunjungi oleh wisatawan dari berbagai daerah lain dari Pulau Jawa 

maupun wisatawan dari luar pulau. 

Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta merupakan salah satu provinsi 

di Indonesia yang memiliki banyak potensi daya tarik wisata, baik daya  

tarik wisata alam, budaya, maupun buatan. Daerah Istimewa Yogyakarta 

terdiri dari 5 Kabupaten dan Kota. 

Kabupaten Bantul merupakan satu dari 5 Kota/Kabupaten yang ada di 

Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta. Kabupaten Bantul terletak di Selatan 

Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta. Sekitar 15 km dari kota Yogyakarta. 

Kabupaten Bantul berbatasan langsung dengan Samudera Hindia. Dengan 

kondisi geografis yang terletak di dataran rendah, Kabupeten Bantul 
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memiliki banyak potensi daya tarik wisata, seperti pantai, sungai, dan juga 

goa. Selain itu, Kabupaten Bantul juga memiliki banyak desa wisata. 

Desa wisata merupakan suatu bentuk integrasi antara atraksi, 

akomodasi dan fasilitas pendukung yang disajikan dalam suatu struktur 

kehidupan masyarakat yang menyatu dengan tata cara dan tradisi yang 

berlaku. Desa wisata biasanya memiliki kecenderungan kawasan pedesaan 

yang memiliki kekhasan dan daya tarik sebagai tujuan wisata, 

(Wiendu.1993). 

Salah satu desa yang mengembangkan potensi pariwisatanya 

adalah Desa Wisata Tembi. Desa Wisata Tembi terletak di Pedukuhan 

Tembi, Kelurahan Timbulharjo, Kecamatan Sewon, Kabupaten Bantul, 

Daerah Istimewa Yogyakarta. Desa ini mempunyai kondisi alam yang asri 

dan hijau khas pedesaan. Desa Wisata Tembi merupakan desa wisata 

andalan Kabupaten Bantul yang banyak dikunjungi wisatawan, baik 

wisatawan domestik maupun wisatawan mancanegara. 

Potensi wisata yang ada di Desa Wisata Tembi sangatlah 

beragam, mulai dari alam, budaya, kerajinan, dan juga kesenian. Kegiatan 

wisata yang ditawarkan di Desa Wisata Tembi antara lain; membatik kain, 

membatik topeng kayu, membuat kerajinan keramik/tembikar, membuat 

tempe kedelai, wisata keliling desa menggunakan andong/dokar, wisata 

keliling desa menggunakan sepeda, kegiatan bertani, serta kegiatan outbond. 
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Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka peneliti tertarik untuk 

melakukan penelitian dengan judul “Faktor – Faktor Yang Mempengaruhi 

Minat wisatawan melakukan pembelian produk paket wisata di Desa Wisata 

Tembi”. 

B. Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka masalah yang akan dikaji dan 

dirumukan adalah sebagai berikut : 

1. Apakah faktor – faktor yang mempengaruhi minat wisatawan 

melakukan pembelian produk paket wisata di Desa Wisata Tembi? 

2. Faktor apakah yang paling dominan dalam mempengaruhi minat 

wisatawan melakukan pembelian produk paket wisata di Desa 

Wisata Tembi? 

C. Batasan Masalah 

 

Agar penelitian ini tetap terfokus pada judul diatas, maka peneliti 

membatasi masalah yang akan diteliti hanya faktor perilaku wisatawan 

(faktor sosial, budaya, personal, dan psikologis) wisatawan yang 

mengunjungi Desa Wisata Tembi. 

D. Tujuan Penelitian 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor – faktor apa 

yang memepengaruhi minat wisatawan melakukan pembelian produk paket 

wisata di Desa Wisata Tembi dan untuk mengetahui faktor apa yang paling 

dominan dalam mempengaruhi minat wisatawan melakukan pembelian 

produk paket wisata di Desa Wisata Tembi. 
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E. Manfaat Penelitian 

 

Manfaat yang diharapkan dari penelitian ini adalah: 

 

1. Bagi Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA 

 

Penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai tambahan referensi 

karya ilmiah dan dapat dimanfaatkan sebagai bahan masukan bagi 

mahasiswa – mahasiswi STP AMPTA yang ingin melakukan penelitian 

lebih lanjut. 

2. Bagi Pengelola Desa Wisata Tembi 

 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi pengelola Desa 

Wisata Tembi untuk mengetahui faktor – faktor apa saja yang 

mempengaruhi minat wisatawan melakukan pembelian produk paket 

wisata yang disediakan dan juga faktor apa yang paling mempengaruhi 

minat wisatawan dalam melakukan pembelian produk paket wisata di Desa 

Wisata Tembi. 

3. Bagi Penulis 

 

Dengan melakukan penelitian ini, penulis berharap dapat menambah 

ilmu pengetahuan. memperdalam wawasan, dan serta menjadi pengalaman 

baru yang sangat berharga. 
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