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KESIMPULAN DAN SARAN

Kesmpulan

Berdasarkan hasil penelitian, analisis data, pengujian hipotesis serta
rumusan masalah dan tujuan penelitian, maka dapat diperoleh kesimpulan
sebagal berikut :

1. Adanya pengaruh secara siginifikan promos online terhadap minat
kunjungan wisatawan Museum Sandi Yogyakarta. Dengan ha ini
menunjukan minat pengunjung dapat ditingkatkan melalui adanya
promosi online.

2. Hasil uji hipotesis dapat yang didapat dengan menggunakan hasil analisa
regresi linier sederhana dengan hipotesis Ho yakni tidak ada pengaruh
secara signifikan antara Promosi Online dengan Minat Kunjungan
Wisatawan dapat dinyatakan ditolak.

Secara umum dapat disimpulkan bahwa minat kunjungan dipengaruhi
secara positif dan signifikan oleh Promosi Online. Hal ini memberikan
pesan bahwa Promosi Online yang diterapkan Museum Sandi Y ogyakarta
mempengaruhi keinginan pengunjung yang datang. Dari variabel tersebut
tidak serta merta menjadi faktor utama Museum dalam meningkatkan minat

pengunjung.
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Saran

Berdasarkan hasil penelitian, analisis data, pengujian hipotesis serta
rumusan masalah dan tujuan penelitian, maka peneliti dapat memberikan
saran sebagal berikut :

1. Mangemen harus bisa mengamati faktor lain seperti meningkatkan
fasilitas museum, meningkatkan pelayanan, dan terus berinovasi dalam
promosi untuk bisa meningkatkan minat kunjungan.

2. Mengingat adanya keterbatasan penelitian yang dialami oleh peneliti,
maka peneliti menyarakan bagi peneliti selanjutnya yang tertarik dengan
tema sgenis untuk memperluas kajian pada faktor lain yang dapat

mempengaruhi minat kunjungan wisatawan.
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HASIL OLAH DATA SPSS

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  15-25 Tahun 40 80,0 80,0 80,0
26-35 Tahun 6 12,0 12,0 92,0
36-45 Tahun 2 4,0 4,0 96,0
46-55 Tahun 2 4,0 4,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Jenis_Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-Laki 28 56,0 56,0 56,0
Perempuan 22 44,0 44,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Pelajar/Mahasiswa 29 58,0 58,0 58,0
Wirausaha 5 10,0 10,0 68,0
Pegawai Swasta 13 26,0 26,0 94,0
Lain-lain 3 6,0 6,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Kunjung_;an
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Kali 36 72,0 72,0 72,0
2 Kali 12 24,0 24,0 96,0




3 Kali 2 4,0 4,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 | Total X
X1.1 Pearson " " . .
1 ,464 ,236 (114 ,378 ,279 ,650
Correlation
Sig. (2-tailed) ,001 ,098 ,429 ,007 ,049 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X1.2 Pearson " " . . . "
) ,464 1 ,497 ,305 ,318 344 , 744
Correlation
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,031 ,024 ,015 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X1.3 Pearson " . . .
) ,236 ,497 1 ,328 ,342 ,(144 ,630
Correlation
Sig. (2-tailed) ,098 ,000 ,020 ,015 ,318 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X1.4 Pearson . . - . .
) 114 ,305 ,328 1 ,546 ,320 ,624
Correlation
Sig. (2-tailed) ,429 ,031 ,020 ,000 ,023 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X1.5 Pearson - . . . - "
) ,378 ,318 ,342 ,546 1 ,387 ,729
Correlation
Sig. (2-tailed) ,007 ,024 ,015 ,000 ,005 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X1.6 Pearson . . . " "
] ,279 344 144 ,320 ,387 1 ,619
Correlation
Sig. (2-tailed) ,049 ,015 ,318 ,023 ,005 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Total_  Pearson " " " " " "
,650 ;744 ,630 ,624 ,729 ,619 1
X Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Correlations

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y15 | Total Y
Y1.1 Pearson Correlation 1 415" 419" 262 450" ;702"
Sig. (2-tailed) ,003 ,002 ,066 ,001 ,000
N 50 50 50 50 50 50
Y1.2 Pearson Correlation 415" 1 428" 355 478" 724"
Sig. (2-tailed) ,003 ,002 ,012 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50
Y1.3  Pearson Correlation 4197 428" 1 445" 560" 766"
Sig. (2-tailed) ,002 ,002 ,001 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50
Y1.4 Pearson Correlation 262 355 445" 1 525 698"
Sig. (2-tailed) ,066 ,012 ,001 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50
Y15  Pearson Correlation 450" 478" 560" 525" 1 807"
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50
Total_Y Pearson Correlation ;702" 724" 766 698" 807" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
747 6
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected ltem- | Alpha if ltem
Item Deleted if tem Deleted | Total Correlation Deleted
X1.1 18,24 3,166 ,431 ,729
X1.2 18,16 3,035 ,586 ,681
X1.3 18,16 3,362 ,446 ,721
X1.4 18,16 3,443 ,457 ,719
X1.5 18,26 3,176 ,585 ,684
X1.6 18,22 3,359 424 727
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
,790 5
Iltem-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected ltem- | Alpha if ltem
Item Deleted if tem Deleted | Total Correlation Deleted
Y11 14,26 2,645 ,498 775
Y1.2 14,22 2,665 ,549 ,756
Y1.3 14,14 2,613 ,617 , 734
Y1.4 14,32 2,712 ,509 ,769
Y1.5 14,26 2,564 ,683 715




Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2,582 1,984 1,302 ,199
Promosi Online ,697 ,090 744 7,707 ,000

a. Dependent Variable: Minat Kunjungan Wisatawan

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 7442 ,553 ,544 1,337

a. Predictors: (Constant), Promosi Online




LAMPIRAN 4
TABEL r DAN TABEL t



Tabel Nilai-nilai r Producl Moment

N Taraf Signifikansi N Taraf Signifikansi
5 % 1% 5 1%

3 R DYy 38 U,320 0413
4 0,560 09%D 39 21315 0,406
5 0578 0959 40 1312 0423
8 0,81 n917T e 0,308 0,338
7 0,754 Dy 42 1,304 0,383
3 o, (k) i3 2301 0,384
9 0,268 0758 B 3,287 0,384
0 R 0765 it 1,244 0.380
“q [ #02 D735 18 2T (1.378
12 0,578 D706 B3 3285 0372
1% 0,553 D g&a 4B .24 0,350
e 0,53z D 6o 49 3,281 0,354
5 0514 D441 50 h204 0,351
“6 1,397 D623 55 A (1345
<7 0452 0808 50 1254 0,330
“B 0 ARH DASH 5 0244 1317
9 0,452 0575 70 2235 0.306
20 0424 0561 5 0287 0,236
| 04, N 549 1) 2220 286
22 0,423 0537 85 3213 0,278
P b DAZE an naAy 0.2/
2 0,404 D55 a5 0.202 0,263
25 0,39 0505 100 3183 0,256
o6 0,288 0495 135 21748 0,230
27 058" D4&7 150 3159 0,210
i 0,304 DA/ 175 1,143 0,194
=9 0,267 047D 20 2133 0,181
3 0,351 D463 300 0113 0,'48
i 0,355 0458 400 .09R 0,178
32 0,243 D445 500 2,085 0,15
i3 0,344 0442 610 3,080 0,005
“ 0,393 0456 70 3074 0,037
35 0,254 0450 830 3,070 0.0%1
g 0,528 Da2s win 3063 0,086
3z 0,325 D418 1000 2062 0,081
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