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BAB V   

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai Pengaruh 

Promosi Terhadap Tingkat Kunjungan Wisatawan di Candi Prambanan, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

Berdasarkan Uji Hipotesis menyatakan : 

1. Korelasi antara jumlah wisatawan dengan promosi konvensional besarnya 

nilai probabilitas adalah 0.205, nilai ini lebih besar dari 0.05 sehingga 

dinyatakan tidak signifikan. Nilai ini menunjukkan korelasi yang moderat dan 

positif artinya jika promosi konvensional ditingkatkan maka akan 

meningkatkan jumlah wisatawan. 

2. Korelasi antara jumlah wisatawan dengan promosi non-konvensional 

besarnya nilai probabilitas adalah 0,021, nilai ini lebih kecil dari 0,05 

sehingga dinyatakan signifikan. Nilai ini menunjukkan korelasi yang positif 

dan sangat kuat. 

3. Antara promosi konvensional dan promosi non-konvensional didapatkan hasil 

yang berbeda. Maka dapat disimpulkan bahwa promosi konvensional dan 

promosi non-konvensional tidak memiliki pengaruh yang sama. Dimana 

promosi non-konvensional memiliki hasil yang signifikan dan mempunyai 

hubungan yang lebih kuat dibanding dengan promosi konvensional. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang didapat dalam 

melaksanakan penelitian ini, maka saran yang dapat diberikan adalah sebagai 

berikut : 

1. Bagi Perusahaan. 

Berdasarkan penelitian ini, pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, 

maka saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut : 

a. Dalam penelitian ini terdapat dua variabel, dimana  kedua variabel itu 

tidak sama sama memiliki penngaruh terhadap tingkat kunjungan 

wisatawan di Candi Prambanan. Adapun variabel tersebut terdiri dari 

promosi konvensional dan promosi non-konvensional. Diharapkan 

manajemen Candi Prambanan untuk lebih memperhatikan lagi mengenai 

kegiatan promosi konvensional agar bisa menunjang program promosi 

yang baik dan meningkatkan jumlah wisatawan yang berkunjung ke 

Candi Prambanan. 

b. Manajemen Candi Prambanan sebaiknya untuk mengevaluasi serta lebih 

meningkatkan dan terus memperbarui metode metode untuk kegiatan 

promosi agar lebih menarik lagi agar bisa memenangkan pangsa pasar 

dengan berbasis persaingan yang sehat dan lebih aktif lagi dalam 

melakukan kegiatan promosi. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya. 

      Untuk Peneliti selanjutnya, diharapkan dapat menambah variabel 

independent lain yang dapat mempengaruhi tingkat kunjungan wisatawan. 
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Penelitian ini menggunakan data jumlah wisatawan yang berkunjung ke 

Candi Prambanan, dengan menggunakan metode dokumentasi yang 

sampelnya adalah jumlah tiket terjual dan aktivitas promosi di Candi 

Prambanan dalam kurun waktu 6 bulan dari bulan juli sampai dengan bulan 

desember tahun 2020. Mengingat jumlah sampel yang sedikit, diharapkan 

untuk penelitian selanjutnya dapat menambahkan sampel penelitian lain, 

karena dengan menambah jumlah responden diperkirakan bisa memperoleh 

hasil yang lebih baik dan akurat. 
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