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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasannya maka dapat diambil 

beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Travel agent berpengaruh positif terhadap penjualan homestay di Desa 

Wisata Tembi. Penjualan homestay di Desa Wisata Tembi dipengaruhi 

oleh travel agent sebesar 27,2%, sedangkan sisanya sebesar 72,8% 

dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. 

2. Travel agent berpengaruh positif terhadap penjualan paket wisata di 

Desa Wisata Tembi. Penjualan paket wisata di Desa Wisata Tembi 

dipengaruhi oleh travel agent sebesar 56,1%, sedangkan sisanya 

sebesar 45,9% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. 

3. Travel agent berpengaruh positif terhadap penjualan restoran di Desa 

Wisata Tembi. Penjualan restoran di Desa Wisata Tembi dipengaruhi 

oleh travel agent sebesar 59,3%, sedangkan sisanya sebesar 40,7%  

dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. 

4. Travel agent memiliki pengaruh positif terbesar terhadap penjualan 

restoran yaitu sebesar 59,3%, diikuti oleh penjualan paket wisata 

sebesar 56,1%, dan penjualan homestay, sebesar 27,2%. Dengan 

demikian wisatawan yang berkunjung ke Desa Wisata Tembi melalui 

travel agent sebagian besar tidak menginap, namun berkunjung dan 
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membeli paket wisata dan produk makanan di restoran sebagai 

kunjungan kurang dari setengah hari bagian dari agenda tur yang telah 

disusun oleh travel agent. 

B. Saran 

Dari hasil penelitian ini beberapa saran yang dapat disampaikan adalah 

sebagai berikut: 

1. Desa Wisata Tembi disarankan lebih intensif bekerja sama dengan 

travel agent disebabkan karena travel agent berpengaruh positif 

terhadap penjualan produk-produk wisata (homestay, paket wisata, 

dan restoran) yang ditawarkan. 

2. Desa Wisata Tembi disarankan menawarkan paket all-in yang 

menggabungkan produk homestay, paket wisata, dan restoran menjadi 

satu kesatuan paket.    

3. Penelitian ini tidak membedakan antara kunjungan oleh wisatawan 

nusantara dan wisatawan mancanegara. Tantangan bagi penelitian 

selanjutnya adalah melakukan penelitian serupa dengan  memisahkan 

pengaruh dua jenis wisatawan tersebut. Hasilnya dapat digunakan oleh 

travel agent dalam melakukan segmentasi pasar.   
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HASIL OLAH DATA DENGAN SPSS for Windows VERSI 20 

 

1. Hasil Uji Normalitas 

 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardiz
ed Residual 

N 36 
Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. 
Deviation 

25516302.12
705927 

Most Extreme 
Differences 

Absolute .084 
Positive .084 
Negative -.077 

Kolmogorov-Smirnov Z .505 
Asymp. Sig. (2-tailed) .961 
a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 

 

2. Hasil Uji Heteroskedastisitas (Uji Glejser) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .465a .217 .193 14054142.98220 1.845 

a. Predictors: (Constant), TravelAgent 

b. Dependent Variable: Abs_Res 

 

3. Hasil Uji Autokorelasi (Uji Durbin-Watson) 

 
Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 
Durbin-
Watson 

1 .849a .721 .713 25,888,822.593 1.655 
a. Predictors: (Constant), TravelAgent 
b. Dependent Variable: TotalJual 

 



	

	

4. Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

a. Pengaruh Travel Agent Terhadap Penjualan Homestay 

Variables Entered/Removeda 

Model 
Variables 
Entered 

Variables 
Removed Method 

1 TravelAgentb . Enter 
a. Dependent Variable: Homestay 
b. All requested variables entered. 

 
Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 
1 .522a .272 .251 30,198,378.870 
a. Predictors: (Constant), TravelAgent 

 
ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
1 Regression 115993248416295

36.000 
1 11599324841629536.00

0 
12.719 .001b 

Residual 310060309361135
12.000 

34 911942086356279.800   

Total 426053557777430
48.000 

35    

a. Dependent Variable: Homestay 
b. Predictors: (Constant), TravelAgent 

 
Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 32945366.909 11574337.175  2.846 .007 

TravelAgent 212985.563 59719.676 .522 3.566 .001 
a. Dependent Variable: Homestay 

 
 
 
 

b. Pengaruh Travel Agent Terhadap Penjualan Paket Wisata 

 
Variables Entered/Removeda 

Model 
Variables 
Entered 

Variables 
Removed Method 

1 TravelAgentb . Enter 
a. Dependent Variable: PaketWisata 
b. All requested variables entered. 

 
 
 



	

	

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 .749a .561 .548 16,594,651.19
1 

a. Predictors: (Constant), TravelAgent 
 

ANOVAa 

Model 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 
1 Regression 11981565724

291162.000 
1 11981565724291162.000 43.509 .000b 

Residual 93630032369
31826.000 

34 275382448145053.720   

Total 21344568961
222988.000 

35    

a. Dependent Variable: PaketWisata 
b. Predictors: (Constant), TravelAgent 

 
Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) -5381688.159 6360344.342  -.846 .403 

TravelAgent 216466.451 32817.231 .749 6.596 .000 
a. Dependent Variable: PaketWisata 

 
 

c. Pengaruh Travel Agent Terhadap Penjualan Restoran 

 
Variables Entered/Removeda 

Model 
Variables 
Entered 

Variables 
Removed Method 

1 TravelAgentb . Enter 
a. Dependent Variable: Restoran 
b. All requested variables entered. 

 
 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 .770a .593 .581 3,611,547.102 
a. Predictors: (Constant), TravelAgent 

 
 
 
 
 
 
 
 



	

	

ANOVAa 

Model 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 
1 Regression 64505451443

9968.200 
1 645054514439968.200 49.455 .000b 

Residual 44347126402
3650.060 

34 13043272471283.826   

Total 10885257784
63618.200 

35    

a. Dependent Variable: Restoran 
b. Predictors: (Constant), TravelAgent 

 
 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 1736101.568 1384222.115  1.254 .218 

TravelAgent 50226.396 7142.119 .770 7.032 .000 
a. Dependent Variable: Restoran 

 



	

	

TABEL DISTRIBUSI T 

Df Sinifikansi Df Siknifikansi 
0.025 0.05 0.025 0.05 

1 12.706 6.314 46 2.013 1.679 
2 4.303 2.920 47 2.012 1.678 
3 3.182 2.353 48 2.011 1.677 
4 2.776 2.132 49 2.010 1.677 
5 2.571 2.015 50 2.019 1.676 
6 2.147 1.943 51 2.008 1.675 
7 2.365 1.8+5 52 2.007 1.675 
8 2.306 1.80 53 2.006 1.674 
9 2.262 1.863 54 2.005 1.674 

10 2.228 1.832 55 2.004 1.673 
11 2.201 1.716 56 2.003 1.673 
12 2.179 1.792 57 2.002 1.672 
13 2.160 1.781 58 2.002 1.672 
14 2.145 1.771 59 2.001 1.671 
15 2.131 1.763 60 2.000 1.671 
16 2.120 1.756 61 2.000 1.670 
17 2.110 1.740 62 1.999 1.660 
18 2.101 1.744 63 1.998 1.669 
19 2.093 1.739 64 1.998 1.669 
20 2.086 1.725 65 1.997 1.669 
21 2.080 1.721 66 1.997 1.668 
22 2.074 1.727 67 1.996 1.668 
23 2.069 1.714 68 1.995 1.668 
24 2.06. 1.711 69 1.995 1.667 
25 2.060 1.718 70 1.994 1.667 
26 2.056 1.706 71 1.994 1.667 
27 2.052 1.703 72 1.993 1.666 
28 2.048 1.701 73 1.993 1.666 
29 2.045 1.609 74 1.993 1.666 
30 2.042 1.697 75 1.992 1.665 
31 2.040 1.696 76 1.992 1.665 
32 2.037 1.694 77 1.991 1.665 
33 2.035 1.692 78 1.991 1.665 
34 2.032 1.691 79 1.990 1.664 
35 2.030 1.690 80 1.990 1.664 
36 2.028 1.688 81 1.990 1.664 
37 2.026 1.687 82 1.989 1.664 
38 2.024 1.686 83 1.989 1.663 
39 2.023 1.685 84 1.989 1.663 
40 2.021 1.684 85 1.988 1.663 
41 2.020 1.683 86 1.988 1.663 
42 2.018 1.682 87 1.988 1.663 
43 2.017 1.681 88 1.987 1.662 
44 2.015 1.680 89 1.987 1.662 
45 2.014 1.679 90 1.987 1.662 



	

	

TABEL DURBIN-WATSON 
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