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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  

 Berdasarkan data-data yang telah dikumpulkan dan diolah, maka 

dapat disimpulkan hasil dari penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1) Berdasarkan karakteristik wisatawannya, mayoritas wisatawan yang 

berkunjung ke desa wisata Garongan dari luar DIY, berusia 18-22 

tahun, berjenis kelamin perempuan, dengan pendidikan terakhir 

SMA/SMK dan pekerjaan sebagai pelajar/mahasiswa. 

2) Ada hubungan  positif yang korelasinya masuk dalam kategori 

sedang antara variabel persepsi wisatawan dengan variabel produk 

wisata di desa wisata Garongan. Hal ini dibuktikan melalui nilai 

        sebesar 0,452 sehingga dapat diketahui bahwa terdapat 

hubungan positif sebesar 0.452 antara persepsi wisatawan dengan 

produk wisata di desa wisata Garongan, serta dengan pengujian 

signifikansi hubungan dengan menggunakan uji t, diperoleh nilai 

        >        (5.022 >1.98422). 
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B. Saran 

 Melihat dari hasil penelitian, maka saran-saran berikut dapat 

dipertimbangkan guna dapat menarik minat wisatawan untuk 

berkunjung ke desa wisata Garongan. 

1) Dalam hal produk wisata di desa wisata Garongan sudah baik, 

namun pengelola perlu melakukan pemeliharaan dan perawatan 

terhadap setiap produk wisata agar tetap terjaga dan terawat dengan 

baik. Serta menambah atraksi wisata yang bermanfaat agar minat 

kunjung wisatawan dapat semakin bertambah dan memiliki daya 

tarik tersendiri dibandingkan desa wisata lainnya. 

2) Pengelola dapat meningkatkan lagi pemahaman tentang sosial media 

serta harus selalu update informasi-informasi pernting seputaran 

desa wisata Grongan di website yang dimiliki, agar pengunjung 

tidak menngalami kesusahan jika ingin mencari tau tentang desa 

wisata Gsrongan di internet, selain itu pengelola harus rajin 

melakukan promosi di sosial media agar desa wisata Garongan 

semakin di kenal luas oleh masyarakat luas. 

3) Untuk peneliti selanjutnya sebaiknya lebih memahami lagi teori 

yang akan digunakan dalam melakukan penelitian atau dapat juga 

meneliti dengan menggunakan variabel lain. 
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Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

1. Kata Pengantar 

Dengan Hormat, 

 Sehubungan dengan penyelesaian tugas akhir yaitu skripsi yang sedang 

peneliti lakukan di Jurusan S-1 Pariwisata Sekolah Tinggi Pariwisata 

AMPTA yogyakarta, maka peneliti melakukan penelitian dengan judul 

“Persepsi Wisatawan Terhadap Produk Wisata Di Desa Wisata Garongan, 

Kabupaten Sleman, DIY”. Adapun salah satu cara  untuk memperoleh data 

adalah dengan menybarkan kuesoioner kepada resonden. Untuk itu, peneliti 

mengharapkan kesediaan Bapak/Ibu dan Saudata/I untuk mengisi kuesioner 

ini sebagai data yang akan dipergunakan dalam penelitian ini. Atas kesediaan 

dan kerjasamanya, peneliti ucapkan terimaksih. 

 

 

 

Peneliti,  

 

Fany Naspiyany 

NIM. 518100987 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

A. Identitas Responden 

Coret dalam menjawab pertanyaan berikut pada pilihan yang 

telah disediakan sesuia dengan jawaban anda. 

 

1. Nama  : 

2. Asal   : 

a. DIY    b. Luar DIY 

 

3. Jenis Kelamin 

a. Laki-laki  b. Perempuan 

 

4. Data Bersama 

a. Individu   b. Keluarga  c. Rombongan  

 

5. Usia (tahun) 

a.   17 thn  c. 23-27 thn  e.   32 tahun 

b. 18-22 thn  d. 28-32 thn 

 

6. Pendidikan Terakhir 

a. SD   c. SMA  e. D4/S1 

b. SMP   d. D1/D2  f. S2/S3 

 

7. Pekerjaan  

a. Pelajar/mahasiswa   e. TNI/ Polri 

b. Karyawan Swastata  f. Ibu Rumah Tangga 

c. PNS    g. Pensiunan 

d. Wiraswasta   h. Lainnya, sebutkan 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

B. Kuesioner  

Berilah Tanda checklist (√) pada jawaban yang sesuai menurut anda, 

Keterangan: 

SS  : Sangat Setuju (poin 4) 

S  : Setuju (Poin 3) 

TS  : Tidak Setuju (poin 2) 

STS  : Sangat Tidak Setuju (poin 1) 

 

No Pertanyaan Keterangan 

 SS S TS STS 

Persepsi wisatawan (X) 

1 Apakah anda setuju ketika berkunjung di 

Desa Wisata Garongan membuat anda 

merasa senang dan rileks. 

    

2 Saya tertarik untuk melakukan kunjungan 

kembali di Desa wisata Garongan. 

    

3 Saya memiliki   pengalaman berkunjung   

yang   baik di desa wisata Garongan 

    

 

No Pertanyaan Keterangan 

 SS S TS STS 

Produk wisata (Y) 

 Attraction 

1 Desa Wisata Garongan memiliki wisata 

alam yang menarik 

    

2 Desa wisata Garongan memiliki wisata 

buatan yang menarik 

    

3 Desa wisata Garongan memiliki 

ketersediaan lahan yang cukup untuk 

melakukan aktifitas 

    

No Amenities SS S T STS 

1 Terdapat homestay dengan kelengkapan 

fasilitas yang baik 

    

2 Tersedianya rumah makan, kedai atau 

warung 

    

3 Tersedianya toilet yang bersih dan 

nyaman 

 

 

    



 
 
 
 

 
 

No Aksesibilitas SS S T STS 

1 Kondisi jalan menuju desa wisata 
Garongan baik dan aman untuk di lalui 

    

2 Terdapat papan petunjuk arah     

No Ancillary SS S TS STS 

1 Kemudahan untuk mendapatkan 
informasi 

    

2 Kelengkapan informasi melalui 

internet/media sosial 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

Lampiran 2: Google Form 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

Lampiran 3: Surat Izin Penelitian 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

Lampiran 4: Surat Balasan Penelitian 

 

 



 
 
 
 

 
 

Lampiran 5: Hasil Data Responden 

Hasil Karakteristik Responden 

ASAL 

JENIS 

KELAMIN 

DATANG 

BERSAMA 

USIA 

(TAHUN) 

PENDIDIKAN 

TERAKHIR PEKERJAAN 

DIY Perempuan Individu 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Individu 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Individu 23-27 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Individu 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA TNI/polri 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 28-32 thn D1/D2 PNS 

Luar 

DIY Perempuan Keluarga 28-32 thn S2/S3 PNS 

Luar 

DIY Perempuan Individu 18-22 thn D4/S1 PNS 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn D4/S1 Karyawan Swasta 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Individu 18-22 thn D4/S1 Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Individu 23-27 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Individu 18-22 thn D4/S1 Lainnya 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 



 
 
 
 

 
 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Individu 23-27 thn D4/S1 Karyawan Swasta 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn D4/S1 Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 23-27 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Individu 23-27 thn D4/S1 Karyawan Swasta 

Luar 

DIY Laki-laki Individu 23-27 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Keluarga 23-27 thn D4/S1 PNS 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Individu 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Keluarga ≤ 17 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Individu 23-27 thn D4/S1 Karyawan Swasta 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan ≤ 17 thn SMP Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 23-27 thn D4/S1 Karyawan Swasta 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan ≤ 17 thn SMP Pelajar/Mahasiswa 

Luar Perempuan Rombongan 23-27 thn D4/S1 Karyawan Swasta 



 
 
 
 

 
 

DIY 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Karyawan Swasta 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 



 
 
 
 

 
 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

DIY Laki-laki Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 

Luar 

DIY Perempuan Rombongan 18-22 thn SMA Pelajar/Mahasiswa 



 
 
 
 

 
 

Lmpiran 6: Hasil Olahan Data 

Hasil Karakteristik Data Penelitian 

Asal 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid DIY 39 39.0 39.0 39.0 

Luar 

DIY 
61 61.0 61.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Total 100 100.0   

 

jenis kelamin 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid laki-laki 29 29.0 29.0 29.0 

Perempuan 71 71.0 71.0 100.0 

Total 100 100 100.0  

Total 100 100.0   

 

datang bersama 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Individu 13 13.0 13.0 13.0 

keluarga 3 3.0 3.0 16.0 

Rombongan 84 84.0 84.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Total 100 100.0   

 

 

 



 
 
 
 

 
 

Usia 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <17 thn 3 3.0 3.0 3.0 

18-22 thn 88 88.0 88.0 91.0 

23-27 thn 9 9.0 9.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Total 100 100.0   

 

pendidikan terakhir 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid SMP 2 2.0 2.0 2.0 

SMA 85 85.0 85.0 87.0 

D1/D2 1 1.0 1.0 88.0 

D4/S1 11 11.0 11.0 99.0 

S2/S3 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Total 100 100.0   

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

Hasil Olah Data 

Uji Validitas X dan Y 

 

Correlations 

P1 Pearson Correlation .824** .652** .947** .564** .885** .485** .762** .847** .847** .753** .869** 1 .885** .766** .942** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .007 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

P2 Pearson Correlation 
.932** .600** .934** .505** 

1.000*

* 
.548** .748** .828** .828** .714** .873** .885** 1 .866** .970** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .004 .000 .002 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

P3 Pearson Correlation .929** .661** .809** .506** .866** .632** .825** .941** .941** .809** .921** .766** .866** 1 .922** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .004 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total X Pearson Correlation .944** .675** .952** .558** .970** .583** .823** .921** .921** .802** .939** .942** .970** .922** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

 



 
 
 
 

 
 

  

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 

TOTAL

X P11 P12 P13 

TOTAL 

Y 

P4 Pearson Correlation 1 .629** .870** .504** .932** .588** .784** .881** .881** .758** .894** .824** .932** .929** .944** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .004 .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

P5 Pearson Correlation .629** 1 .575** .687** .600** .777** .802** .737** .737** .818** .849** .652** .600** .661** .675** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

P6 Pearson Correlation .870** .575** 1 .508** .934** .511** .718** .780** .780** .674** .841** .947** .934** .809** .952** 

Sig. (2-tailed) .000 .001  .004 .000 .004 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

P7 Pearson Correlation .504** .687** .508** 1 .505** .582** .694** .569** .569** .587** .716** .564** .505** .506** .558** 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .004  .004 .001 .000 .001 .001 .001 .000 .001 .004 .004 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

P8 Pearson Correlation .932** .600** .934** .505** 1 .548** .748** .828** .828** .714** .873** .885** 1.000** .866** .970** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .004  .002 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

P9 Pearson Correlation .588** .777** .511** .582** .548** 1 .596** .595** .595** .692** .737** .485** .548** .632** .583** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .004 .001 .002  .001 .001 .001 .000 .000 .007 .002 .000 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



 
 
 
 

 
 

P10 Pearson Correlation .784** .802** .718** .694** .748** .596** 1 .866** .866** .852** .925** .762** .748** .825** .823** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .001  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total 

Y 

Pearson Correlation .894** .849** .841** .716** .873** .737** .925** .949** .949** .912** 1 .869** .873** .921** .939** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

Hasil Pernyataan 

 

 

Pernyataan 

Variavel X Variabel Y 

P1 P2 P3 TX P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 TX 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

4 4 4 12 3 3 3 2 3 3 4 4 3 3 31 

4 4 4 12 3 4 3 2 3 3 4 3 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 12 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 33 

4 4 4 12 3 4 4 2 3 4 3 4 4 4 35 

4 3 3 10 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 34 

4 4 4 12 3 2 4 4 3 3 4 4 4 3 34 

4 4 4 12 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 33 

3 3 3 9 3 3 4 2 3 4 3 3 2 4 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

3 3 3 9 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 30 

4 4 4 12 3 2 4 3 4 3 4 4 3 3 33 

4 4 4 12 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 33 

4 4 4 12 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 35 

3 3 3 9 3 3 4 3 3 4 4 4 3 4 35 

3 3 3 9 3 3 3 3 4 3 2 3 4 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 4 3 4 3 4 4 3 2 33 

4 3 3 10 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 32 

3 3 3 9 3 3 3 2 3 3 2 3 3 4 29 

4 3 3 10 3 3 4 3 3 2 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 31 

3 4 3 10 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 33 

3 4 3 10 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 33 

4 4 4 12 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 37 

3 3 3 9 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 33 

3 3 3 9 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 29 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

4 4 3 11 4 2 4 3 4 3 3 3 3 3 32 

3 3 3 9 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 28 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 29 

3 4 3 10 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 32 



 
 
 
 

 
 

4 3 3 10 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 32 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 4 4 11 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 4 10 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 33 

3 3 3 9 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3 33 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 2 3 3 3 4 30 

3 3 3 9 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 32 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 3 11 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 33 

3 3 3 9 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 32 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 32 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 34 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 



 
 
 
 

 
 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 3 3 10 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

3 3 3 9 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 32 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

3 3 3 9 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 33 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 9 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 4 4 11 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 32 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 31 

  3 3 6 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 32 

3 3 4 10 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 33 

3 4 4 11 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 35 

4 4 4 12 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 4 10 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 3 9 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 33 

4 3 3 10 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 33 

3 4 4 11 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

3 3 4 10 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 36 

3 3 3 9 3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 34 

3 3 3 9 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 35 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 3 11 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 33 

3 3 3 9 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 33 

3 3 4 10 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 32 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

Uji Reliabilitas 

 

Variabel Produk wisata (Y) 

Cronbach's Alpha N of Items Keterangan 

.963 10 Reliabel 

 

Scale Statistics 

Mean Variance 

Std. 

Deviation N of Items 

32.47 19.568 4.424 10 

 

Variabel Persepsi wisatawan (X) 

Cronbach's Alpha N of Items Keterangan 

.937 3 Reliabel 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.974 13 

 

 

Uji Hipotesis (korelasi product moment) 

 

Correlations 

  Persepsi 

wisatawan Produk wisata 

Persepsi wisatawan Pearson 

Correlation 
1 .452

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 100 100 

Produk wisata Pearson 

Correlation 
.452

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 



 
 
 
 

 
 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .452
a
 .205 .197 1.541 

a. Predictors: (Constant), Persepsi wisatawan 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 24.567 1.377  17.837 .000 

Persepsi 

wisatawan 
.717 .143 .452 5.022 .000 

a. Dependent Variable: Produk wisata 



 
 
 
 

 
 

Lampiran 7: Tabel Uji T

 



 
 
 
 

 
 

 



 
 
 
 

 
 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

 Lampiran 8: Tabel Uji R 

 



 
 
 
 

 
 

Lampiran 9: Lembar Bimbingan 
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