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MOTTO 

 

“Positive people pray for each other, negative people bring each other down. 

Successful people understand the importance of process, failed people protest 

more.” 

 

“Orang positif saling mendoakan, orang negatif saling menjatuhkan. Orang 

sukses mengerti pentingnya proses, orang gagal lebih banyak protes.” 
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ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji tentang strategi promosi dalam meningkatkan 

kunjungan wisatawan di Destinasi Wisata Di Pantai Cangkring, Kelurahan 

Poncosari, Kapanewon Srandakan, Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa 

Yogyakarta. Di destinasi ini hal yang menarik untuk di teliti yaitu tentang strategi 

promosi yang ada di destinasi wisata pantai cangkring karena strategi promosi 

merupakan variabel khusus pemasaran untuk menarik perhatian wisatawan 

potensial ke destinasi tertentu dan menikmati berbagai kegiatan yang 

direncanakamn dalam pariwisata. Fokus masalah yang diambil peneliti yaitu 

bagaimana strategi promosi yang dilakukan pengelolah dalam meningkatkan 

kunjungan wisatawan di destinasi wisata Pantai Cangkring, Kelurahan Poncosari, 

Kapanewon Srandakan, Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi promosi yang 

dilakukan pengelolah dalam meningkatkan kunjungan wisatawan Di Pantai 

Cangkring, Kelurahan Poncosari, Kapanewon Srandakan, Kabupaten Bantul, 

Daerah Istimewa Yogyakarta.penelitian ini dilakukan dengan menggunakan 

metode deskriptif kualitatif dan analisis SWOT melalui beberapa teknik 

pengumpulan data yaitu observasi , wawancara, dokumentasi dan studi literatur. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi promosi yang dilakukan oleh 

pengelola Destinasi Wisata Di Pantai Cangkring, Kelurahan Poncosari, 

Kapanewon Srandakan, Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa Yogyakarta masih 

terbilang belum matang maka perlu dilakukan strategi  promosi menggunakan 

media sosial atau melakukan sosialisasi promosi destinasi wisata,sehingga 

nantinya destinasi wisata pantai cangkring dapat diketahui oleh para calon 

wisatawan dan dapat  meningkatkan kunjungan wisatawan. Hasil pembahasan dari 

penelitian ini adalah dalam mempromosikan suatu destinasi diperlukan bauran 

promosi secara menyeluruh sebagai suatu cara untuk meningkatkan kunjungan 

wisatawan di suatu destinasi wisata. 

 

Kata kunci : strategi promosi, Bauran promosi dan Analisis SWOT dalam 

meningkatkan kunjungan wisata. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Indonesia merupakan negara dengan pertumbuhan pariwisata 

tertinggi nomor sembilan di dunia versi The World Travel and Tourism 

Council (WTTC). Pariwisata merupakan salah satu sektor unggulan dalam 

perekonomian nasional yang senantiasa perlu dikembangkan dan 

ditingkatkan, pariwisata dapat menjadi sektor penghasil devisa terbesar, 

bahkan kini menjadi penyumbang devisa nasional keempat terbesar setelah 

kelapa sawit, minyak dan gas bumi serta pertambangan.  

Kekayaan alam dan keberagaman bangsa Indonesia dapat menjadi 

daya tarik wisatawan baik lokal maupun asing. Dengan demikian 

Indonesia dapat mengembangkan kekayaan akan potensi tersebut menjadi 

pariwisata. Sektor pariwisata ditetapkan sebagai sektor yang penting untuk 

dikembangkan secara sinergi sebagai sektor unggulan. Melalui pendekatan 

pariwisata berkelanjutan (sustainable tourism) perlu sinergi antara upaya 

pelestarian alam dan budaya beserta warisannya untuk menunjang 

percepatan pembangunan nasional.  

Istilah pariwisata berhubungan erat dengan pengertian perjalanan 

wisata, yaitu sebagai suatu perubahan tempat tinggal sementara seseorang 

diluar tempat tinggalnya karena suatu alasan dan bukan untuk melakukan 

kegiatan yang menghasilkan upah. Berdasarkan beberapa pendapat diatas 
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dapat diartikan bahwa pariwisata merupakan suatu usaha mencari 

keseimbangan dan kebahagiaan dengan lingkungan hidup dalam dimensi 

sosial melalui perjalanan dari satu tempat ke tempat lain yang bersifat 

sementara yang dilakukan oleh perorangan atau kelompok.  

Dalam hal ini peran strategi promosi untuk perencanaan pariwisata 

sangat dibutuhkan.  Perencanaan pariwisata menjadi sangat penting 

karena fenomena pariwisata semakin kompleks, pariwisata semakin 

kompetitif dan promosi objek wisata semakin gencar dilakukan tidak 

hanya di Indonesia tetapi juga di negara lain, pariwisata mempengaruhi 

semua orang dalam komunitas tertentu. Semua yang terlibat dalam 

pariwisata perlu berpartisipasi dalam proses perencanaan pariwisata agar 

pariwisata di Indonesia dapat bersaing dengan negara-negara lain. 

Menurut Hasan (2015:259), promosi merupakan variabel khusus 

pemasaran untuk menarik perhatian wisatawan potensial ke destinasi 

tertentu dan menikmati berbagai kegiatan yang direncanakan dalam 

pariwisata. Dalam konteks bisnis promosi dimaknai untuk 

menginformasikan,membujuk, dan meningkatkan wisatawan baik secara 

langsung maupun tidak langsung tentang suatu produk atau brand  yang 

dijual kepada calon wisatawan tentang produk yang ditawarkan dengan 

memberitahukan tempat-tempat dimana orang-orang dapat melihat atau 

melakukan pembelian pada waktu dan tempat yang tepat. 

Potensi pariwisata di Indonesia yang melimpah dapat mengangkat 

ekonomi Negara apabila setiap objeknya dikelola dengan baik oleh 
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pemerintah maupun pihak-pihak disekitar objek wisata tersebut sehingga 

banyaknya kunjungan wisatawan akan berpengaruh pada naiknya devisa 

negara. Salah satunya adalah pariwisata yang ada di Pantai Cangkring, 

Kelurahan Poncosari,Kapanewon Srandakan, Kabupaten Bantul, Daerah 

Istimewa Yogyakarta. 

Pantai Cangkring terletak di selatan Daerah Istimewa Yogyakarta, 

tepatnya di Kelurahan Poncosari, Kapanewon Srandakan, Kabupaten 

Bantul. Dusun Cangkring memiliki tempat wisata yang memiliki daya 

tarik namun belum dikembangkan diantaranya yaitu kawasan wisata 

pantai cangkring. Pantai Cangkring merupakan salah satu obyek wisata 

yang memiliki potensi untuk dikembangkan sebagai daerah tujuan 

wisata. Pantai Cangkring telah dikenal sejak lama namun proses promosi 

untuk meningkatkan kunjungan wisatawan masih dibilang sangat lambat, 

karena kurangnya strategi promosi untuk meningkatkan kunjungan 

wisatawan . Pantai Cangkring memilik beberapa fasilitas yaitu; toilet, 

mushola, tempat ayunan, tempat duduk, tempat sampah, dan area parkir 

yang sangat luas. Pokdarwis dan pengelola Pantai Cangkring dibentuk 

untuk menunjang kegiatan dalam mempromosikan Pantai Cangkring.  

Dalam meningkatkan kunjungan wisatawan di Destinasi wisata 

Pantai Cangkring, maka promosi menjadi sangat penting dilakukan agar 

destinasi wisata dapat dikenal. Tanpa promosi yang efektif maka 

Destinasi wisata Pantai Cangkring tidak dapat dikenal, sehingga tingkat 

kunjungan wisatawan  akan semakin rendah. 
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Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan karena 

kurangnya strategi promosi dalam mengembangkan destinasi maka perlu 

adanya penelitian untuk menelusuri dan memahami strategi promosi 

yang tepat di Destinasi Pantai Cangkring maka peneliti tertarik untuk 

melakukan penelitian dengan judul “ Strategi Promosi Dalam 

Meningkatkan Kunjungan Wisatawan Wisata di Pantai Cangkring, 

Kelurahan Poncosari, Kapanewon Srandakan, Kabupaten Bantul, Daerah 

Istimewa Yogyakarta. 

B. Fokus Penelitian  

Adapun fokus penelitian dalam penelitian ini yaitu: Bagaimana 

strategi promosi yang dilakukan pengelola dalam meningkatkan 

kunjungan wisatawan di Destinasi Wisata Di Pantai Cangkring, Kelurahan 

Poncosari, Kapanewon Srandakan, Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa 

Yogyakarta ? 

C. Tujuan penelitian  

Berdasarkan permasalahan yang telah dirumuskan di atas, maka 

tujuan dari penelitian ini adalah: Untuk mengetahui strategi promosi yang 

dilakukan pengelola dalam meningkatkan kunjungan wisatawan Di Pantai 

Cangkring, Kelurahan Poncosari, Kapanewon Srandakan, Kabupaten 

Bantul, Daerah Istimewa Yogyakarta. 
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D. Manfaat penelitian 

Dari hasil penelitian ini diharapkan akan memberikan manfaat antara lain : 

1. Teoritis  

a. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan keilmuan 

desa wisata  mengenai Strategi Promosi Destinasi Wisata Pantai 

Cangkring. 

b. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan kepada 

pengelola wisata pantai cangkring terkait strategi promosi dalam 

meningkatkan kunjungan wisata. 

Manfaat praktis. 

2. Praktis  

Memberikan sumbangan pemikiran bagi pihak pengelola wisata 

pantai cangkring sehingga dapat menjadikan acuan untuk 

meningkatkan strategi promosi dalam meningkatkan kunjungan 

wisata. 
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