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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Strategi promosi adalah salah satu teknik yang dilakukan untuk 

menerobos selera dan keinginan konsumen, menciptakan citra yang 

mampu mempengaruhi sejumlah orang yang diharapkan akan mempunyai 

perhatian terhadap produk atau jasa yang ditawarkan. Berikut merupakan 

hasil kesimpulan berdasarkan penelitian mengenai Strategi Promosi 

Dalam Meningkatkan Kunjungan Wisatawan Di Pantai Cangkring. 

1. Dalam mengembangkan suatu destinasi wisata sangat dibutuhkan 

strategi yang tepat agar dapat meningkatkan jumlah kunjungan 

wisatawan. Salah satu strategi yang digunakan dalam mempromosikan 

destinasi wisata yaitu menggunakan media digital serta menguasi cara 

menggunakan sosial media sehingga dapat mengembangkan destinasi 

wisata yang efektif dab efisien. Karena pada era sekarang ini media 

sosial telah memiliki jangkauan yang luas  dan digunakan oleh banyak 

orang untik mencari destinasi yang ingin mereka kunjungi.  

Diharapkan destinasi wisata pantai cangkring ini dapat diketahui oleh 

wisatawan luas melalui sistem strategi promosi yang tepat. 

2. Strategi promosi dalam meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan di 

destinasi pantai cangkring. Pengelolah telah melakukan berbagai 

bentuk strategi promosi yang sudah baik meskipun destinasi wisata ini 

belum memiliki Public Relation. Bentuk promosi yang dilakukan oleh 
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pihak pantai cangkring adalah Direct Marketing ( pemasaran 

langsung) dengan cara menghadi acara yang diselenggarakan oleh 

pihak Dinas Pariwisata DIY, sedangkan yang lainnya masih terbilang 

pasif atau masih di tahap perencaan oleh pihak destinasi ini.  

Strategi Promosi juga mempengaruhi minat wisatawan dalam 

mengunjungi destinasi wisata pantai cangring. Hal ini dibuktikan dari 

penelitian di pantai cangring ini dimana destinasi ini belum memiliki 

strategi promosi yang gencar sehingga masih banyak wisatawan yang 

belum mengetahui lokasi pantai cangring dan atraksi apasaja yang ada di 

destinasi ini. 

B. Saran  

Dari yang telah disampaikan diatas, penlulis mengemukakan saran 

saran sebahai berikut : 

1. Dalam hal promosi seharusnya destinasi wisata pantai cangkring ini 

membuka kesempatan seluas- luasnya kepada investor atau pengusaha 

yang ingin bergerak di sektor kepariwisataan guna untuk menambah 

kontribusi agar destinasi ini banyak dikenal oleh banyak orang. 

2. Pengelolah destinasi wisata pantai cangkring ini juga dalam 

mempromosikan destinasi wisata ini sebaiknya lebih mementingkan 

media elektronik sebagaimedia promosi, karena lebih mudah dan 

cepat dalam menyampaikan informasi kepada banyak orang atau calon 

wisatawan. 
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3. Dalam mengelolah destinasi pantai cangkring ini sebaikanya 

mengajak para muda mudi untuk mengambil bagian atau berkontribusi 

dalam pengembangan pantai cangring ini, sehingga mereka dapat 

menyalurkan ide yang lebih modern guna untuk memperkenalkan 

destinasi ini. 

4. Dalam mempromosikan destinasi wisata pantai Cangkring ini 

pengelolah seharusnya mengundang para endorsment untuk 

mempromosikan wisata pantai cangkring, dengan adanya endorsment 

tersebut diharapkan mampu menarik perhatian kepada calon 

wisatawan yang hendak berkunjung ke pantai Cangkring.  
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LAMPIRAN 



 
 

 
 

LAMPIRAN I 

PEDOMAN WAWANCARA 

 

PEDOMAN WAWANCARA DESTINASI WISATA PANTAI CANGKRING, 

KELURAHAN PONCOSARI, KAPANEWON SRANDAKAN, KABUPATEN 

BANTUL, DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA 

Nama   : 

Usia   : 

Jabatan               : 

Hari, Tanggal             : 

Waktu dan Tempat : 

Pertanyaan                  :  

1. Strategi apa saja yang sudah dilakukan oleh pengelolah untuk menarik 

wisatawan berkunjung?  

2. Stategi apa yang cocok untuk mengembangkan destinasi ini ? 

3. Starategi apa saja yang sukit di terapkan di destinasi ini ? 

4. Bagaimana upaya pengelolah Pantai Cangkring dalam mensosialisasikan 

promosi di Destinasi Wisata Pantai Cangkring agar di ketahui kepada calon 

pengunjung dari dalam maupun luar daerah? 

5. Dalam meningkatkan kunjungan wisatawan,media sosial apa saja yang 

digunakan dalam mempromosikan Destinasi Wisata Pantai Cangkring ini ? 

6. Bagaimana usaha pengelolah dalam mempromosikan Destinasi Wisata Pantai 

Cangkring? 

7. Apa saja kendala yang di alami pengelolah dalam mengembangkan wisata 

Destinasi Wisata Pantai Cangkring ? 

 

 



 
 

 
 

LAMPIRAN II 

LEMBAR PERMOHONAN PENELITIAN 

 

 

 



 
 

 
 

LAMPIRAN III 

LEMBAR BIMBINGAN 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 



 
 

 
 

LAMPIRAN IV 

DOKUMENTASI 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 


	BAB V PENUTUP 
	A. Kesimpulan
	B. Saran  

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN 
	LAMPIRAN I PEDOMAN WAWANCARA 
	LAMPIRAN II LEMBAR PERMOHONAN PENELITIAN 
	LAMPIRAN III LEMBAR BIMBINGAN 
	LAMPIRAN IV DOKUMENTASI 


