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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan data – data yang telah dikumpulkan dan diolah, maka 

dapat disimpulkan hasil dari penelitian ini adalah sebagai berikut :  

1. Ada pengaruh positif dan signifikan atraksi (X1), harga (X2), dan 

fasilitas (X3) terhadap kepuasan wisatawan (Y) di Wisata Pulau 

Kumala, dimana berdasarkan perhitungan uji hipotesis secara simultan 

diperoleh nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel (41,252 > 2,70). Dan tingkat 

signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian hipotesis Ho1 ditolak dan 

Ha1 diterima. 

2. Variabel Fasilitas (X3) merupakan variabel bebas yang paling 

berpengaruh terhadap variabel terikat. Hal ini ditunjukan dengan ada 

pengaruh positif dan signifikan berdasarkan uji parsial diperoleh thitung 

lebih besar dari ttabel (6.250 > 1,98498). Dan signifikan atraksi 0,000 < 

0,05. Dan nilai koefisien beta Fasilitas (X3) sebesar 0.576 lebih besar 

dari koefisien beta Atraksi (X1) sebesar 0.158 dan Harga (X2) sebesar 

0.101. Dengan demikian hipotesis Ho2 ditolak dan Ha2 diterima. 

3. Atraksi (X1), Harga (X2), dan Fasilitas (X3) dapat menjelaskan 

kepuasan wisatawan (Y), dimana berdasarkan perhitungan koefisien 

determinasi nilai Adjusted R Square sebesar 54,90%. Hal ini berarti 

54,90% variabel kepuasan wisatawan di Wisata Pulau Kumala dapat 
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dipengaruhi oleh variabel atraksi, harga, dan fasilitas. Sedangkan 

sisanya sebesar 45,10% dipengaruhi oleh variabel di luar penelitian ini. 

 

B. Saran 

Dari hasil penelitian yang diperoleh, terdapat pengaruh yang positif 

dan signifikan dari atraksi, harga, dan fasilitas terhadap kepuasan 

wisatawan di Wisata Pulau Kumala. Maka peneliti memberikan saran 

sebagai pertimbangan sebagai berikut : 

1. Bagi pihak pengelola lebih memperhatikan atraksi, harga, dan fasilitas 

yang disediakan. Karena perlunya melakukan pemeliharaan, 

penambahan, dan peningkatan dengan baik. Supaya tingkat kepuasan 

wisatawan bertambah dan secara tidak langsung angka kunjungan akan 

semakin tinggi. 

2. Pengelola juga diharap mampu dan mau meningkatkan kualitas pekerja 

Wisata Pulau Kumala, agar pemahaman akan pariwisata semakin luas 

juga mempertajam kemampuan sesuai dari kriteria kerja dan bidang 

tiap individunya. Sehingga pelayanan yang diberikan untuk wisatawan 

akan semakin baik dimana nantinya akan membuat wisatawan merasa 

puas telah berkunjung ke Wisata Pulau Kumala. 

3. Untuk peneliti selanjutnya  sebaiknya lebih memahami lagi teori yang 

akan digunakan dalam melakukan penelitian atau dapat juga meneliti 

dengan menggunakan variabel lain. 
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LAMPIRAN



 

Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

A. Kata Pengantar 

Dengan hormat, 

 Sehubungan dengan penyelesaian tugas akhir yaitu sripsi yang sedang 

peneliti lakukan di Jurusan S-1 Pariwisata Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA 

Yogyakarta, maka peneliti melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh 

Atraksi, Harga, dan Fasilitas Terhadap Kepuasan Wisatawan Di 

Destinasi Wisata Pulau Kumala Tenggarong Kalimantan Timur”. Adapun 

salah satu cara untuk memperoleh data adalah dengan menyebarkan kuisioner 

kepada responden. Untuk itu, peneliti mengharapkan kesediaan Bapak/ibu dan 

Saudara/I untuk mengisi kuisioner ini sebagai data yang akan dipergunakan 

dalam penelitian ini. Atas kesediaan dan kerjasamanya, peneliti ucapkan 

terimakasih. 

 

 

 

Peneliti, 

 

 

M Fadhil K Subagyo 

NIM 518100999 

 

 



 
 

 
 

B. Identitas Responden 

1. Nama   :  

2. Asal    :  

3. Usia    :  … Tahun 

4. Jenis Kelamin  :  

 Laki-laki   Perempuan 

5. Pendidikan Terakhir :  

 SMA/Sederajat    S1/Sederajat   

 D1/D3    S2 – S3 

 

C. Daftar Kuesioner 

Petunjuk : Berilah tanda (✓) pada pernyataan yang anda pilih sesuai 

dengan kondisi sebenarnya dengan memperlihatkan nilai dan arti sebagai 

berikut : 

SS : Sangat Setuju (poin 4) 

S : Setuju (poin 3) 

TS : Tidak Setuju (poin 2) 

STS : Sangat Tidak Setuju (poin 1) 

 

 

 

 



 
 

 
 

No. Pernyataan SS S TS STS 

Variabel Bebas (X)  

 Atraksi (X1) 

1. Wisata Pulau Kumala memiliki Atraksi Alam 
(Natural Attraction) sebagai daya tarik 

    

2. Wisata Pulau Kumala memiliki Atraksi 

Budaya (Cultural Attraction) sebagai daya 

tarik 

    

3. Wisata Pulau Kumala memiliki Atraksi 

Khusus (Special Types of Attraction) sebagai 

daya tarik 

    

Harga (X2) 

4. Wisata Pulau Kumala memiliki harga tiket 

masuk serta makanan dan minuman yang 

terjangkau 

    

5. Wisata Pulau Kumala memiliki harga yang 

sesuai dengan apa yang ditawarkan 

    

6. Wisata Pulau Kumala memiliki harga yang 

lebih murah dibandingkan wisata sejenis 

    

Fasilitas (X3) 

7. Penataan ruang dan bentuk bangunan di 

Pulau Kumala mengesankan bagi wisatawan 

    

8. Ketersediaan dan kebersihan tempat ibadah, 

toilet, tempat parkir, tempat makan dan 

internet area selalu diperhatikan 

kenyamanannya bagi wisatawan 

    

No. Pernyataan SS S TS STS 

Variabel Terikat (Y) : Kepuasan Wisatawan 

9. Saya merasa puas dengan atraksi yang 

diberikan di Wisata Pulau Kumala 

    

10. Saya merasa puas dengan harga yang 

ditetapkan di Wisata Pulau Kumala 

    

11. Saya merasa puas dengan fasilitas yang 

diberikan di Wisata Pulau Kumala 

    

12. Saya merasa puas telah berkunjung ke wisata 

Pulau Kumala 

    

13. Saya akan berkunjung kembali ke wisata 

Pulau Kumala 

    

14. Saya akan merekomendasikan wisata Pulau 

Kumala kepada keluarga/kerabat/teman 

    

 



 
 

 
 

Lampiran 2 : Google Form 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 3 : Surat Izin Penelitian 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 4 :  Hasil Data Responden 

Hasil Karateristik Responden 

Asal Daerah Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pendidikan Terakhir 

Luar Kal-Tim 24 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 24 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 25 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Kalimantan Timur 20 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 19 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 22 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki D1 - D3 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 19 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 20 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki D1 - D3 



 
 

 
 

Luar Kal-Tim 23 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 22 Tahun Perempuan D1 - D3 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 23 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 22 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 23 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 22 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 23 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Kalimantan Timur 20 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 51 Tahun Laki - laki S2 - S3 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 



 
 

 
 

Kalimantan Timur 20 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 22 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 24 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Laki - laki D1 - D3 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan D1 - D3 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 19 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Kalimantan Timur 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Perempuan D1 - D3 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 24 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 24 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki S2 - S3 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 



 
 

 
 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 19 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 23 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 19 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 25 Tahun Perempuan S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 20 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Laki - laki SMA/Sederajat 

Luar Kal-Tim 22 Tahun Laki - laki S1/Sederajat 

Luar Kal-Tim 21 Tahun Perempuan SMA/Sederajat 

 

  



 
 

 
 

Lampiran 5 : Hasil Olah Data 

Hasil Karateristik Data Penelitian 

Daerah Asal 

  Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kal-Tim 35 35.0 35.0 35.0 

Luar Kal-Tim 65 65.0 65.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Jenis_Kelamin 

  Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pria 46 46.0 46.0 46.0 

Wanita 54 54.0 54.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Usia 

  Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 18-21 Tahun 70 70.0 70.0 70.0 

22-25 Tahun 29 29.0 29.0 99.0 

26-29 Tahun 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 
 

 
 

Pendidikan_Terakhir 

  Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid SMA/Sederajat 66 66.0 66.0 66.0 

D1 – D3 6 6.0 6.0 72.0 

S1/Sederajat 26 26.0 26.0 98.0 

S2 – S3 2 2.0 2.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

  



 
 

 
 

Hasil Olah Data 

Uji Validitas X dan Y 

 

Correlations 

Natural 

Attraction 

Pearson 

Correlation 
1 

.675
*

*
 

.590
*

*
 

.207 .342 .213 
.590

*

*
 

.369
*
 

.660
*

*
 

.663
*

*
 

.381
*
 .395

*
 .381

*
 .292 .397

*
 

.500
*

*
 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .272 .064 .257 .001 .045 .000 .000 .038 .031 .038 .118 .030 .005 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Cultural 

Attraction 

Pearson 

Correlation 

.675
**

 
1 

.725
*

*
 

.301 
.480

*

*
 

.420
*
 

.562
*

*
 

.479
*

*
 

.770
*

*
 

.558
*

*
 

.370
*
 .358 .249 .244 .426

*
 .437

*
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .106 .007 .021 .001 .007 .000 .001 .044 .052 .184 .194 .019 .016 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Special 

Types of 

Attraction 

Pearson 

Correlation 

.590
**

 

.725
*

*
 

1 
.475

*

*
 

.558
*

*
 

.579
*

*
 

.814
*

*
 

.694
*

*
 

.899
*

*
 

.538
*

*
 

.431
*
 .378

*
 .431

*
 .446

*
 

.562
*

*
 

.561
*

*
 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .008 .001 .001 .000 .000 .000 .002 .018 .039 .018 .013 .001 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Harga 

Terjangkau 

Pearson 

Correlation 
.207 .301 

.475
*

*
 

1 
.558

*

*
 

.324 
.616

*

*
 

.285 
.639

*

*
 

.296 .326 .286 .222 .338 .177 .340 

Sig. (2-tailed) .272 .106 .008  .001 .081 .000 .127 .000 .112 .079 .125 .239 .068 .348 .066 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Harga Sesuai 

Pearson 

Correlation 
.342 

.480
*

*
 

.558
*

*
 

.558
*

*
 

1 
.530

*

*
 

.558
*

*
 

.477
*

*
 

.749
*

*
 

.327 .377
*
 

.473
*

*
 

.377
*
 .203 .167 .388

*
 

Sig. (2-tailed) .064 .007 .001 .001  .003 .001 .008 .000 .078 .040 .008 .040 .282 .378 .034 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Harga Lebih 

Murah 

Pearson 

Correlation 
.213 .420

*
 

.579
*

*
 

.324 
.530

*

*
 

1 
.579

*

*
 

.494
*

*
 

.693
*

*
 

.277 
.743

*

*
 

.354 .297 .386
*
 .420

*
 

.503
*

*
 

Sig. (2-tailed) .257 .021 .001 .081 .003  .001 .006 .000 .138 .000 .055 .111 .035 .021 .005 



 
 

 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Penataan 

Ruang 

Pearson 

Correlation 

.590
**

 

.562
*

*
 

.814
*

*
 

.616
*

*
 

.558
*

*
 

.579
*

*
 

1 
.535

*

*
 

.872
*

*
 

.391
*
 .431

*
 .378

*
 .431

*
 .446

*
 .398

*
 

.505
*

*
 

Sig. (2-tailed) .001 .001 .000 .000 .001 .001  .002 .000 .033 .018 .039 .018 .013 .029 .004 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Ketersedian 

Fasilitas 

Penunjang 

Pearson 

Correlation 

.369
*
 

.479
*

*
 

.694
*

*
 

.285 
.477

*

*
 

.494
*

*
 

.535
*

*
 

1 
.721

*

*
 

.209 
.485

*

*
 

.323 
.485

*

*
 

.475
*

*
 

.619
*

*
 

.527
*

*
 

Sig. (2-tailed) .045 .007 .000 .127 .008 .006 .002  .000 .269 .007 .082 .007 .008 .000 .003 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL X 

Pearson 

Correlation 

.660
**

 

.770
*

*
 

.899
*

*
 

.639
*

*
 

.749
*

*
 

.693
*

*
 

.872
*

*
 

.721
*

*
 

1 
.543

*

*
 

.598
*

*
 

.491
*

*
 

.476
*

*
 

.475
*

*
 

.528
*

*
 

.629
*

*
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .002 .000 .006 .008 .008 .003 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Puas dengan 

Atraksi 

Pearson 

Correlation 

.663
**

 

.558
*

*
 

.538
*

*
 

.296 .327 .277 .391
*
 .209 

.543
*

*
 

1 
.469

*

*
 

.573
*

*
 

.577
*

*
 

.576
*

*
 

.558
*

*
 

.757
*

*
 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .002 .112 .078 .138 .033 .269 .002  .009 .001 .001 .001 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Puas dengan 

Harga 

Pearson 

Correlation 

.381
*
 

.370
*
 .431

*
 .326 .377

*
 

.743
*

*
 

.431
*
 

.485
*

*
 

.598
*

*
 

.469
*

*
 

1 
.580

*

*
 

.595
*

*
 

.642
*

*
 

.611
*

*
 

.795
*

*
 

Sig. (2-tailed) .038 .044 .018 .079 .040 .000 .018 .007 .000 .009  .001 .001 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Puas dengan 

Fasilitas 

Pearson 

Correlation 

.395
*
 

.358 .378
*
 .286 

.473
*

*
 

.354 .378
*
 .323 

.491
*

*
 

.573
*

*
 

.580
*

*
 

1 
.687

*

*
 

.617
*

*
 

.358 
.779

*

*
 

Sig. (2-tailed) .031 .052 .039 .125 .008 .055 .039 .082 .006 .001 .001  .000 .000 .052 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Puas sudah 

Berkunjung 

Pearson 

Correlation 

.381
*
 

.249 .431
*
 .222 .377

*
 .297 .431

*
 

.485
*

*
 

.476
*

*
 

.577
*

*
 

.595
*

*
 

.687
*

*
 

1 
.885

*

*
 

.611
*

*
 

.898
*

*
 

Sig. (2-tailed) .038 .184 .018 .239 .040 .111 .018 .007 .008 .001 .001 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



 
 

 
 

Akan 

Berkunjung 

Kembali 

Pearson 

Correlation 
.292 .244 .446

*
 .338 .203 .386

*
 .446

*
 

.475
*

*
 

.475
*

*
 

.576
*

*
 

.642
*

*
 

.617
*

*
 

.885
*

*
 

1 
.629

*

*
 

.903
*

*
 

Sig. (2-tailed) .118 .194 .013 .068 .282 .035 .013 .008 .008 .001 .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Akan 

Merekomend

asikan 

Pearson 

Correlation 

.397
*
 

.426
*
 

.562
*

*
 

.177 .167 .420
*
 .398

*
 

.619
*

*
 

.528
*

*
 

.558
*

*
 

.611
*

*
 

.358 
.611

*

*
 

.629
*

*
 

1 
.757

*

*
 

Sig. (2-tailed) .030 .019 .001 .348 .378 .021 .029 .000 .003 .001 .000 .052 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Y 

Pearson 

Correlation 

.500
**

 
.437

*
 

.561
*

*
 

.340 .388
*
 

.503
*

*
 

.505
*

*
 

.527
*

*
 

.629
*

*
 

.757
*

*
 

.795
*

*
 

.779
*

*
 

.898
*

*
 

.903
*

*
 

.757
*

*
 

1 

Sig. (2-tailed) .005 .016 .001 .066 .034 .005 .004 .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 

0.01 level (2-tailed). 
               

*. Correlation is significant at the 0.05 

level (2-tailed). 
               



 
 

 
 

Hasil Pernyataan 

Pernyataan 

Variabel X Variabel Y 

P1 P2 P3 TX1 P4 P5 P6 TX2 P7 P8 TX3 TX P9 P10 P11 P12 P13 P14 TY 

3 3 4 10 3 4 3 10 4 4 8 28 3 3 3 4 4 3 20 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 4 4 4 24 

3 2 3 8 3 3 2 8 3 3 6 22 3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 10 3 3 3 10 3 3 6 25 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 4 10 3 4 3 10 3 3 6 26 3 3 3 3 2 2 16 

3 4 3 10 4 4 2 10 3 3 6 26 3 3 2 3 2 2 15 

3 3 3 9 3 3 3 9 4 4 8 26 4 3 4 3 4 3 21 

3 3 3 9 3 4 3 9 4 3 7 26 3 4 3 4 3 3 20 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 3 4 4 23 

2 4 4 10 4 3 3 10 3 3 6 26 3 3 3 3 3 3 18 

4 4 3 11 4 3 3 11 4 3 7 28 4 2 3 3 3 2 17 

3 4 2 9 3 3 4 9 3 2 5 24 3 3 3 4 2 2 17 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 10 3 4 3 10 4 3 7 27 4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 9 3 3 2 9 3 3 6 23 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 4 3 9 3 3 6 25 3 3 3 3 3 2 17 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 



 
 

 
 

3 3 3 9 4 3 3 9 3 4 7 26 3 3 3 3 2 3 17 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 2 2 7 3 2 4 7 2 3 5 21 2 3 2 3 2 2 14 

3 3 2 8 3 3 2 8 3 2 5 21 3 3 2 3 2 3 16 

3 4 3 10 3 3 3 10 3 3 6 25 3 3 3 3 3 3 18 

4 3 2 9 1 2 2 9 3 3 6 20 3 2 3 1 2 2 13 

3 4 4 11 4 4 3 11 4 3 7 29 3 3 4 4 4 3 21 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 2 9 3 4 7 24 3 3 4 4 4 4 22 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 4 4 4 24 

3 2 2 7 3 3 3 7 1 1 2 18 2 2 1 1 2 2 10 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 2 5 23 3 3 3 3 3 2 17 

4 4 4 12 3 3 3 12 3 3 6 27 3 3 3 4 3 4 20 

4 4 3 11 4 4 2 11 4 4 8 29 4 4 4 4 4 4 24 

3 3 2 8 3 3 3 8 2 2 4 21 3 3 2 3 2 3 16 

2 2 3 7 2 3 2 7 3 2 5 19 3 3 3 3 2 3 17 

4 4 4 12 3 3 3 12 4 4 8 29 3 3 4 4 4 4 22 

3 3 4 10 4 3 3 10 4 3 7 27 3 3 3 3 2 3 17 

3 3 3 9 4 3 3 9 3 3 6 25 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 2 8 3 3 3 8 3 3 6 23 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 4 10 3 3 2 10 3 3 6 24 4 3 3 4 4 3 21 

4 3 3 10 4 3 4 10 4 3 7 28 3 3 3 4 3 4 20 



 
 

 
 

4 4 4 12 3 4 3 12 3 4 7 29 4 3 3 4 3 3 20 

3 3 3 9 3 3 3 9 2 2 4 22 2 3 3 3 4 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

2 3 3 8 3 3 3 8 2 1 3 20 3 3 2 2 2 3 15 

3 3 3 9 4 3 3 9 3 2 5 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 4 2 9 3 3 2 9 3 2 5 22 3 3 2 3 2 3 16 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 4 4 4 24 

2 2 2 6 3 3 3 6 2 2 4 19 3 3 2 3 3 3 17 

3 3 3 9 3 3 4 9 3 3 6 25 3 3 3 4 4 3 20 

4 4 3 11 3 3 3 11 3 3 6 26 3 4 3 3 3 4 20 

4 3 3 10 4 4 3 10 3 3 6 27 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 4 3 9 3 4 7 26 3 4 3 4 4 3 21 

3 4 3 10 4 4 3 10 4 3 7 28 3 3 3 3 3 3 18 

2 3 3 8 4 4 2 8 2 3 5 23 3 3 3 3 3 3 18 

3 2 2 7 3 3 3 7 2 3 5 21 3 3 3 3 3 3 18 

4 3 4 11 3 3 3 11 3 2 5 25 2 3 2 2 2 3 14 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 3 3 4 4 3 21 

3 3 3 9 3 3 2 9 3 2 5 22 3 3 3 3 3 3 18 

2 3 3 8 3 2 3 8 3 3 6 22 3 3 3 3 4 4 20 

3 3 2 8 3 3 3 8 3 2 5 22 3 2 2 3 2 2 14 

3 3 3 9 3 3 3 9 2 2 4 22 3 3 3 3 3 3 18 

3 4 3 10 2 3 3 10 4 3 7 25 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 1 1 2 20 1 1 1 1 1 1 6 



 
 

 
 

3 4 4 11 3 3 4 11 4 4 8 29 3 3 4 4 3 4 21 

3 3 2 8 4 3 2 8 3 3 6 23 3 3 3 3 3 3 18 

2 2 2 6 3 3 3 6 3 3 6 21 2 2 2 2 2 1 11 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 10 3 3 3 10 3 3 6 25 4 4 4 4 4 3 23 

3 3 3 9 4 3 2 9 3 4 7 25 3 3 3 4 4 4 21 

3 4 3 10 3 3 3 10 3 3 6 25 3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 12 3 3 3 12 3 4 7 28 4 3 3 3 3 4 20 

4 3 3 10 4 3 3 10 4 3 7 27 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 4 4 3 9 3 3 6 26 3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 12 3 3 3 12 4 3 7 28 4 3 3 4 4 4 22 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 4 4 4 24 

4 4 3 11 3 3 3 11 3 3 6 26 4 4 4 3 3 4 22 

3 3 3 9 3 4 3 9 3 3 6 25 3 3 4 4 3 3 20 

4 4 3 11 3 3 3 11 3 3 6 26 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 2 3 4 9 3 4 7 25 3 4 3 4 4 4 22 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 2 2 2 2 3 14 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 



 
 

 
 

3 3 3 9 4 3 3 9 3 2 5 24 4 3 3 3 3 3 19 

4 3 3 10 3 3 3 10 3 3 6 25 4 4 3 4 4 4 23 

4 4 3 11 3 4 3 11 3 3 6 27 4 3 3 3 2 3 18 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 4 3 3 3 19 

3 3 3 9 3 3 4 9 3 3 6 25 3 4 3 3 3 4 20 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 8 32 3 4 3 3 3 3 19 

4 3 3 10 2 3 2 10 3 3 6 23 3 2 3 3 2 3 16 

3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 6 24 2 3 2 2 1 3 13 

 

 

 

 



 
 

 
 

Uji Reliabilitas 

Variabel Atraksi (X1) 

Cronbach’s Alpha N of Items Keterangan 

.852 3 Reliabel 

 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

10.07 1.582 1.258 3 

Variabel Harga (X2) 

Cronbach’s Alpha N of Items Keterangan 

.714 3 Reliabel 

 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

9.67 1.540 1.241 3 

Variabel Fasilitas (X3) 

Cronbach’s Alpha N of Items Keterangan 

.692 2 Reliabel 

 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

6.47 0.671 0.819 2 

Variabel Kepuasan Wisatawan (Y) 

Cronbach’s Alpha N of Items Keterangan 

.899 6 Reliabel 

 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

19.57 8.185 2.861 6 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.918 14 

 



 
 

 
 

Uji Hipotesis (Regresi Linier Berganda) 

Coefficients
b
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.570 1.783  2.002 .048 

Atraksi_X1 .350 .212 .158 1.653 .102 

Harga_X2 .261 .214 .101 1.221 .225 

Fasilitas_X3 1.494 .239 .576 6.250 .000 

a. Dependent Variable: Kepuasan_Y 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .750
a
 .563 .549 2.104 1.696 

a. Predictors: (Constant), Fasilitas_X3, Harga_X2, Atraksi_X1 

b. Dependent Variable: Kepuasan_Y 

 

ANOVA
b
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 547.585 3 182.528 41.252 .000
a
 

Residual 424.775 96 4.425   

Total 972.360 99    

a. Predictors: (Constant), Fasilitas_X3, Harga_X2, Atraksi_X1 

b. Dependent Variable: Kepuasan_Y 

 

  



 
 

 
 

Lampiran 6 : Tabel Uji R 

 

  



 
 

 
 

Lampiran 7 : Tabel Uji F 



 
 

 
 

Lampiran 8 : Tabel Uji T 



 
 

 
 

Lampiran 9 : Lembar Bimbingan  
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