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MOTTO 

 

 
"Jika kamu tak dapat melakukan hal yang besar, lakukan dari hal kecil namun 

dengan cara yang hebat"  

( Napolean Hill ) 

 

"Tak pernah ada kata terlambat untuk menjadi apa yang kamu impikan." 

( George Eliot ) 

 

"Sukses adalah pergi dari banyak kegagalan tanpa kehilangan semangat" 

( Winston Churchill ) 

 

"Tujuan adalah sebuah mimpi dengan tenggat waktu"  

( Diana Scharf Hunt ) 
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ABSTRAK 

 

Wisata Batu Mentas merupakan salah salah satu destinasi wisata yang 

berada di Kecamatan Badau, Kabupaten Belitung, Provinsi Kepulauan Bangka 

Belitung.Strategi Promosi berperan penting dalam pengembangan pariwisata di 

Wsata Batu Mentas .Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana Strategi 

Promosidan Pengembangan Destinasi Wisata Batu Mentas Kabupaten Belitung. 

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif, tipe 

penelitian ini fenomologi sedangkan teknik pengumpulan data yang digunakan 

peneliti adalah wawancara, dokumentasi, dan observasi. Sementara informan 

dalam penelitian ini adalah ketua destinasi, staff destinasi dan masyarakat. 

Sumber data yang digunakan adalah data primer dan sekunder. Teknik analisis 

data yang digunakan adalah teknik analisis SWOT, dan pengabsahan data yang 

digunakan adalah triangulasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan Strategi Promosidan Pengembangan 

Destinasi Wisata Batu Mentas Kabupaten Belitung, menunjukan bahwa dalam 

menarik minat kunjungan wisatawan di Kabupaten Belitung dapat ditentukanpada 

hasil Grafik SWOT yang berada pada kuadran I, kuadran tersebut menunjukkan 

bahwa pada situasi ini destinasi Wisata Batu Mentas dalam melakukan promosi 

dan pengembangan mempunyai peluang yang sangat besar berdasarkan kelebihan 

atau kekuatan yang dimiliki, lalu pengolahan data dari analisis kekuatan dan 

peluang (SO), yaitu kegiatan promosi dan pengembangan yang dilakukan oleh 

pihak pengelola mendapatkan uluran tangan atau bantuan dari pihak pemerintah 

sehingga membuka peluang bagi destinasi untuk dikenal oleh seluruh kalangan 

baik dari wisatawan lokal maupun mancanegara yang tentunya kegiatan promosi 

dan pengembangan ini dilakukan dengan adanya teknologi masa kini yang 

semakin berkembang yang memudahkan promosi ini untuk dijangkau dan 

terjangkau oleh semua kalangan seperti adanya fanspage yang murah dan sangat 

mudah untuk di akses, dan dengan begitu kegiatan promosi berjalan dengan lancar 

dan efisien.dengan adanya peluang dari banyak nya sekolah-sekolah dan 

komunitas lokal bisa dijadikan SDM untuk mengambil peran dan diajak bekerja 

sama dalam mengembangkan destinasi sekaligus sebagai sarana edukasi bagi 

masyarakat Desa Badau untuk melakukan kegiatan promosi yang bisa  

mengenalkan Wisata Batu Mentas sebagai destinasi wisata alam yang memiliki 

udara yang sejuk dan hutan yang masih alami nan asri sekaligus menjadi tempat 

habitat hewan primata yang dilindungi dan hanya ada di Pulau Belitung yaitu 

tarsius. 

 

Kata Kunci : Pengembangan, Strategi, Promisi, Destinasi, Batu Mentas 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Indonesia merupakan Negara Kepulauan yang indah dan kaya akan 

hasil alam dan kebudayaan, yang terdiri dari berbagai suku, budaya, ras, 

agama, maupun sejarah. Setiap pulau maupun daerah tentu mempunyai 

potensi dan keunikan masing-masing yang menarik dan dapat 

dikembangkan. Hal ini dapat menjadi modal pertama Indonesia untuk 

menjadi maju dan terlepas dari kemiskinan. Kekayaan alam dan 

keberagaman bangsa Indonesia dapat menjadi daya tarik wisatawan baik 

lokal maupun asing. Dengan demikian Indonesia dapat mengembangkan 

kekayaan potensi tersebut menjadi pariwisata. 

Sektor pariwisata ditetapkan sebagai sektor yang penting untuk 

dikembangkan secara sinergi sebagai sektor unggulan. Melalui pendekatan 

pariwisata berkelanjutan (sustainable tourism) perlu sinergi antara upaya 

pelestarian alam dan budaya beserta warisannya untuk menunjang 

percepatan pembangunan nasional. Pemanfaatan alam dan budaya di 

sektor pariwisata terus berkembang, namun besarnya potensi sumberdaya 

alam dan budaya yang tersebar di hampir 17 ribu pulau di Indonesia belum 

dimanfaatkan sesuai dengan potensi yang dimiliki masing-masing 

destinasi. (Astuti, 2016: 26). 
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Provinsi Kepulauan Bangka Belitung merupakan provinsi baru yang 

lahir di era otonomi daerah. Provinsi ini dibentuk berdasarkan 

UndangUndang Nomor 27 Tahun 2000 tentang penetapan wilayah 

Kepulauan Bangka Belitung sebagai daerah otonom provinsi dengan 

Ibukota Pangkal Pinang. Sebagai Provinsi yang lahir di era otonomi 

daerah, Kepulauan Bangka Belitung dituntut untuk mampu 

mengembangkan kebijakan regional dan lokal untuk mengoptimalkan 

pendayagunaan potensi ekonomi daerah dalam rangka meningkatkan taraf 

hidup rakyat dan Pendapatan Asli Daerah (PAD). 

Sebagai Provinsi yang terbilang muda Bangka Belitung mulai 

melangkahkan pembangunan dengan menempatkan empat sektor unggulan 

dalam memprioritaskan pembangunannya berdasarkan Peraturan Daerah 

Nomor 25 Tahun 2002, dengan menetapkan empat sektor unggulan, yaitu 

:(1) Sektor kelautan dan perikanan, (2) Sektor pertanian dan perkebunan, 

(3) Sektor industri dan perdagangan, (4) Sektor pariwisata. 

Salah satu daerah yang mempunyai potensi cukup besar dan sejak 

lama telah diproyeksikan untuk suatu daerah tujuan wisata yang 

diandalkan merupakan Kabupaten Belitung. Hal ini dapat dilihat 

berdasarkan visi dari kabupaten Belitung yaitu “Terwujudnya Kabupaten 

Belitung sebagai daerah tujuan wisata dengan memanfaatkan potensi 

wisata alam dan keanekaragaman budaya untuk meningkatkan 

kesejahteraan rakyat” dan juga dilihat dari datakunjungan wisatawan baik 

nusantara maupun mancanegara. (https://bappeda.belitung.go.id/). 

https://bappeda.belitung.go.id/
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Pulau Belitung sebagai salah satu bagian dari Provinsi Kepulauan 

Bangka Belitung menjadi daerah tujuan wisata yang banyak dikunjungi 

oleh para wisatawan lokal maupun internasional. Terkenal dengan 

alamnya yang indah sehingga banyak wisatawan menjadi tertarik untuk 

berkunjung kesana. Selain itu juga banyak wisatawan yang termotivasi 

untuk berkunjung ke Pulau Belitung dikarenakan rasa penasaran terhadap 

tempat-tempat yang dijadikan syuting film laskar pelangi dan sang 

pemimpi yang memang sangat fenomenal. 

Salah satu tempat yang memiliki potensi wisata di Kabupaten 

Belitung terletak di Kecamatan Badau yaitu Wisata Batu Mentas. Wisata 

Batu Mentas berada di kaki gunung tajam, memiliki potensi yang luar 

biasa sebagai destinasi wisata terpadu.  Keindahan alam baik sungainya 

yang jernih maupun hutannya yang masih lebat, serta keunikan flora yang 

berupa tumbuhan nibong palay, simpor laki, pelawan, rukam dan fauna 

yang berupa hewan langka yang lebih dikenal masyarkat setempat sebagai 

Pelilean. Kedua kehidupan masyarakat lokal dengan sentra kebun dan 

ladanya, ditambah dengan keunikan seni budaya tradisionalnya berupa 

keahlian masyarakatnya membuat kerajinan anyaman yang berbahan baku 

dari rotan. 

Pengunjung yang datang akan membuka kesempatan usaha bagi 

masyarakat sekitar untuk melakukan kegiatan dengan menyediakan 

berbagai macam kebutuhan wisatawan selama berada di kawasan Wisata 

Batu Mentas.Peluang inilah yang dimanfaatkan oleh masyarakat dengan 
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menawarkan berbagai jasa untuk menarik minat wisatawan yang 

berkunjung. Namun sayangnya, berdasarkan observasi sementara yang di 

lakukan oleh penulis justru mengalami penurunan sebesar 3.406 

dibandingkan dengan tahun 2019.Ketua Tarsius Center Indoensia (TCI) 

mencatat pada tahun 2020 jumlah wisatawan mencapai 22.412 lebih 

rendah dibandingkan dengan tahun 2019 yang mencapai 25.818. 

Promosi merupakan komponen yang sangat penting dalam 

pemasaran. Promosi yang efiktif harus dapat menumbuhkan serta 

membangkitkan niat wisatawan untuk berkunjung. Promosi merupakan 

salah satu variabel dalam bauran pemasaran yang sangat penting 

dilaksanakan oleh perusahaan dalam memasarkan produk jasa. (Lupiyoadi, 

2006:120). 

Promosi wisata dilakukan untuk menginformasikan dan membujuk 

supaya calon wisatawan mempunyai keinginan untuk datang berkunjung 

ke destinasi wisata yang telah dipromosikan. Oleh karena itu promosi 

harus dilakukan melalui media komunikasi yang efektif, sebab orang-

orang yang menjadi sasaran promosi mempunyai selera dan keinginan 

yang berbeda-beda. Hal ini tentunya memerlukan strategi promosi yang 

efektif agar tingkat kunjungan wisatawan semakin meningkat. 

Pihak pengelola telah membuat strategi guna pengembangan di 

destinasi Batu Mentas, namun strategi ini belum mampu memberi 

kemajuan yang signifikan dalam mengoptimalkan potensi yang ada dengan 
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belum memadai SDM nya, sehingga untuk mengoptimalkan potensi yang 

ada serta meningkatkan kunjungan wisatawan diperlukan suatu strategi 

lain dalam upaya mengembangkan Wisata Batu Mentas. Strategi ini 

diharapkan mampu mengoptimalkan dan menjawab kebutuhan wisatawan 

serta dapat meningkatkan pendapatan masyarakat lokal, disamping tetap 

mempertahankan keberlangsungan dalam pembangun pariwisata. 

Dengan uraian di atas penulis tertarik untuk mengambil sebuah 

penelitian yang berjudul “Strategi Promosi Dan 

PengembanganDestinasi Wisata Batu Mentas Kabupaten Belitung” 

B. Fokus Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka permasalahan 

yang diteliti difokuskan pada masalah “Strategi PromosiDan 

PengembanganDestinasi Wisata Batu Mentas Kabupaten Belitung”  

C. Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini merupakan target yang akan dicapai 

melalui aktivitas penelitian. Sesuai dengan fokus masalah yang telah 

disebutkan, maka penelitian ini mempunyai tujuan untuk mengetahui 

Strategi PromosiDan PengembanganDestinasi Wisata Batu Mentas 

Kabupaten Belitung. 

D. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan tujuan penelitian yang hendak dicapai, maka penelitian 

ini diharapkan mempunyai manfaat dalam pendidikan baik secara 
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langsung maupun tidak langsung. Adapun manfaat penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Manfaat teoritis  

Secara teoritis hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat 

yaitu:  

a. Memberikan sumbangan pemikiran bagi pihak Wisata Batu 

Mentas dalam rangka memperbaharui konsep promosi dan 

pengembangan sehingga dapat meningkatkan jumlah kujungan 

wisatawan. 

b. Memperluas wawasan bagi pengelola wisata tentang strategi 

promosi dan pengembangan wisata yang memudahkan dalam 

melakukan promosi dan pengembangan. 

c. Sebagai pijakan dan referensi pada penelitian-penelitian 

selanjutnya yang berhubungan denganStrategi PromosiDan 

PengembanganDestinasi Wisata Batu Mentas Kabupaten 

Belitung. 

2. Manfaat Teoretis 

Selain manfaat praktis yang telah dikemukakan di atas, 

penelitian ini juga memiliki manfaat teoritis yaitu untuk memberikan 

landasan bagi para peneliti lain dalam melakukan penelitian lain yang 

sejenis dalam rangka memecahkan masalah terhadap penurunan 

kunjungan wisatawan. 
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