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ABSTRAK 

Media sosial instagram merupakan salah satu sarana promosi dari Hutan pinus 

Mangunan dalam memberikan berbagai macam informasi dan promosi lewat 

postingan akun instagram Hutan Pinus Mangunan yang ditujukan kepada 

pengunjung/followers sehingga. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui korelasi Antara media sosial Instagram dengan efektivitas promosi 

melalui Instagram @hutanpinusmangunan. Faktor apa saja yang mempengarunghi 

followers untuk berkunjung ke Hutan Pinus Mangunan. 
 

Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan cara teknik 

sampling incindental sejumlah 100 responden dengan seperangkat pertanyaan 

tertulis kepada responden untuk menjawab pertanyaan. Responden yang 

merupakan followers dari akun Instagram @hutanpinusmangunan. Metode yang 

di lakukan dalam penelitian in untuk mencari data kuisoner adalah dari  analisis 

hasil uji validitas dan realibitas, sedangkan untuk hasil datanya menggunakan uji 

Person Produk moment dan uji t. 
 

Hasil dari penelitian ini adalah hipotesis Ha dapat diterima dan dengan data yang  

ada  hubungan korelasi yang signifikan  antara  media promosi dengan evektivitas 

promosi dalam mode AISAS  dalam hasil analisi Person Produk moment  di 

sebutkan bahwa hasil r hitung mendapat 0,624>0,195 dengan nilai signifikan 

0,001<0,05 yang berarti keterdedahan media memiliki nilai positif atau berbandig 

searah babhwa pengaruh variable X terhadap Y sebesar sebesar 7,911 >1,987 

dengan nilai signifikan 0,001<0,05. Hipotesis kedua ini tidak dapat ditolak dan Ha 

di terima. Ketiga efektivitas Instagram dalam melakukan Promosi lewat akun 

@hutanpinusmangunan cukup efektif diliat dari mode AISAS. 
 

Kata kunci : Media social Instagram, efektivitas Promosi, hutan pinus 

mangunan 

 

 

 

 
 
 
 
 
 



 

xiv 
 

ABSTRACT 

Instagram social media is one of the promotional tools for the Mangunan Pine 

Forest in providing various kinds of information and promotions through posting 

to the Mangunan Pine Forest Instagram account aimed at visitors/followers. The 

purpose of this study was to determine the correlation between the exposure of 

Instagram social media and the effectiveness of promotion through Instagram 

@hutanpinusmangunan. And what factors influence followers to visit the 

Mangunan Pine Forest. 

The data collection method in this study used a sampling technique of 100 

respondents with a set of written questions to respondents to answer questions. 

Respondents who are followers of the Instagram account @hutanpinusmangunan. 

The method used in this study to find questionnaire data is from the analysis of the 

results of the validity and reliability tests, while for the data results using the 

Person Product moment test and t test. 

The results of this study are the hypothesis Ha is acceptable and with the data that 

there is a significant correlation between media exposure and promotion 

effectiveness in AISAS mode in the results of the Person Product moment analysis, 

it is stated that the r-count results get 0.624> 0.195 with a significant value of 

0.001 <0, 05 which means that the exposure of the media has a positive value or 

is proportional to the direction that the influence of the X variable on Y is 7.911 > 

1.987 with a significant value of 0.001 < 0.05. This second hypothesis cannot be 

rejected and Ha is accepted. The three effectiveness of Instagram in promoting 

through the @hutanpinusmangunan account is quite effective from the AISAS 

mode. 

Keywords: Instagram social media, promotion effectiveness, mangunan pine 

forest 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Indonesia memiliki jumlah penduduk yang besar dengan berbagai 

kultur suku, ras dan agama yang beraneka ragam dengan banyak sekali 

potensi perubahan sosial, dari berbagai kalangan dan usia hampir semua 

masyarakat Indonesia memiliki dan menggunakan media sosial. 

Perkembangan jaman yang semakin pesat membuat teknologi tidak 

terlepas dari bertumbuhnya kebutuhan manusia di bumi. Teknologi 

memberikan banyak kemudahan bagi manusia untuk menyelesaikan 

masalah pekerejaanya, tak terkecuali dalam berkomunikasi.  

Kehadiran smartphone mampu memberikan manfaat dan 

kemudahan bagi penggunanya, dari berbagai kalangan dan usia hampir 

semua masyarakat Indonesia memliki smarthphone dan menggunakan 

media sosial sebagai salah satu sarana guna memperoleh dan 

menyampaikan informasi kepublik. Di era globalisasi ini tekonolgi 

semkain maju dan membuat tempat bagi media sosial untuk mempunyai 

pengaruh yang besar dalam kehidupan seseorang salahsatunya yaitu media 

sosial Instagram. Instagram adalah media sosial yang sangat  bertautan 

erat dengan perkembangan dunia pariwisata guna sebagai media promosi 

untuk akun @hutanpinusmangunan. Brand Developmen Lead Instagram 

APAC Paul Webster mengungkapkan bahwa sejak diluncurkan pada tahun 
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2010 aplikasi instagram telah memeliki 400 juta lebih pengguna aktif dari 

seluruh dunia. Indonesia sendiri adalah salah satu negara dengan jumlah 

pengguna instagram terbanyak dengan 89% yang berusia 18-34 tahun 

setidaknya mengakses instagram seminggu sekali. Rata-rata pengguna 

instagram mayoritas anak muda dengan berusia 18-24 tahun sebanyak 

59%, usia 24-34 tahun 30% dan yang berusia 34-45 tahun sebanyak 11%. 

Pengguna iunstagram terbanyak adalah mayoritas perempuan dengan 

presentase 63% dan laki-laki sebanyak 37%  

Hutan Pinus Mangunan menurut penulis, mempunyai sesuatu yang 

berbeda dengan pariwisata-pariwisata lainnya yang ada di daerah 

Yogyakarta khususnya di daerah Bantul, Salah satu tempat wisata di 

Yogyakarta dengan memanfaatkan sumber daya alam yang ada yaitu 

agrowisata Kebun Buah Mangunan di Kecamatan Dingo, Kabupaten 

Bantul. disini pengunjung dapat menikmati keindahan alam yang sangat 

luar biasa. Dari kabut yang menyelimuti hutan dan sekitarnya, hingga 

pemandangan terbitnya matahari. Suasana sejuk dan asri yang masih 

terjaga menambah kualitas daya tarik disini. Sedangkan ada beberapa titik 

di dalam hutan pinus yang sengaja dibuat oleh pengelola seperti; Gazebo, 

Tangga, Jembatan, Tempat duduk, dll yang terbuat dari kayu dan batu 

untuk menambah daya tarik di hutan pinus. 

Destinasi ini melakukan yang masif di berbagai media sosial salah 

satunya melalui instagram Ada terdapat kurang lebih dari 75.000 yang 

berisi  foto dan video dengan kata kunci tagar #hutanpinusmangunan dan 
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50.000  lebih foto dan video dengan kata kunci tagar #hutanpinusimogiri  

yang diunggah ke Instagram oleh pengguna dengan latar belakang hutan 

pinus dan pemandangan alam di Hutan Pinus Mangunan. Pengguna media 

sosial digunakan oleh masyarakat dalam melakukan banyak aktifitas Salah 

satu produsen memanfaatkan sosial media yang ada guna menarik 

perhatian para masyarakat dengan produk yang ditawarkan di feed 

instagram dengan mengekspose spo-spot foto yang ada di hutan pinus 

mangunan.  

Berdasarkan uraian di atas di tunjukan dengan jumlah followers 

dan paparan dalam akun media sosial insatgram @hutanpinusmangunan 

lebih banyak dibandingkan dengan akun media sosial lainya serta atas 

dasar inilah peneliti melakukan penelitiandengan judul Analisis efektivitas 

media sosial instagram sebagai media promosi pariwisata di Hutan Pinus 

Mangunan Dlingo Bantul serta merta seberapa besar pengaruh dari 

instagram sebagai media promosi pariwisata yang dapat mempengaruhi 

tingkat kunjungan di hutan pinus mangunan. Dugaan sementara penulis 

pada penelitian ini adalah adanya hubungan yang kuat antara pengaruh 

evektifitas media sosial instagram sebagai media promosi pariwisata yang 

dapat mempengaruhi kunjungan wisatawan di hutan pinus mangunan. 

Selain itu promosi juga dilakukan dengan menggandeng beberapa 

selebgram ataupun mengunggah konten di akun-akun besar tentang 

informasi destinasi wisata hutan pinus mangunan yang ada di Yogyakarta.  

Berdasarkan uraian diatas penulis mengambil penelitian yang berjudul 
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“Analisis Efektivitas Media Sosial Instagram Sebagai Media Promosi 

Pariwisata Di Hutan Pinus Mangunan Dlingo Bantul”. 

B. Batasan  Masalah 

Pada penelitian ini diberi batasan penelitian agar lebih fokus 

terhadap masalah yang diteliti penulis memfokuskan bagaimana pengaruh 

Analisis efektivitas media sosial instagram sebagai media promosi 

pariwisata di Hutan Pinus Mangunan Dlingo, Bantul, Daerah Istimewa 

Yogyakarta., yang mana dalam analisisnya peneliti menggunakan 

evektivitas media promosi model AISAS,  media sosial instagram 

C.  Rumusan Masalah 

Bedasarkan latar belakang yang telah diuraikan, yang menjadi 

pokok permasalahan dalam penelitian ini dapat dirumuskan sebagai 

berikut : 

1. Bagaimana evektifitas media sosial instagram sebagai media promosi 

hutan pinus mangunan? 

2. Apa saja Faktor-faktor yang mempengaruhi kunjungan wisatawan 

dalam mengunjungi destinasi Hutan Pinus Mangunan dengan 

menggunakan media sosial instagram? 

       D. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan dari latar belakang di atas, maka penelitian ini 

dilakukan dengan tujuan : 
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1. Mengetahui evektifitas media sosial instagram @hutanpinusmangunan 

sebagai media promosi. 

2.  Mengetahui faktor – faktor yang mempengaruhi para wisatawan d 

alam mengunjungi Hutan Pinus Mangunan dengan adanya media 

sosial instagram. 

        E. Manfaat Penelitian 

Penulis berharap Melalui dari penelitian ini dapat memberikan 

manfaat sebagai berikut : 

1. Bagi pengelolah, diharapkan dapat menjadi bahan  masukan kreatif 

dalam mengelolah sosial media instagram untuk menarik perhatian 

dari wisatawan. Serta dapat membangun kenyamaanan dan keamanan 

saat berkunjung ke destinasi. 

2. Bagi pemerintah daerah diharapkan dapat membantu kebijakan-

kebijakan di destinasi wisata Hutan Pinus Mangunan serta dapat 

mengetahui fenomena yang terjadi di destinasi. 

3. Bagi mahasiswa STP AMPTA diharapkan menjadi pedoman penelitian 

untk melakukan pengujian dari sebuah teori yang sebelumnya sudah 

ada dengan tujuan dapat meningkatkan kualitas informasi bagi 

mahasiswa STP AMPTA. 

4. Bagi penulis  diharapkan dapat menjadi sebuah landasan dalam dunia 

kerja nanti dari ilmu yang telah dipelajari selama bangku kuliah dan 

dalam melakukan penelitian ini yang ada di  destinasi wisata Hutan 

Pinus Mangunan. 
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