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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Keputusan Berkunjung Wisatawan pada destinasi wisata 

kuliner di Kota Yogyakarta dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Faktor produk, harga, promosi, dan lokasi berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada destinasi 

wisata kuliner di Kota Yogyakarta dengan nilai Fhitung sebesar 

16.115 > 2.47 Ftabel, dengan demikian Ha1 diterima. 

2. Faktor produk bukan menjadi faktor paling dominan, melainkan faktor 

lokasi merupakan faktor yang paling dominan terhadap keputusan 

berkunjung wisatawan pada destinasi wisata kuliner di Kota 

Yogyakarta dengan masing-masing nilai t hitung produk adalah 1.619, 

sedangkan t hitung lokasi adalah 4.384 lebih besar dari t tabel 

1.98525, yang artinya Ha2 ditolak. 

3. Koefisien Determinasi (R
2
) menunjukkan nilai 0.379 yang berarti 

faktor produk, harga, promosi, dan lokasi memiliki pengaruh terhadap 

keputusan berkunjung wisatawan pada destinasi wisata kuliner di Kota 

Yogyakarta sebesar 37.9% dan lainnya dipengaruhi oleh faktor lain 

yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 
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B. Saran 

Adapun saran yang dapat diberikan peneliti berdasarkan hasil 

pembahasan dan kesimpulan yaitu: 

1. Bagi Pelaku Usaha Wisata Kuliner 

Diharapkan pelaku usaha wisata kuliner untuk lebih 

memperhatikan dan meningkatkan tempat kuliner dengan suasana 

yang nyaman meskipun sudah memiliki pangsa pasar sendiri, 

memiliki logo atau ikon yang menunjukkan ciri khas tempat makan 

agar memudahkan wisatawan dalam mencari lokasi kuliner yang 

dituju. Bekerja sama dengan pemerintah dalam penataan lahan parkir 

yang besar dan memadai sehingga tidak menggunakan jalan umum. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Pada penelitian ini diketahui bahwa variabel produk, harga, 

promosi, dan lokasi memiliki pengaruh terhadap keputusan 

berkunjung wisatawan pada destinasi wisata kuliner di Kota 

Yogyakarta sebesar 37.9% dan sisanya dipengaruhi oleh variabel lain. 

Oleh karena itu, peneliti selanjutnya disarankan untuk menggunakan 

variabel lain seperti motivasi wisatawan, sosial budaya, karakteristik 

wisatawan dan lain sebagainya. 
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LAMPIRAN II 

SURAT KETERANGAN PENELITIAN 
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LAMPIRAN IV 

KUESIONER PENELITIAN 

Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Berkunjung Wisatawan 

Pada Destinasi Wisata Kuliner Di Kota Yogyakarta 

Pernyataan dalam kuesioner ini hanya untuk data penelitian dalam rangka 

penyusunan skripsi dengan judul “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Keputusan Berkunjung Wisatawan Pada Destinasi Wisata Kuliner Di Kota 

Yogyakarta” pada program studi S1 Pariwisata di STP AMPTA 

YOGYAKARTA. Guna mengetahui pengaruh faktor-faktor produk, harga, 

promosi, dan lokasi terhadap keputusan berkunjung wisatawan di Pendopo 

Lawas Yogyakarta, maka dibutuhkan pendapat dari responden untuk 

melengkapi penelitian ini. Oleh karena itu, saya mengharapkan kesediaan 

waktu Anda untuk mengisi kuesioner ini dengan jawaban yang sebenar-

benarnya sesuai dengan penilaian yang Anda miliki untuk membantu 

penelitian ini. Atas kepercayaan dan kesediaan Anda, saya ucapkan terima 

kasih. 

I. Identitas Responden 

Asal Kota Wisatawan: ________________ 

Lokasi: a. Teras Malioboro 

 b. Komplek Kraton Yogyakarta 

   c. Sentra PKL Jalan Mangkubumi 

Jenis Kelamin  : a. Laki-laki b. Perempuan 



 
 

 

Usia  : a. <20 tahun  c. 26-30 tahun 

     b. 20 – 25 tahun d. >30 tahun 

Pekerjaan   : a. Pelajar/Mahasiswa 

        b. Wiraswasta  

        c. Pegawai Negeri 

        d. Pegawai Swasta 

        e. Lainnya_________ 

Jumlah Kunjungan sebanyak : 

a. 1 kali   b. 2 kali c. >2 kali 

II. Petunjuk Penilaian 

Berilah tanda check list (√) pada jawaban yang paling sesuai 

dengan pendapat Anda pada kolom yang tersedia. Setiap responden 

hanya diperbolehkan memilih satu jawaban. Penilaian dapat Anda 

lakukan berdasarkan skala berikut : 

Sangat Setuju (SS)    : diberi skor 4 

Setuju (S)     : diberi skor 3 

Tidak Setuju (TS)    : diberi skor 2 

Sangat Tidak Setuju (STS)   : diberi skor 1 

 

 

 

 

 



 
 

 

III. Daftar Pernyataan 

Variabel Produk 

NO PERNYATAAN SS S TS STS 

1. Makanan yang disajikan menggugah selera     

2. 
Makanan dan minuman memiliki tampilan 

dan ciri khas menarik. 

    

3. 
Penyajian makanan dan minuman disajikan 

dengan bersih. 

    

4. 
Makanan dan minuman memiliki rasa yang 

enak. 

    

 

Variabel Harga 

NO PERNYATAAN SS S TS STS 

5. 
Harga makanan dan minuman sangat 

terjangkau. 

    

6. 
Harga makanan dan minuman memiliki 

daya saing dengan pesaing lainnya. 

    

7. 
Harga makanan dan minuman sesuai 

dengan kualitas yang disajikan. 

    

8. 
Porsi yang disajikan sesuai dengan harga 

makanan dan minuman. 

    

 

Variabel Promosi 

NO PERNYATAAN SS S TS STS 

9. 

Mengetahui informasi tempat wisata 

kuliner berdasarkan tingkat keramaian 

pengunjung yang datang 

    

10. 
Melihat banner atau papan nama dari 

tempat usaha wisata kuliner dengan jelas 

    

11. 

Pemilik usaha wisata kuliner memberikan 

informasi tentang usaha wisata kulinernya 

dengan sangat jelas 

    

12. 

Mengetahui tempat wisata kuliner 

berdasarkan review youtuber ataupun 

postingan di instagram 

    

13. 

Mengetahui informasi tempat wisata 

kuliner berdasarkan review keluarga, teman 

atau kerabat terdekat yang pernah 

berkunjung 

    



 
 

 

Variabel Lokasi 

NO PERNYATAAN SS S TS STS 

14. 
Lokasi wisata kuliner mudah untuk 

dijangkau dan terdapat petunjuk lokasi. 

    

15. 
Anda merasa nyaman saat berwisata 

kuliner di lokasi wisata kuliner. 

    

16. 
Letaknya strategis dekat dengan pusat 

keramaian. 

    

17. 
Lokasi wisata kuliner memiliki lahan parkir 

yang luas. 

    

 

Variabel Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y) 

NO PERNYATAAN SS S TS STS 

18. 
Anda berkunjung sesuai keinginan dan 

kebutuhan wisata kuliner. 

    

19. 

Anda berkunjung ke destinasi wisata 

kuliner Kota Yogyakarta karena 

keingintahuan Anda. 

    

20. 

Anda berkunjung ke destinasi wisata 

kuliner Kota Yogyakarta sesuai dengan 

informasi yang diperoleh. 

    

21. 

Anda berkunjung ke destinasi wisata 

kuliner Kota Yogyakarta setelah 

membandingkan dengan alternatif lain. 

    

22. 
Anda berkunjung sesuai dengan keinginan 

dan kebutuhan pribadi. 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN V 

TABEL t 

 



 
 

 

LAMPIRAN VI 

TABEL F 

 



 
 

 

LAMPIRAN VII 

HASIL OLAH DATA SPSS VERSI 21.0 

Hasil Uji Validitas Variabel Produk 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total_Produk 

X1.1 

Pearson Correlation 1 .317 .273 .483
**

 .748
**

 

Sig. (2-tailed)  .088 .145 .007 .000 

N 30 30 30 30 30 

X1.2 

Pearson Correlation .317 1 .105 .347 .661
**

 

Sig. (2-tailed) .088  .582 .060 .000 

N 30 30 30 30 30 

X1.3 

Pearson Correlation .273 .105 1 .452
*
 .624

**
 

Sig. (2-tailed) .145 .582  .012 .000 

N 30 30 30 30 30 

X1.4 

Pearson Correlation .483
**

 .347 .452
*
 1 .782

**
 

Sig. (2-tailed) .007 .060 .012  .000 

N 30 30 30 30 30 

Total_Produk 

Pearson Correlation .748
**

 .661
**

 .624
**

 .782
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Harga 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total_Harga 

X2.1 

Pearson Correlation 1 .391
*
 .693

**
 .554

**
 .863

**
 

Sig. (2-tailed)  .033 .000 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.2 

Pearson Correlation .391
*
 1 .262 .399

*
 .658

**
 

Sig. (2-tailed) .033  .162 .029 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.3 

Pearson Correlation .693
**

 .262 1 .589
**

 .810
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .162  .001 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.4 

Pearson Correlation .554
**

 .399
*
 .589

**
 1 .792

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .029 .001  .000 

N 30 30 30 30 30 

Total_Harga 

Pearson Correlation .863
**

 .658
**

 .810
**

 .792
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 
 

 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Promosi 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Total_Promosi 

X3.1 

Pearson Correlation 1 .733
**

 .788
**

 .644
**

 .806
**

 .891
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.2 

Pearson Correlation .733
**

 1 .770
**

 .635
**

 .688
**

 .865
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.3 

Pearson Correlation .788
**

 .770
**

 1 .781
**

 .808
**

 .933
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.4 

Pearson Correlation .644
**

 .635
**

 .781
**

 1 .755
**

 .856
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.5 

Pearson Correlation .806
**

 .688
**

 .808
**

 .755
**

 1 .905
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Total_ 

Promosi 

Pearson Correlation .891
**

 .865
**

 .933
**

 .856
**

 .905
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Lokasi 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 Total_Lokasi 

X4.1 

Pearson Correlation 1 .308 .383* .442* .713** 

Sig. (2-tailed)  .098 .036 .014 .000 

N 30 30 30 30 30 

X4.2 
Pearson Correlation .308 1 .335 .456* .724** 
Sig. (2-tailed) .098  .071 .011 .000 
N 30 30 30 30 30 

X4.3 
Pearson Correlation .383* .335 1 .342 .628** 
Sig. (2-tailed) .036 .071  .064 .000 
N 30 30 30 30 30 

X4.4 
Pearson Correlation .442* .456* .342 1 .832** 
Sig. (2-tailed) .014 .011 .064  .000 
N 30 30 30 30 30 

Total_Lokasi 

Pearson Correlation .713** .724** .628** .832** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 
 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Berkunjung Wisatawan 

 

Hasil Uji Reliabilitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.872 22 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total_Y 

Y.1 

Pearson Correlation 1 .219 .531
**

 .135 .487
**

 .627
**

 

Sig. (2-tailed)  .244 .003 .478 .006 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.2 

Pearson Correlation .219 1 .606
**

 .501
**

 .306 .713
**

 

Sig. (2-tailed) .244  .000 .005 .100 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.3 

Pearson Correlation .531
**

 .606
**

 1 .516
**

 .446
*
 .829

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .000  .004 .014 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.4 

Pearson Correlation .135 .501
**

 .516
**

 1 .373
*
 .730

**
 

Sig. (2-tailed) .478 .005 .004  .043 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y.5 

Pearson Correlation .487
**

 .306 .446
*
 .373

*
 1 .731

**
 

Sig. (2-tailed) .006 .100 .014 .043  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Total_Y 

Pearson Correlation .627
**

 .713
**

 .829
**

 .730
**

 .731
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



 
 

 

Hasil Uji Normalitas 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Hasil Uji t 

 

Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 184.540 4 46.135 16.115 .000
b
 

Residual 271.970 95 2.863   

Total 456.510 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

b. Predictors: (Constant), Lokasi, Promosi, Harga, Produk 

 

Hasil Uji Determinasi (R
2
) 

Model Summary
b
 

Model R R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .636
a
 .404 .379 1.692 1.948 

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Promosi, Harga, Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 

 

 

Coefficients
a 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 4.020 2.032  1.978 .051   

Produk .231 .143 .178 1.619 .109 .520 1.921 

Harga .169 .117 .164 1.452 .150 .494 2.024 

Promosi .019 .099 .016 .190 .850 .897 1.115 

Lokasi .549 .125 .415 4.384 .000 .701 1.427 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 4.020 2.032  1.978 .051   

Produk .231 .143 .178 1.619 .109 .520 1.921 

Harga .169 .117 .164 1.452 .150 .494 2.024 

Promosi .019 .099 .016 .190 .850 .897 1.115 

Lokasi .549 .125 .415 4.384 .000 .701 1.427 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 



 
 

 

LAMPIRAN VIII 

DOKUMENTASI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Angkringan Kopi Joss Pak Agus 
Teras Malioboro 1 

Lumpia Samijaya di Teras 

Malioboro 2 

Bersama responden di sentra 

kuliner Teras Malioboro 1 
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