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BAB V  

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang “Pengaruh Produk, Harga, dan 

Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian di Kala Coffee And Society” yang 

dilakukan, maka dapat diperoleh beberapa kesimpulan sebagai berikut : 

1. Variabel produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen di Kala Coffee And Society. 

Dibuktikan dengan nilai t-hitung sebesar 2,422 dan nilai t-tabel 

sebesar 1,984 dengan signifikansi sebesar 0,017, dikarenakan nilai t-

hitung> t-tabel dan signifikansi < 0,05 dapat disimpulkan bahwa 

variabel produk mempengaruhi keputusan pembelian konsumen di 

Kala Coffee And Society. 

2. Variabel harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen di Kala Coffee And Society. 

Dibuktikan dengan nilai t-hitung sebesar 3,267 dan nilai t-tabel 

sebesar 1,984 dengan signifikansi sebesar 0,002, dikarenakan nilai t-

hitung> t-tabel dan signifikansi < 0,05 dapat disimpulkan bahwa 

variabel harga mempengaruhi keputusan pembelian konsumen di Kala 

Coffee And Society. 
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3. Variabel lokasi memiliki pengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen di Kala Coffee And Society. 

Dibuktikan dengan nilai t-hitung sebesar 1,262 dan nilai t-tabel 

sebesar 1,984 dengan signifikansi sebesar 0,210, dikarenakan nilai t-

hitung< t-tabel dan signifikansi > 0,05 dapat disimpulkan bahwa 

variabel lokasi tidak mempengaruhi keputusan pembelian konsumen 

di Kala Coffee And Society. 

4. Berdasarkan hasil analisis dan pengujian hipotesis secara simultan (uji 

F) dengan menggunakan tingkat signifikansi 0,000 menunjukkan 

bahwa ketiga variabel yaitu produk, harga, dan lokasi berpengaruh 

secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen. Dari hasil 

tersebut maka dapat dikatakan Hipotesis 4 (H4) diterima, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa pengujian terhadap hipotesis yang 

menyatakan adanya pengaruh secara simultan variabel produk, harga, 

dan lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen di Kala Coffee 

And Society diterima. 

B. Saran atau Rekomendasi 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang diperoleh maka 

diajukan saran pada beberapa hal sebagai berikut : 

1. Bagi Penelitian Berikutnya 

a. Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan untuk 

pengembangan ilmu pengetahuan khususnya dalam bidang 

manajemen pemasaran. Selanjutnya, agar diperoleh hasil yang 
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lebih baik dan dapat mendukung teori manajemen pemasaran, 

maka disarankan untuk agenda penelitian selanjutnya perlu 

mempertimbangkan variabel-variabel lain diluar variabel yang 

telah diteliti yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 

seperti promosi, pelayanan, dan lainnya. 

2. Bagi Manajemen Kala Coffee And Society 

a. Untuk segi produk, agar selalu memperhatikan dan 

mempertahankan kualitas produk yang sudah bagus, baik dari 

segi rasa dan tampilan sehingga memberikan kesan kualitas 

yang baik bagi para konsumen. 

b. Untuk manajemen Kala Coffee And Society agar tetap 

memberikan harga terbaik yang diikuti dengan kesesuaian 

manfaat, kualitas, kemampuan dan kebutuhan konsumen. 

Karena harga sangat berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. 

c. Lokasi Kala Coffee And Society sudah strategis dan mudah 

dijangkau, namun dalam penelitian ini menjadi variabel yang 

paling tidak dominan. Baiknya perlu ditambah lagi mengenai 

informasi lokasi, seperti memasang plang yang lebih besar dan 

lebih jelas agar menarik dan memudahkan konsumen dalam 

mengetahui lokasi Kala Coffee And Society. 
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d. Pihak pengelola Kala Coffee And Society sebaiknya tetap 

menjaga kelebihan yang dimiliki pada bagian fasilitas-fasilitas 

yang telah diberikan oleh Kala Coffee And Society .
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LAMPIRAN 1 SURAT PENGANTAR PENELITIAN 

 

  



LAMPIRAN 2 SURAT BALASAN 

 

  



LAMPIRAN 3 

KUESIONER PENELITIAN 

Kepada Yth.  

Saudara/i Konsumen Kala Coffee & Society Yogyakarta  

  

Dengan hormat,  

Dalam rangka menyelesaikan tugas akhir skripsi sebagai salah satu syarat 

memperoleh gelar Sarjana Terapan Pariwisata (D4) di Sekolah Tinggi Pariwisata 

AMPTA Yogyakarta maka yang bertanda tangan dibawah ini 

Nama   :  Alifah Nur Fikawati  

NIM   :  317101031 

Jurusan  :  Pengelolaan Perhotelan 

Judul Penelitian : Pengaruh Produk, Harga, dan Lokasi Terhadap Keputusan 

Pembelian di Kala Coffee And Society Yogyakarta 

Berkaitan dengan penelitian tersebut, maka saya meminta kesediaan saudara/i 

untuk mengisi kuesioner ini dengan memberikan jawaban yang sesuai dengan 

kondisi atau keadaan yang sebenarnya. Sesuai dengan etika penelitian, data yang 

saudara/i berikan akan terjamin kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk 

kepentingan penelitian ini.  

Atas kesediaan dan partisipasi saudara/i dalam mengisi kuesioner ini saya 

ucapkan terimakasih.  

Hormat saya,  

Alifah Nur Fikawati 



A. Identitas Responden 

1. Nama atau Inisial : ..........................................  

2. Jenis Kelamin  : ☐Laki-laki ☐Perempuan  

3. Usia   : 

☐15 – 20 Tahun 

☐21 – 26 Tahun 

☐27 – 35 Tahun 

☐>35 Tahun 

4. Pekerjaan  : 

☐Pelajar/Mahasiswa 

☐Pegawai Negeri 

☐Pegawai Swasta 

☐Lainnya 

5. Pendidikan  : 

☐SMP 

☐SMA 

☐Diploma 

☐Sarjana 

6. Berapa kali frekuensi kunjungan Anda ke Kala Coffee & Society?  

☐Satu kali 

☐>satu kali 

B. Petunjuk Pengisian  

1. Bacalah pertanyaan di bawah ini dengan cermat dan teliti. 

2. Berilah tanda (  ) pada pilihan jawaban yang menurut Saudara/i paling 

sesuai dengan keadaaan Saudara/i.  

3. Setiap pertanyaan hanya membutuhkan satu jawaban saja. Semua 

jawaban diharapkan tidak ada yang dikosongkan.  



C. Alternatif Jawaban  

SS  : Sangat Setuju (4) 

S   : Setuju   (3) 

TS   : Tidak Setuju   (2) 

STS  : Sangat Tidak Setuju (1) 

No. Pernyataan SS S TS STS 

A. Produk      

1. Kualitas produk di Kala Coffee & 

Society bercita rasa baik. 

    

2. Porsi menu yang ditawarkan Kala 

Coffee & Society sesuai dengan 

harapan konsumen. 

    

3. Menu di Kala Coffee & Society 

bervariasi. 

    

4. Kebersihan makanan dan minuman 

Kala Coffee & Society sangat baik. 

    

5. Variasi menu di Kala Coffee & Society  

sesuai dengan perkembangan zaman. 

    

B. Harga     

6. Harga yang ditawarkan di Kala Coffee 

& Society terjangkau. 

    

7. Harga yang ditawarkan pada Kala 

Coffee & Society sesuai dengan 

fasilitas yang disediakan. 

    

8. Harga yang tertera di menu sesuai 

dengan harga yang harus dibayarkan di 

kasir. 

    

9. Harga yang ditawarkan di Kala Coffee 

& Society sesuai dengan daya beli 

konsumen. 

    

10. Harga di Kala Coffee & Society relatif 

terjangkau jika dibandingkan dengan 

coffee shop lain. 

    

 

 

 



C. Lokasi     

11. Lokasi Kala Coffee & Society dapat 

dilihat dengan jelas dan mudah 

dijangkau. 

    

 

 

 

12. Area parkir kendaraan di Kala Coffee 

& Society memadai. 

    

13. Tersedia cukup tempat untuk makan 

dan bersantai. 

    

14. Lingkungan di Kala Coffee & Society  

aman dan nyaman. 

    

15. Lokasi Kala Coffee & Society 

berdekatan dengan pusat keramaian. 

    

D. Keputusan Pembelian     

16. Saya mencari informasi terlebih dahulu 

sebelum memutuskan untuk membeli 

makanan dan minuman pada Kala 

Coffee & Society. 

    

17. Saya memiliki minat untuk membeli 

kembali dan merekomendasikan 

kepada orang lain (teman, keluarga, 

sahabat). 

    

18. Saya melakukan pembelian di Kala 

Coffee & Society karena keberagaman 

menu yang ditawarkan. 

    

19. Saya melakukan pembelian di Kala 

Coffee & Society karena merupakan 

tempat yang populer. 

    

20. Metode pembayaran di Kala Coffee & 

Society beragam dan mudah. 

    

  

 

 

 

 



LAMPIRAN 4 

TABULASI DATA 

NO 
JENIS 

KELAMIN 
USIA PEKERJAAN PENDIDIKAN 

FREKUENSI  

MEMBELI 
X1 X2 X3 Y 

 1 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana >satu kali 20 18 18 20  
2 Perempuan ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 17 15 18 18  
3 Perempuan ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana >satu kali 16 13 17 19  
4 Perempuan ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana >satu kali 13 15 13 15  
5 Perempuan ≤ 20 Tahun Lainnya SMA satu kali 13 12 15 17  
6 Laki-laki 21 – 30 Tahun Wiraswasta SMP >satu kali 19 18 18 20  
7 Perempuan >41 Tahun Wiraswasta SMA satu kali 18 18 18 15  
8 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Diploma satu kali 17 20 17 19  
9 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana >satu kali 20 19 18 20  
10 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Diploma satu kali 19 20 16 18  
11 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 20 19 20 18  
12 Laki-laki 21 – 30 Tahun Wiraswasta SMA satu kali 19 18 19 20  
13 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 13 13 13 13  
14 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana >satu kali 17 19 19 18  
15 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 20 19 20 20  
16 Laki-laki 21 – 30 Tahun Wiraswasta SMA satu kali 17 19 20 18  
17 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya SMA >satu kali 17 16 17 18  
18 Perempuan ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMP satu kali 14 13 13 15  
19 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 18 19 20 19  
20 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 18 16 19  
21 Laki-laki >41 Tahun Wiraswasta SMA >satu kali 16 19 20 18  
22 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 19 18 20  



23 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya SMA satu kali 17 20 19 20  
24 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 20 18 20  
25 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya SMA >satu kali 14 15 13 15  
26 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 18 20 19 20  
27 Laki-laki ≤ 20 Tahun Lainnya SMA satu kali 17 20 19 18  
28 Laki-laki 31 – 40 Tahun Wiraswasta Sarjana satu kali 18 19 20 20  
29 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 19 16 18  
30 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 18 19 18 19  
31 Laki-laki 21 – 30 Tahun PNS SMA >satu kali 16 16 13 15  
32 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 16 19 17 18  
33 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana >satu kali 17 18 16 20  
34 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 15 18 18 18  
35 Laki-laki 21 – 30 Tahun Wiraswasta Sarjana >satu kali 20 19 18 20  
36 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 18 18 17 19  
37 Laki-laki 31 – 40 Tahun Wiraswasta Sarjana >satu kali 20 20 20 20  
38 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya SMP satu kali 17 18 18 18  
39 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana >satu kali 13 12 14 13  
40 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya SMA >satu kali 18 19 18 19  
41 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 20 18 18 20  
42 Perempuan 21 – 30 Tahun Wiraswasta Sarjana >satu kali 18 19 18 18  
43 Perempuan 21 – 30 Tahun PNS Sarjana satu kali 19 18 18 19  
44 Laki-laki 21 – 30 Tahun PNS Sarjana satu kali 18 20 18 20  
45 Laki-laki 21 – 30 Tahun PNS Sarjana >satu kali 17 17 19 18  
46 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 16 17 17  
47 Perempuan ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 18 20 20 19  
48 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 17 20 17 18  



49 Perempuan 21 – 30 Tahun Wiraswasta Sarjana satu kali 16 19 17 18  
50 Laki-laki 21 – 30 Tahun Wiraswasta Diploma satu kali 17 19 17 19  
51 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 16 17 15 18  
52 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana >satu kali 14 16 15 14  
53 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana >satu kali 13 13 14 16  
54 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana satu kali 17 18 17 18  
55 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana satu kali 13 14 14 15  
56 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 17 18 20 19  
57 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya SMA >satu kali 18 19 17 17  
58 Laki-laki ≤ 20 Tahun Lainnya SMA >satu kali 14 11 14 15  
59 Laki-laki 31 – 40 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 17 19 18 19  
60 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 13 12 13 13  
61 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 13 13 13 14  
62 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana >satu kali 17 14 17 15  
63 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Diploma >satu kali 17 17 15 20  
64 Perempuan 21 – 30 Tahun PNS Sarjana satu kali 17 18 16 17  
65 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 16 17 18 17  
66 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 18 18 17 15  
67 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana >satu kali 17 19 18 18  
68 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 17 18 17 17  
69 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 20 20 20 12  
70 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana satu kali 16 19 19 18  
71 Perempuan ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 14 15 14 13  
72 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 16 17 17 18  
73 Laki-laki ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 13 13 12 13  
74 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 16 17 17 18  



75 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 14 12 13 13  
76 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana satu kali 13 13 13 15  
77 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 14 11 14 13  
78 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 14 11 18 14  
79 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 17 17 18  
80 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 20 19 17  
81 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 16 17 17 15  
82 Perempuan ≤ 20 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 18 18 16  
83 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 16 18 18  
84 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 16 17 16 15  
85 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 19 15 18 17  
86 Laki-laki 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 18 18 16  
87 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 17 17 18  
88 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 14 12 13 15  
89 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 16 18 17 19  
90 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 17 19 16 19  
91 Perempuan 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 18 18 17 18  
92 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 15 13 14 15  
93 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya SMA satu kali 18 17 18 17  
94 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 13 13 14 14  
95 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana >satu kali 13 13 13 15  
96 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Sarjana >satu kali 17 17 16 17  
97 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa Diploma satu kali 18 16 17 18  
98 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA satu kali 17 17 19 17  
99 Perempuan 21 – 30 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA >satu kali 17 19 17 19  

100 Laki-laki 21 – 30 Tahun Lainnya Sarjana satu kali 17 20 17 17  



LAMPIRAN 5 

HASIL OUTPUT SPSS 

 

1. Frekuensi Jawaban Responden 

 

X1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 13 12 12.0 12.0 12.0 

14 9 9.0 9.0 21.0 

15 2 2.0 2.0 23.0 

16 13 13.0 13.0 36.0 

17 36 36.0 36.0 72.0 

18 15 15.0 15.0 87.0 

19 5 5.0 5.0 92.0 

20 8 8.0 8.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 11 3 3.0 3.0 3.0 

12 5 5.0 5.0 8.0 

13 10 10.0 10.0 18.0 

14 2 2.0 2.0 20.0 

15 5 5.0 5.0 25.0 

16 6 6.0 6.0 31.0 

17 13 13.0 13.0 44.0 

18 20 20.0 20.0 64.0 

19 23 23.0 23.0 87.0 

20 13 13.0 13.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 



X3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 12 1 1.0 1.0 1.0 

13 11 11.0 11.0 12.0 

14 8 8.0 8.0 20.0 

15 4 4.0 4.0 24.0 

16 8 8.0 8.0 32.0 

17 24 24.0 24.0 56.0 

18 25 25.0 25.0 81.0 

19 9 9.0 9.0 90.0 

20 10 10.0 10.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 12 1 1.0 1.0 1.0 

13 7 7.0 7.0 8.0 

14 4 4.0 4.0 12.0 

15 15 15.0 15.0 27.0 

16 3 3.0 3.0 30.0 

17 12 12.0 12.0 42.0 

18 27 27.0 27.0 69.0 

19 15 15.0 15.0 84.0 

20 16 16.0 16.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

2. Hasil Output Uji Validitas Variabel Produk, Harga, dan Lokasi (X) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 SKOR_TOTAL 

X1.1 Pearson Correlation 1 .572
**

 .527
**

 .099 .037 .669
**

 

Sig. (2-tailed)  .001 .003 .602 .847 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .572
**

 1 .354 .326 .269 .748
**

 

Sig. (2-tailed) .001  .055 .078 .151 .000 



N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation .527
**

 .354 1 .212 .341 .739
**

 

Sig. (2-tailed) .003 .055  .262 .065 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation .099 .326 .212 1 .518
**

 .616
**

 

Sig. (2-tailed) .602 .078 .262  .003 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation .037 .269 .341 .518
**

 1 .618
**

 

Sig. (2-tailed) .847 .151 .065 .003  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

SKOR_TOTAL Pearson Correlation .669
**

 .748
**

 .739
**

 .616
**

 .618
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 SKOR_TOTAL 

X2.1 Pearson Correlation 1 .832
**
 .643

**
 .575

**
 .398

*
 .863

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .029 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation .832
**
 1 .745

**
 .618

**
 .570

**
 .928

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation .643
**
 .745

**
 1 .545

**
 .330 .828

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .002 .075 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation .575
**
 .618

**
 .545

**
 1 .482

**
 .784

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .002  .007 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson Correlation .398
*
 .570

**
 .330 .482

**
 1 .650

**
 

Sig. (2-tailed) .029 .001 .075 .007  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

SKOR_TOTAL Pearson Correlation .863
**
 .928

**
 .828

**
 .784

**
 .650

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 



Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 SKOR_TOTAL 

X3.1 Pearson Correlation 1 .427
*
 .372

*
 .429

*
 .524

**
 .743

**
 

Sig. (2-tailed)  .019 .043 .018 .003 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation .427
*
 1 .488

**
 .350 .261 .674

**
 

Sig. (2-tailed) .019  .006 .058 .164 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation .372
*
 .488

**
 1 .337 .681

**
 .775

**
 

Sig. (2-tailed) .043 .006  .069 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson Correlation .429
*
 .350 .337 1 .544

**
 .718

**
 

Sig. (2-tailed) .018 .058 .069  .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.5 Pearson Correlation .524
**
 .261 .681

**
 .544

**
 1 .808

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .164 .000 .002  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

SKOR_TOTAL Pearson Correlation .743
**
 .674

**
 .775

**
 .718

**
 .808

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

3. Hasil Output Uji Validitas Keputuasan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 SKOR_TOTAL 

Y1 Pearson Correlation 1 .653
**
 .535

**
 .315 .447

*
 .797

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .002 .090 .013 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson Correlation .653
**
 1 .536

**
 .428

*
 .428

*
 .799

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .002 .018 .018 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson Correlation .535
**
 .536

**
 1 .452

*
 .323 .774

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .002  .012 .082 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson Correlation .315 .428
*
 .452

*
 1 .524

**
 .703

**
 

Sig. (2-tailed) .090 .018 .012  .003 .000 



N 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson Correlation .447
*
 .428

*
 .323 .524

**
 1 .703

**
 

Sig. (2-tailed) .013 .018 .082 .003  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

SKOR_TOTAL Pearson Correlation .797
**
 .799

**
 .774

**
 .703

**
 .703

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

4. Hasil Output Uji Reliabilitas X dan Y 

PRODUK 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.709 5 

 

HARGA 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.867 5 

 

LOKASI 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.797 5 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.809 5 



 

5. Hasil Output Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 1.43693480 

Most Extreme Differences Absolute .085 

Positive .085 

Negative -.083 

Test Statistic .085 

Asymp. Sig. (2-tailed) .069
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

6. Histogram 

 

 

 

 

 



 

7. Grafik Normal Probality Plot 

 

8. Hasil Output Uji Multikolinearitas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 4.232 1.290  3.282 .001   

X1 .320 .132 .292 2.422 .017 .318 3.144 

X2 .307 .094 .369 3.267 .002 .362 2.759 

X3 .149 .118 .147 1.262 .210 .342 2.922 

a. Dependent Variable: Y 

 

 

 

 

 



 

9. Hasil Output Uji Hesteroskedastisitas 

 

10. Hasil Output Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.232 1.290  3.282 .001 

X1 .320 .132 .292 2.422 .017 

X2 .307 .094 .369 3.267 .002 

X3 .149 .118 .147 1.262 .210 

a. Dependent Variable: Y 

 

11. Hasil Output Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 255.297 3 85.099 39.966 .000
b
 

Residual 204.413 96 2.129   

Total 459.710 99    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 

 



12. Hasil Output Uji Koefisien Determinasi R2 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .745
a
 .555 .541 1.459 

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 6 

DOKUMENTASI 

 

 

 



 

(Beberapa produk dari Kala Coffee And Society) 



 

(Menu Kala Coffee And Society) 



LAMPIRAN 7 

LEMBAR BIMBINGAN 
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