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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

  Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan dari pengujian hipotesis 

tentang analisis pengaruh lokasi terhadap minat beli di Kafe Seindah Rindu 

didapatkan kesimpulan yang sesuai dengan rumusan masalah yaitu variabel 

lokasi memiliki pengaruh yang positif terhadap minat beli konsumen di Kafe 

Seindah Rindu. Hal tersebut dapat dibuktikan pada hasil uji T untuk variabel 

lokasi diketahui Thitung 8.683 > Ttabel 2.010, dengan nilai signifikasi 0,00 < 0,05. 

Dengan demikian Ho ditolak dan Ha diterima. Jadi variabel lokasi berpengaruh 

terhadap minat beli konsumen sebesar 61,1% sedangkan sisanya sebesar 38,9% 

dipengaruhi variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

B. Saran 

  Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka terdapat beberapa 

saran yang peneliti kemukakan untuk Kafe Seindah Rindu, yaitu:  

 1. Bagi Kafe Seindah Rindu diharapkan dapat menambah garis parkir yang 

membedakan antara motor dan mobil agar memudahkan konsumen untuk 

memarkirkan kendaraan.  

2. Bagi Kafe Seindah Rindu diharapkan dapat menambah meja dan kursi untuk 

meningkatkan kenyamanan konsumen.  
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3. Bagi Kafe Seindah Rindu diharapkan dapat menambah beberapa menu 

minuman selain kopi seperti squash atau milkshake agar konsumen yang 

tergolong anak kecil atau konsumen yang tidak menyukai kopi memiliki 

alternatif lain untuk dipesan.  
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LAMPIRAN 1 

SURAT IZIN PENELITIAN 

 



LAMPIRAN 2 

Kuesioner Penelitian  

 

Kuesioner Terhadap “Pengaruh Lokasi Terhadap Minat Beli di Kafe Seindah Rindu 

Yogyakarta” 

 

1.   Identitas Responden 

Untuk kelengkapan data penelitian, diharapkan Saudara/i untuk mengisi data 

dibawah ini dengan memberi tanda (x) : 

a. Jenis Kelamin : 

b. Usia  : 

c. Pekerjaan  : 

d. Jumlah kunjungan ke Kafe Seindah Rindu Yogyakarta : 

 1 kali  2 kali  3 kali  >4 kali 

                                          

2. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Pilihlah jawaban dengan memberikan tanda (x) pada salah satu jawaban yang 

paling sesuai menurut anda.  

Keterangan :  

a. SS  (Sangat Setuju) 

b. S   (Setuju) 

c. TS   (Tidak Setuju) 

d. STS  (Sangat Tidak Setuju) 

 



 

 

3. Kuesioner 

a. Variabel Lokasi (X) 

No. Item Variabel SS S TS STS 

1 Tersedia lahan parkir yg memadai untuk mobil 

dan sepeda motor 

    

2 Area parkir luas atau tidak sempit 

 

    

3 Lokasi kafe Seindah Rindu mudah ditemukan 

 

    

4 Lokasi kafe Seindah Rindu terlihat dari jarak 

pandang normal dan tidak terhalang objek 

    

5 Terdapat area yang luas untuk perluasan kafe 

Seindah Rindu 

    

6 Area kafe Seindah Rindu dapat menampung 

banyak pengunjung 

    

7 Jalan menuju kafe Seindah Rindu mudah 

diakses alat transportasi 

    

8 Arus lalu lintas menuju kafe Seindah Rindu 

tidak macet 

    

 

b. Variabel Minat Kunjung (Y) 

No. Item Variabel SS S TS STS 

1 Saya mencari informasi tentang kafe Seindah 

Rindu terlebih dahulu sebelum berkunjung 

    

2 Saya tertarik untuk berkunjung di kafe 

Seindah Rindu karena lokasinya strategis 

    

3 Kafe Seindah Rindu lebih menarik perhatian 

saya dibanding kafe lainnya 

    

4 Kafe Seindah Rindu adalah tujuan pertama 

saya saat memilih kafe 

    

5 Saya bersedia merekomendasikan kafe 

Seindah Rindu kepada orang lain 

    

 



LAMPIRAN 3  

DATA RESPONDEN 

No 

Jenis 

Kelamin Usia Pekerjaan Jumlah Kunjungan 

1 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

2 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

3 Wanita 18-21 tahun Pelajar/Mahasiswa 3 kali 

4 Wanita 18-21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

5 Pria 22-26 tahun Karyawan swasta 3 kali 

6 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta >4 kali 

7 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

8 Wanita 18-21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

9 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

10 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

11 Wanita 18-21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

12 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta >4 kali 

13 Wanita 18-21 tahun Pelajar/Mahasiswa >4 kali 

14 Wanita >30 tahun Karyawan swasta 1 kali 

15 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

16 Wanita 27-30 tahun Karyawan swasta 3 kali 

17 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 3 kali 

18 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta >4 kali 

19 Pria 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

20 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

21 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 3 kali 

22 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

23 Pria 18-21 tahun Karyawan swasta 1 kali 

24 Pria 27-30 tahun PNS 2 kali 

25 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

26 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 2 kali 



No. 

Jenis 

Kelamin Usia Pekerjaan Jumlah Kunjungan 

27 Wanita >30 tahun PNS 1 kali 

28 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

29 Pria 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

30 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

31 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

32 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

33 Pria 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

34 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 3 kali 

35 Pria 18-21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2 kali 

36 Wanita 18-21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

37 Pria 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

38 Pria 27-30 tahun Karyawan swasta 2 kali 

39 Pria 22-26 tahun Karyawan swasta 2 kali 

40 Wanita 22-26 tahun PNS 3 kali 

41 Wanita 27-30 tahun PNS 1 kali 

42 Pria 22-26 tahun Karyawan swasta 2 kali 

43 Pria 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

44 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 3 kali 

45 Wanita 27-30 tahun PNS 1 kali 

46 Wanita 22-26 tahun Karyawan swasta 1 kali 

47 Pria 22-26 tahun PNS 1 kali 

48 Pria 27-30 tahun PNS 2 kali 

49 Pria 27-30 tahun PNS 1 kali 

50 Wanita 22-26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1 kali 

 

 

 



LAMPIRAN 4 

HASIL DATA PENELITIAN 

1. Variabel Lokasi (X) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 Total 

1 4 3 3 2 2 2 3 1 20 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 4 3 3 4 4 3 27 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

5 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

6 3 3 3 2 2 3 3 3 22 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

8 3 3 4 4 3 3 4 3 27 

9 4 3 3 2 3 4 3 3 25 

10 4 3 2 1 2 3 2 1 18 

11 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

12 3 4 3 3 2 3 3 2 23 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

14 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

15 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

16 3 3 3 3 3 2 3 2 22 

17 4 3 4 4 4 3 4 3 29 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 4 4 4 4 4 3 3 3 29 

20 4 4 2 2 3 4 4 3 26 

21 2 3 1 4 3 2 1 3 19 

22 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

23 1 2 4 3 3 4 2 1 20 

24 2 2 3 3 1 2 4 4 21 

25 3 3 4 3 4 4 3 3 27 

26 3 3 3 4 3 4 3 4 27 

27 3 4 3 3 3 3 3 3 25 

28 2 2 2 2 3 3 3 3 20 

29 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

30 4 3 3 3 3 3 3 2 24 



No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 Total 

31 4 4 4 3 3 3 3 3 27 

32 3 3 4 3 4 4 3 3 27 

33 3 3 3 3 3 3 4 3 25 

34 4 3 4 3 4 2 4 4 28 

35 3 2 4 3 3 2 2 4 23 

36 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

37 4 3 4 3 2 1 3 2 22 

38 3 3 2 2 3 4 3 1 21 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

40 3 4 3 2 1 2 3 2 20 

41 2 2 4 3 4 3 1 2 21 

42 1 2 2 1 3 3 2 4 18 

43 4 3 3 3 3 3 4 3 26 

44 4 4 4 4 1 1 2 3 23 

45 1 1 4 4 1 1 4 4 20 

46 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

47 2 1 3 3 1 1 4 3 18 

48 1 4 2 2 3 3 4 2 21 

49 3 2 2 1 4 4 3 2 21 

50 3 3 3 3 3 2 3 3 23 

 

  



2. Variabel Minat Beli (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total 

1 2 3 1 2 3 11 

2 2 3 3 2 3 13 

3 3 3 3 3 3 15 

4 3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 3 15 

6 3 3 4 3 4 17 

7 3 3 3 3 3 15 

8 3 3 3 3 4 16 

9 4 4 3 3 4 18 

10 3 3 2 1 2 11 

11 2 3 3 3 3 14 

12 3 3 3 3 3 15 

13 4 4 4 4 4 20 

14 3 3 3 3 3 15 

15 3 3 3 3 3 15 

16 4 4 3 2 3 16 

17 3 4 4 4 3 18 

18 4 4 4 4 4 20 

19 3 3 3 3 3 15 

20 3 3 2 4 3 15 

21 2 3 2 1 3 11 

22 3 3 3 3 3 15 

23 4 3 1 2 3 13 

24 4 1 3 2 3 13 

25 3 3 3 3 3 15 

26 4 3 4 3 4 18 

27 3 3 2 2 3 13 

28 2 2 3 2 2 11 

29 3 3 3 3 3 15 

30 2 2 3 2 3 12 

31 4 4 2 2 3 15 

32 3 3 3 3 3 15 

33 2 3 3 3 4 15 

34 2 4 3 4 4 17 



No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total 

35 2 2 4 3 2 13 

36 3 3 3 3 3 15 

37 3 2 3 1 4 13 

38 2 2 2 2 2 10 

39 3 3 3 3 3 15 

40 4 1 3 2 3 13 

41 4 3 2 1 3 13 

42 3 1 2 3 1 10 

43 4 3 3 2 3 15 

44 2 3 4 4 4 17 

45 4 1 3 3 2 13 

46 3 3 3 3 3 15 

47 4 3 2 1 4 14 

48 2 3 1 4 2 12 

49 2 3 2 4 1 12 

50 3 3 1 2 3 12 

 



LAMPIRAN 5 

KARAKTERISTIK RESPONDEN 

 

Berdasarkan jenis kelamin, usia, pekerjaan dan jumlah kunjungan 

JENIS KELAMIN 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid wanita 31 73.8 73.8 73.8 

pria 11 26.2 26.2 100.0 

Total 42 100.0 100.0  

 

USIA 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 18-21 tahun 8 19.0 19.0 19.0 

22-26 tahun 28 66.7 66.7 85.7 

27-30 tahun 4 9.5 9.5 95.2 

>30 tahun 2 4.8 4.8 100.0 

Total 42 100.0 100.0  

 

 

 

 



PEKERJAAN 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid pelajar/mahasiswa 18 42.9 42.9 42.9 

karyawan swasta 20 47.6 47.6 90.5 

pegawai negeri 

sipil 

4 9.5 9.5 100.0 

Total 42 100.0 100.0  

 

JUMLAH KUNJUNGAN 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid > 4 kali 17 40.5 40.5 40.5 

3 kali 14 33.3 33.3 73.8 

2  kali 7 16.7 16.7 90.5 

1 kali 4 9.5 9.5 100.0 

Total 42 100.0 100.0  

 

 



LAMPIRAN 6 

Uji Validitas 

 

Correlations 

 

Notes 

Output Created 14-NOV-2022 18:41:12 

Comments  

Input Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working 

Data File 

50 

Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing 

values are treated as 

missing. 

Cases Used Statistics for each pair of 

variables are based on all 

the cases with valid data for 

that pair. 

Syntax CORRELATIONS 

  /VARIABLES=X1.1 X1.2 

X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 

X1.8 TOTALX Y1.1 Y1.2 

Y1.3 Y1.4 Y1.5 TOTALY 

  /PRINT=TWOTAIL 

NOSIG 

  /MISSING=PAIRWISE. 

Resources Processor Time 00:00:00.05 

Elapsed Time 00:00:00.08 



Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTALX 

X1.1 Pearson Correlation 1 .576** .261 .130 .209 .118 .198 -.026 .590** 

Sig. (2-tailed)  .000 .068 .369 .146 .414 .169 .860 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.2 Pearson Correlation .576** 1 .045 .146 .204 .269 .122 -.078 .537** 

Sig. (2-tailed) .000  .758 .311 .155 .059 .400 .590 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.3 Pearson Correlation .261 .045 1 .577** .130 -.077 .210 .252 .552** 

Sig. (2-tailed) .068 .758  .000 .366 .596 .142 .078 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.4 Pearson Correlation .130 .146 .577** 1 .110 -.175 .163 .446** .551** 

Sig. (2-tailed) .369 .311 .000  .445 .223 .259 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.5 Pearson Correlation .209 .204 .130 .110 1 .661** -.018 .126 .598** 

Sig. (2-tailed) .146 .155 .366 .445  .000 .902 .382 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.6 Pearson Correlation .118 .269 -.077 -.175 .661** 1 .081 -.055 .456** 

Sig. (2-tailed) .414 .059 .596 .223 .000  .578 .703 .001 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.7 Pearson Correlation .198 .122 .210 .163 -.018 .081 1 .308* .472** 

Sig. (2-tailed) .169 .400 .142 .259 .902 .578  .030 .001 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.8 Pearson Correlation -.026 -.078 .252 .446** .126 -.055 .308* 1 .462** 

Sig. (2-tailed) .860 .590 .078 .001 .382 .703 .030  .001 



N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

TOTALX Pearson Correlation .590** .537** .552** .551** .598** .456** .472** .462** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .001 .001 .001  

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 TOTALLY 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .075 .106 -.162 .275 .402** 

Sig. (2-tailed)  .604 .462 .260 .054 .004 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.2 Pearson Correlation .075 1 .093 .292* .464** .633** 

Sig. (2-tailed) .604  .522 .040 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.3 Pearson Correlation .106 .093 1 .410** .406** .686** 

Sig. (2-tailed) .462 .522  .003 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.4 Pearson Correlation -.162 .292* .410** 1 .043 .572** 

Sig. (2-tailed) .260 .040 .003  .767 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.5 Pearson Correlation .275 .464** .406** .043 1 .703** 

Sig. (2-tailed) .054 .001 .003 .767  .000 

N 50 50 50 50 50 50 

TOTALY Pearson Correlation .402** .633** .686** .572** .703** 1 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 

 

 



LAMPIRAN 7 

Uji Reliabilitas 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 50 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 50 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

X1.1 35.4762 25.914 .430 .827 

X1.2 35.5238 26.890 .428 .827 

X1.3 35.4048 25.515 .511 .821 

X1.4 35.6667 25.252 .553 .818 

X1.5 35.5952 25.905 .466 .824 

X1.6 35.5476 27.034 .305 .835 

X1.7 35.5476 25.278 .559 .818 

X1.8 35.7381 25.613 .422 .828 

Y1.1 35.5714 27.812 .205 .842 

Y1.2 35.6667 24.813 .585 .815 

Y1.3 35.7143 25.380 .541 .819 

Y1.4 35.9048 23.796 .672 .808 

Y1.5 35.5000 25.573 .592 .816 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.835 13 



LAMPIRAN 8 

Uji Regresi Linier Sederhana 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered 

Variables 

Removed Method 

1 LOKASIb . Enter 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .782a .611 .603 1.45095 

a. Predictors: (Constant), LOKASI 

 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares Df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 158.727 1 158.727 75.396 .000b 

Residual 101.053 48 2.105   

Total 259.780 49    

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. Predictors: (Constant), LOKASI 

 

 



Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.384 1.511  .916 .364 

LOKASI .547 .063 .782 8.683 .000 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

 



LAMPIRAN 9 

Tabel T 
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