
 

77 
 

    

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil yang telah dilakukan oleh peneliti, penelitian ini 

bertujuan untuk dapat mengetahui pengaruh Kualitas Produk Makanan, 

Harga, Tempat, dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian pada Kava 

Restoran Fairfield by Marriott Belitung. Setelah peneliti memperoleh data 

dari responden dalam bentuk kuesioner yang telah diisi, kemudian peneliti 

melakukan olah data menggunakan bantuan aplikasi SPSS versi 25.0, 

maka diperoleh hasil sebagai berikut: 

1. Berdasarkan uji F (simultan)/uji secara bersama-sama, dapat 

disimpulkan hasil penelitian membuktikan bahwa selutuh variabel 

independen  yang terdiri dari Kualitas Produk Makanan (X1), Harga 

(X2), Tempat (X3) dan Promosi (X4) secara simultan terdapat 

pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Kava 

Restoran Fairfield by Marriott Belitung. Hal tersebut dapat dibuktikan 

melalui nilai         (226,070) >        (2,466). berdasarkan hasil uji f 

tersebut maka     diterima dan     ditolak. 

2. Berdasarkan Uji T/ uji Parsial yang telah dilakukan menunjukkan 

bahwa nilai         dari masing-masing variabel adalah X1 (24.195), 

X2 (10.213), X3 (7.169) dan X4 (12.841) dari nilai         masing-

masing variabel tersebut membuktikan bahwa terdapat pengaruh 



78 
 

 

secara parsial dari keempat variabel independen terhadap Keputusan 

Pembelian padaKava Restoran Fairfiled by Marriott Belitung. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai         pada masing-masing variabel lebih 

besar dari nilai        (1.985). 

3. Dari keempat variabel independen dapat diketahui bahwa variabel 

Kualitas Produk Makanan (X1) yang mempunyai pengaruh dominan 

terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan nilai         sebesar 

24.195. Dari hasil nilai uji t tersebut maka     diterima dan     

ditolak. 

4. Hasil analisis regresi linier berganda pada penelitian ini di dapat 

persamaan regresi sebagai berikut: 

Y = 2.546 + 0,358    + 0,150    + 0,111    + 0,221    

5. Hasil pengujian determinasi R memiliki tingkat hubungan antara 

variabel bebas dengan variabel terikat yaitu sebesar 0,958 dan 

determinasi R2 menilai bahwa seberapa besar sumbangan variabel 

bebas terhadap variabel terikat dari pengujian penelitian variabel 

bebas mempengaruhi terhadap varibal terikat sebesar 0,918 atau 

sekitar 91,8%. 

B. Saran 

Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan 

pertimbangan atau masukan untuk tetap memberikan kualitas produk 

makanan, harga, tempat dan promosi yang terbaik kepada konsumen. 

Berdasarkan hasil penelitian, analisis data, serta pengujian hipotesis yang 
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telah dilakukan oleh peneliti, maka peneliti dapat memberikan saran 

sebagai berikut: 

1. Upaya selanjutnya yang dapat dilaksanakan oleh Kava Restoran 

Fairfield by Marriott Belitung dari segi kualitas produk makanan yaitu 

lebih meningkatkan dan memperbanyak jenis menu makanan dan 

minuman supaya bervariasi agar konsumen tidak bosan dengan menu 

makanan dan minuman yang hanya itu saja. Pihak restoran perlu 

membuat suatu makanan dan minuman dengan inovasi baru yang 

lebih menarik dengan begitu akan meningkatkan keputusan konsumen 

untuk membeli. 

2. Dari segi harga yang ditawarkan oleh Kava Restoran Fairfield by 

Marriott Belitung terbilang cukup mahal, agar semua kalangan bisa 

membeli produk makanan di Kava Restoran Fairfield by Marriott 

Belitung harus sering memberikan promo-promo yang bagus dan 

menarik dengan harga yang lebih murah. 

3. Dari segi lokasi/tempat Kava Restoran Fairfield by Marriott 

mempunyai kekurangan seperti tempat parkirnya untuk kendaraan 

motor dan mobil masih kehujanan dan kepanasan, maka dari itu perlu 

diperhatikan dan diperbaiki lagi tempat parkirnya supaya konsumen 

lebih nyaman untuk berkunjung dan bersantai dengan waktu yang 

lebih lama. Selain itu, ruangan yang dimiliki restoran ini tidak cukup 

luas maka dari itu kapasitas direstoran ini sangat terbatas, ada baik 

nya penataan ruangan lebih diperhatikan lagi. 
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4. Dari segi promosi yang dibuat oleh Kava Restoran Fairfield by 

Marriott perlu disebarluaskan secara menyeluruh dan merata seperti 

koran, radio dan lain-lain agar lebih banyak konsumen yang 

mengetahui adanya promo-promo tersebut yang telah dibuat. 

5. Ternyata hasil penelitian ini menunjukkan 8,5% dipengaruhi oleh 

aspek lain yang bukan menjadi sasaran dari penelitian ini. Oleh karena 

hal tersebut, bagi peneliti yang ingin meneliti masalah yang sama 

kiranya lebih menitik beratkan pada masalah yang merupakan aspek 

lain tersebut. Aspek lain yang dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen tersebut bisa berupa kualitas pelayanan, fasilitas, 

dan lain-lain. 
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LAMPIRAN 



 

 

    

Lampiran 01, Administrasi Penelitian 

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 



 

 

    

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 

 



 

 

    

(Sumber : Dokumen Pribadi) 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

Lampiran 02, Data Penelitian. 

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 



 

 

    

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 



 

 

    

 

(Sumber : Dokumen Pribadi) 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Responden 

Variabel X 

Kualitas Produk Makanan (X1) Harga (X2) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

1 5 4 5 5 2 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 4 4 

3 4 3 4 4 4 5 5 4 

4 3 2 4 3 5 5 5 4 

5 4 4 4 4 3 4 4 4 

6 5 5 5 5 4 4 3 4 

7 5 3 5 5 3 3 4 3 

8 3 2 2 4 4 3 3 4 

9 5 3 4 5 4 4 4 5 

10 4 5 3 5 4 3 4 3 

11 4 4 3 4 5 5 4 5 

12 5 5 5 5 4 5 4 4 

13 3 3 3 4 5 4 4 4 

14 4 4 4 4 4 4 5 4 

15 4 4 3 3 4 4 4 4 

16 5 5 5 4 4 5 4 4 

17 5 5 4 5 4 4 5 5 

18 4 5 5 5 3 3 3 3 

19 2 3 2 4 3 4 3 2 

20 4 3 3 4 3 4 4 4 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 

22 3 4 4 4 4 4 4 4 

23 4 5 4 4 4 5 5 4 

24 3 3 3 3 4 4 4 4 

25 5 4 5 5 4 4 4 4 

26 4 4 4 3 3 4 3 4 

27 3 4 4 5 4 4 4 3 

28 3 3 5 5 5 5 4 5 

29 5 4 4 4 5 5 4 4 

30 4 4 3 3 3 4 4 3 

31 3 4 3 3 4 4 4 4 

32 4 5 5 4 4 4 4 4 

33 4 3 4 4 4 5 4 4 

34 5 5 4 5 4 4 3 4 

35 5 5 5 5 4 4 4 5 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

36 3 5 5 3 2 3 3 3 

37 5 5 3 3 4 5 5 5 

38 4 4 4 3 5 5 4 5 

39 5 4 4 5 4 3 3 4 

40 3 3 3 4 3 4 4 4 

41 5 5 4 5 4 4 3 3 

42 4 5 3 5 4 5 4 4 

43 5 5 4 3 4 3 4 4 

44 5 5 5 5 5 5 4 5 

45 5 4 3 5 5 5 5 5 

46 4 5 5 4 4 3 3 4 

47 3 4 3 3 4 4 5 4 

48 5 4 5 5 5 5 5 5 

49 4 5 5 4 4 4 3 4 

50 4 4 3 4 3 4 5 4 

51 5 5 4 4 5 5 5 4 

52 5 4 5 5 4 3 4 3 

53 5 5 4 5 4 5 5 5 

54 4 3 4 4 5 4 4 4 

55 4 3 3 5 3 4 4 3 

56 5 5 3 5 5 5 5 4 

57 4 4 4 4 5 5 4 5 

58 5 4 5 4 4 4 3 3 

59 4 4 5 5 3 3 3 3 

60 4 4 3 4 3 3 3 3 

61 5 4 5 5 4 3 4 4 

62 5 4 4 4 4 4 4 5 

63 4 5 5 5 4 4 5 4 

64 4 4 3 3 4 5 5 5 

65 4 5 4 5 5 4 4 4 

66 5 5 5 3 5 5 5 4 

67 4 5 5 5 4 4 4 4 

68 5 4 5 5 4 3 4 4 

69 5 5 4 5 5 4 4 4 

70 4 4 4 4 4 5 4 4 

71 4 3 3 4 5 4 4 5 

72 5 5 4 5 3 3 3 3 

73 3 4 4 5 3 4 4 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

74 4 5 5 5 4 4 5 4 

75 4 4 5 4 4 3 4 4 

76 4 5 5 3 4 5 5 4 

77 3 5 5 5 3 3 3 4 

78 3 4 5 5 5 5 5 5 

79 4 3 4 4 4 5 4 4 

80 4 5 5 5 5 5 4 4 

81 5 4 5 3 3 4 4 4 

82 3 5 4 5 5 4 5 5 

83 4 5 5 4 3 4 3 4 

84 4 5 5 5 3 3 3 3 

85 5 3 4 5 4 3 4 4 

86 4 4 4 4 4 4 4 3 

87 4 5 3 5 3 3 4 4 

88 5 5 4 4 4 5 5 4 

89 5 4 5 5 5 5 5 5 

90 4 4 4 4 5 5 4 4 

91 4 5 5 3 3 3 3 3 

92 3 3 3 4 5 4 4 5 

93 3 3 4 4 3 3 4 4 

94 5 3 4 5 4 4 4 4 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 

97 5 5 4 4 4 4 4 4 

98 3 3 3 3 5 5 4 5 

99 5 5 4 5 3 3 4 4 

100 5 4 4 5 3 4 4 3 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 



 

 

    

Responden 

Variabel X 

Tempat (X3) Promosi (X4) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 

1 4 5 4 4 5 4 4 5 

2 5 4 5 5 4 5 4 4 

3 3 4 4 3 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 

6 4 3 3 4 4 3 3 3 

7 4 4 4 4 4 4 5 4 

8 4 3 3 4 3 3 3 3 

9 5 4 4 5 5 4 4 4 

10 5 4 5 4 4 4 3 3 

11 4 4 5 4 4 4 4 4 

12 3 3 2 3 4 4 4 4 

13 4 4 5 5 4 5 4 4 

14 5 4 5 4 4 4 4 5 

15 4 4 4 3 5 4 4 4 

16 4 3 4 4 4 4 5 5 

17 5 4 4 5 4 5 5 4 

18 5 5 5 5 5 4 4 5 

19 4 5 5 5 4 4 4 3 

20 4 4 4 4 5 5 5 4 

21 5 5 5 5 4 4 4 4 

22 3 4 4 4 4 5 4 4 

23 4 4 3 3 4 4 4 4 

24 3 4 3 4 4 3 3 4 

25 5 4 4 5 4 4 4 4 

26 4 4 4 3 4 4 3 4 

27 4 4 3 4 4 4 4 4 

28 5 5 5 5 3 4 4 4 

29 5 5 5 5 3 4 4 3 

30 4 4 4 4 5 4 4 5 

31 4 4 3 4 5 4 4 4 

32 5 5 4 5 5 5 5 4 

33 4 5 5 4 4 4 5 4 

34 4 4 3 4 4 4 4 4 

35 4 5 4 5 4 5 4 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

36 5 4 5 5 3 3 4 4 

37 5 4 4 4 4 5 4 3 

38 5 5 5 5 3 4 4 4 

39 3 3 3 4 4 5 5 5 

40 3 4 4 4 4 4 4 4 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 

42 5 4 5 5 5 5 5 5 

43 5 4 4 4 3 3 3 3 

44 4 5 5 5 3 3 3 3 

45 5 5 5 5 4 4 4 4 

46 5 4 4 3 5 4 4 5 

47 5 5 4 4 4 5 4 4 

48 5 5 5 5 4 4 4 4 

49 4 4 3 5 5 5 4 5 

50 5 4 5 5 4 5 5 5 

51 4 4 4 4 3 3 3 4 

52 5 5 4 5 4 4 4 5 

53 5 4 4 4 4 4 4 4 

54 3 4 4 4 4 5 5 4 

55 4 4 3 4 4 4 3 4 

56 4 5 4 5 5 4 5 5 

57 5 4 4 4 4 4 4 4 

58 3 3 3 3 4 4 4 4 

59 5 5 5 5 4 5 5 4 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 

61 5 5 5 4 5 5 4 4 

62 4 4 5 5 5 4 4 4 

63 4 5 5 4 4 4 5 4 

64 4 4 3 3 4 5 4 4 

65 5 4 5 5 5 5 5 5 

66 5 4 4 4 4 5 4 3 

67 5 5 4 5 5 4 5 5 

68 4 4 4 4 4 5 5 5 

69 4 4 5 5 5 4 4 4 

70 4 5 4 5 5 5 4 3 

71 5 4 4 4 4 4 4 3 

72 5 5 5 5 5 5 5 5 

73 5 4 4 5 4 3 3 5 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

74 5 4 4 4 4 4 3 3 

75 5 5 4 4 3 4 4 4 

76 4 4 4 4 3 3 3 3 

77 4 5 5 5 4 4 4 4 

78 4 3 3 3 3 4 4 4 

79 5 4 4 5 4 4 4 5 

80 5 4 4 4 4 4 3 4 

81 4 4 4 3 4 4 4 4 

82 4 4 4 5 5 4 4 3 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 

85 4 4 3 4 4 4 4 4 

86 5 5 5 4 4 4 5 5 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 

88 3 3 4 4 4 4 4 4 

89 4 5 3 4 3 4 4 3 

90 5 5 5 5 3 3 4 4 

91 5 4 3 4 4 4 4 4 

92 5 5 5 5 3 3 4 4 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 

94 3 3 3 3 5 5 4 4 

95 4 4 5 5 4 5 4 3 

96 4 5 4 5 4 4 4 4 

97 5 5 4 5 4 5 5 5 

98 4 4 4 4 3 3 4 3 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 

100 4 3 4 4 4 4 3 3 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 



 

 

    

Responden 

Varibel Y 

Keputusan Pembelian (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 4 4 4 4 

2 4 4 3 4 

3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 

6 4 4 4 4 

7 4 4 4 4 

8 4 3 3 3 

9 4 4 4 4 

10 4 4 4 4 

11 4 4 4 4 

12 4 5 4 4 

13 4 4 3 4 

14 4 4 4 5 

15 4 4 3 4 

16 4 4 4 5 

17 4 4 5 5 

18 4 4 4 5 

19 4 3 4 3 

20 4 4 4 3 

21 4 4 5 5 

22 4 4 4 4 

23 4 4 4 5 

24 4 3 3 4 

25 4 5 4 4 

26 4 3 4 4 

27 4 4 4 4 

28 4 5 4 4 

29 4 5 4 4 

30 4 3 4 4 

31 4 4 3 4 

32 4 4 5 5 

33 4 4 4 4 

34 4 4 4 5 

35 4 4 5 5 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

36 4 3 4 4 

37 4 5 4 3 

38 4 4 4 4 

39 4 4 4 5 

40 4 3 4 4 

41 4 4 5 5 

42 4 4 5 5 

43 4 3 4 4 

44 4 4 5 5 

45 4 4 4 5 

46 4 4 5 4 

47 4 3 4 4 

48 4 4 5 5 

49 4 4 5 4 

50 4 4 4 5 

51 4 4 4 4 

52 4 4 4 5 

53 4 4 5 5 

54 4 4 5 4 

55 4 3 4 4 

56 4 4 5 5 

57 4 4 4 4 

58 4 4 4 4 

59 4 4 4 5 

60 4 3 4 4 

61 4 4 5 5 

62 4 4 4 5 

63 4 4 5 5 

64 4 4 4 4 

65 4 4 5 5 

66 4 4 5 4 

67 4 4 5 5 

68 4 4 5 5 

69 4 4 5 4 

70 4 4 4 5 

71 4 3 4 4 

72 4 4 5 5 

73 4 4 4 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

74 4 4 5 4 

75 4 4 4 4 

76 4 4 4 4 

77 4 4 4 4 

78 4 4 4 4 

79 4 4 4 4 

80 4 4 4 5 

81 4 4 4 4 

82 4 4 4 5 

83 4 4 5 5 

84 4 4 4 4 

85 4 4 4 4 

86 4 4 4 5 

87 4 4 4 5 

88 4 4 4 5 

89 4 4 5 5 

90 4 5 4 4 

91 4 4 4 4 

92 4 3 4 4 

93 4 4 4 4 

94 4 4 4 4 

95 4 4 4 4 

96 4 4 4 4 

97 4 4 5 5 

98 4 3 4 3 

99 4 4 5 5 

100 4 4 4 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Tabel Data Responden (Berdasarkan Jenis Kelamin) 

No Kategori Frekuensi Presentase 

1 Laki-laki 51 51% 

2 Perempuan 49 49% 

 Total 100 100% 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Tabel Data Responden (Berdasarkan Usia Responden) 

No Kategori Frekuensi Persentase 

1. 13-18 Tahun 10 10% 

2. 19-24 Tahun 75 75% 

3. 25-30 Tahun 11 11% 

4. >30 Tahun 4 4% 

 Total 100 100% 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Hasil Uji Validitas X1 (Kualitas Produk Makanan) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total_X1 

X1.1 Pearson 
Correlation 

1 .394** .367** .341** .727** 

Sig. (2-tailed) 
 

.000 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 
Correlation 

.394** 1 .424** .227* .711** 

Sig. (2-tailed) .000 
 

.000 .023 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 
Correlation 

.367** .424** 1 .312** .746** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 
 

.002 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 
Correlation 

.341** .227* .312** 1 .642** 

Sig. (2-tailed) .001 .023 .002 
 

.000 

N 100 100 100 100 100 

Total_X1 Pearson 
Correlation 

.727** .711** .746** .642** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 
 

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 



 

 

    

Hasil Uji Validitas X2 (Harga) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total_X2 

X2.1 Pearson 
Correlation 

1 .614** .467** .607** .838** 

Sig. (2-tailed) 
 

.000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 
Correlation 

.614** 1 .575** .515** .832** 

Sig. (2-tailed) .000 
 

.000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 
Correlation 

.467** .575** 1 .512** .766** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 
 

.000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 
Correlation 

.607** .515** .512** 1 .800** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 
 

.000 

N 100 100 100 100 100 

Total_X2 Pearson 
Correlation 

.838** .832** .766** .800** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 
 

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Hasil Uji Validitas X3 (Tempat) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total_X3 

X3.1 Pearson 
Correlation 

1 .491** .494** .496** .769** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 
Correlation 

.491** 1 .564** .563** .802** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 
Correlation 

.494** .564** 1 .592** .833** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 
Correlation 

.496** .563** .592** 1 .821** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total_X3 Pearson 
Correlation 

.769** .802** .833** .821** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Hasil Uji Validitas X4 (Promosi) 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 Total_X4 

X4.1 Pearson 
Correlation 

1 .534** .419** .488** .779** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X4.2 Pearson 
Correlation 

.534** 1 .620** .319** .781** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

X4.3 Pearson 
Correlation 

.419** .620** 1 .563** .823** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X4.4 Pearson 
Correlation 

.488** .319** .563** 1 .761** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total_X4 Pearson 
Correlation 

.779** .781** .823** .761** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Total_Y 

Y.1 Pearson 
Correlation 

1 -.022 -.063 .100 .497** 

Sig. (2-tailed)  .829 .536 .323 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 
Correlation 

-.022 1 .059 -.211* .294** 

Sig. (2-tailed) .829  .557 .035 .003 

N 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 
Correlation 

-.063 .059 1 .227* .598** 

Sig. (2-tailed) .536 .557  .023 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 
Correlation 

.100 -.211* .227* 1 .619** 

Sig. (2-tailed) .323 .035 .023  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total_Y Pearson 
Correlation 

.497** .294** .598** .619** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Rangkuman Hasil Uji Validitas Variabel X dan Variabel Y 

No Indikator                SIG. Keterangan 

1. X1 (Kualitas Produk Makanan) 0,642 0,197 0,000 VALID 

2. X2 (Harga) 0,800 0,197 0,000 VALID 

3. X3 (Tempat) 0,821 0,197 0,000 VALID 

4. X4 (Promosi) 0,761 0,197 0,000 VALID 

5. Y (Keputusan Pembelian) 0,619 0,197 0,000 VALID 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X1 (Kualitas Produk Makanan) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.678 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X2 (Harga) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.829 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Hasil Uji Reliabilitas X3 (Tempat) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.819 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 



 

 

    

Hasil Uji Reliabilitas X4 (Promosi) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.792 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.656 4 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Distribusi Jawaban Responden Pada Variabel Independent 

Kualitas Produk Makanan (X1) 

No Pernyataan 5 4 3 2 1 

1 Penampilan makanan dari aspek warna dan bentuk 

yang disajikan menarik 

38 42 19 1  

2 Porsi makanan sesuai dengan yang anda harapkan 40 38 20 2  

3 Aroma makanan yang disajikan menggugah selera dan 

sedap 

35 40 23 2  

4 Tekstur dari makanan yang disajikan sesuai dengan 

selera anda 

45 37 18   

Harga (X2) 

5 Harga yang dijual sesuai dengan kualitas makanan yang 

disajika 

25 49 24 2  

6 Harga yang dijual sangat terjangkau 31 45 24   

7 Harga yang dijual restoran ini lebih bagus dari harga 

restoran pesaing 

23 57 20   

8 Harga yang ditawarkan sesuai dengan porsi yang 

diharapkan 

21 60 18 1  

 

 

 

 



 

 

    

Tempat (X3) 

9 Lokasi Kava Restoran ini mudah dijangkau 47 42 11   

10 Lokasi parkir Kava Restoran ini sangat luas 36 54 10   

11 Kava Restoran memiliki penataan ruangan yang cukup 

rapi 

35 47 17 1  

12 Kava Restoran memiliki tempat yang strategis 44 45 11   

Promosi (X4) 

13 Pesan promosi sudah disampaikan dengan baik dan jelas 28 57 15   

14 Promosi yang ditawarkan menarik 31 57 12   

15 Produk yang dipromosikan sesuai dengan kondisi 

sebenarnya 

25 61 14   

16 Media promosi yang digunakan menarik perhatian 27 55 18   

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Distribusi Jawaban Responden Pada Variabel Dependen 

Keputusan Pembelian (Y) 

17 Saya membeli produk makanan atas rekomendasi 

keluarga/teman/kerabat 

 100    

18 Saya membeli produk makanan karena mengetahui 

informasi produk yang menarik 

6 80 14   

19 Saya membeli produk makanan di Kava Restoran 

karena menyukai produk 

27 67 6   

20 Saya membeli produk makanan di Kava Restoran 

karena sesuai dengan keinginan 

37 58 5   

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Hasil Analisis Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.546 .479  5.318 .000 

Total_X1 .358 .015 .720 24.195 .000 

Total_X2 .150 .015 .307 10.213 .000 

Total_X3 .111 .015 .217 7.169 .000 

Total_X4 .221 .017 .399 12.841 .000 

a. Dependent Variable: Total_Y 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 



 

 

    

Hasil Uji Koefisien Regresi Secara Parsial (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.546 .479  5.318 .000 

Total_X1 .358 .015 .720 24.195 .000 

Total_X2 .150 .015 .307 10.213 .000 

Total_X3 .111 .015 .217 7.169 .000 

Total_X4 .221 .017 .399 12.841 .000 

a. Dependent Variable: Total_Y 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Hasil Uji Koefisien Regresi Secara Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regression 112.774 4 28.193 266.070 .000b 

Residual 10.066 95 .106   

Total 122.840 99    

a. Dependent Variable: Total_Y 
b. Predictors: (Constant), Total_X4, Total_X1, Total_X2, Total_X3 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .958a .918 .915 .326 

a. Predictors: (Constant), Total_X4, Total_X1, Total_X2, Total_X3 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

Nilai Mean Dari Butir Pernyataan Seluruh Variabel 

Pernyataan Mean X1 Mean X2 Mean X3 Mean X4 Mean Y 

1 4.17 3.97 4.36 4.13 4 

2 4.16 4.07 4.26 4.19 3.92 

3 4.08 4.03 4.16 4.11 4.21 

4 4.27 4.01 4.33 4.09 4.32 

Mean Variabel 4.17 4.02 4.28 4.13 4.11 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

 

Menu Digital Kava Restoran 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

 

 

Menu Digital Kava Restoran 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 



 

 

    

 

 

Menu Digital Kava Restoran 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 



 

 

    

 

 

Menu Digital Kava Restoran 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 



 

 

    

 

Menu Digital Kava Restoran 

(Sumber : Data Primer diolah tahun 2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

    

Lampiran 03, Dokumentasi 

 

Mini Bar at Kava Restoran 

(Sumber : Dokumentasi Pribadi) 

 



 

 

    

 

Kava Restoran 

(Sumber : Dokumentasi Pribadi) 

 



 

 

    

 

Kava Restoran 

(Sumber : Dokumentasi Pribadi) 

 

 

 



 

 

    

 

Kava Restoran (Balcony) 

(Sumber : Dokumentasi Pribadi) 

 

 

Kava Restoran (Balcony) 

(Sumber : Dokumentasi Pribadi) 
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