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ABSTRAK 

 

 

 Gamplong Studio Alam Sleman merupakan destinasi wisata buatan yang 

menyajikan berbagai macam spot foto. Berbagai macam spot foto dan aktivitas di 

tempat wisata tersebut diunggah pada media sosial instagram @gamplong_studio 

dan youtube @gamplong_studio. Selain itu terdapat berbagai macam website 

seperti @sumberrahayusid.sleman.go.id yang memberikan informasi mengenai 

GAmplong Studio Alam Sleman. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

apakah media sosial mempunyai peran terhadap minat kunjung wisatawan. Oleh 

sebab itu, penelitian ini mengambil judul "Peran Media Sosial Terhadap Minat 

Kunjung Wisata di Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta."  

 Metode dalam penelitian ini adalah deskripstif kuantitatif. Pengambilan 

sampel menggunakan teknik random sampling dimana sampel diambil secara acak 

tanpa adanya ciri-ciri khusus. Sampel yang diambil sebanyak 100 responden yang 

sedang atau telah berkunjung ke Gamplong Studio Alam Sleman. Pengumpulan 

data menggunakan kuesioner teknik skala likert. Analisis data menggunakan 

analisis deskriptif, regresi linier berganda, uji asumsi klasik dan uji hipotesis.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang simultan 

(bersama-sama) media sosial instagram (X1), Youtube (X2), Website (X3) 

terhadap minat kunjung wisatawan (Y) berdasarkan nilai F hitung > F tabel (4,882 

> 2,698) dengan nilai Adjusted R square sebesar 50,8% sedangkan sisanya 49,2% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. 

Berdasarkan hasil uji t didapatkan nilai t hitung instagram (X1) sebesar 2,535, 

nilai t hitung Youtube (X2) sebesar 1,362, nilai t hitung Website (X3) sebesar 

0,635. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel yang mendominasi adalah 

variabel Instagram (X1) maka dapat disimpulkan bahwa Ha2 diterima dan Ho2 

ditolak. 

Kata kunci: Instagram, Youtube, Website, Minat Kunjung  
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ABSTRACT 

 

 

 Gamplong Studio Alam Sleman is a man-made tourist attraction with a 

variety of photo opportunities. Various photo opportunities and activities at these 

tourist destinations are shared on social media platforms Instagram 

@gamplong_studio and YouTube @gamplong_studio. There are also websites 

that provide information on Gamplong Studio Alam Sleman, such as 

@sumberrahayusid.sleman.go.id. The purpose of this research is to examine 

whether social media plays a role in the interests of visiting tourists. As a result, 

the title of this study was "The Role of Social Media on Interest in Visiting Tours 

at Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta." 

 This study employs a quantitative descriptive strategy. The sampling 

technique utilised was random sampling, in which samples were collected at 

random without regard for any unique characteristics. A total of 100 respondents 

who were visiting or had visited Gamplong Studio Alam Sleman were sampled. 

Using a Likert scale approach questionnaire to collect data. Descriptive analysis, 

multiple linear regression, the classical assumption test, and hypothesis testing 

were utilised to analyse the data. 

 The results showed that there was a simultaneous (joint) effect of social 

media Instagram (X1), Youtube (X2), and Website (X3) on tourist interest in 

visiting (Y) based on the value of F count > F table (4,882>2,698) with Adjusted 

R value. square of 50.8 percent, while the remaining 49.2 percent is influenced by 

other variables not included in this study. According to the t-test results, the t-

count on Instagram (X1) is 2.535, the t-count on Youtube (X2) is 1.362, and the t-

count on the website (X3) is 0.635. As a result, the Instagram variable (X1) is the 

dominant variable, and Ha2 is accepted while Ho2 is rejected. 

Keywords: Instagram, Youtube, Website, Visiting of Interest 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Media elektronik merupakan salah satu jenis media yang digunakan 

untuk membagikan informasi ataupun memasarkan produk barang 

maupun jasa. Media elektronik semakin banyak dipilih oleh para pebisnis 

maupun seorang yang berwirausaha karena dianggap lebih mudah untuk 

memasarkan produknya serta biaya yang dikeluarkan cukup terjangkau 

daripada memasarkan melalui media cetak. Selain itu sebagian 

masyarakat sudah banyak yang menggunakan media eletronik, sehingga 

mereka dapat menerima informasi apapun melalui media elektronik.  

Model pemasaran saat ini yang didominasi dengan media 

elektronik salah satunya dengan menggunakan media sosial. Media sosial 

yang paling banyak digunakan adalah instagram. Instagram merupakan 

salah satu layanan untuk berbagi foto maupun video serta menerapkan 

filter digital dan membagikannya ke berbagai layanan jejaring sosial 

lainnya. Instagram adalah salah satu media sosial yang diluncurkan pada 

tahun 2010, namun penggunanya masih sedikit. Memasuki tahun 2014 

pengguna instagram mencapai 300 juta pengguna sampai mengalahkan 

pengguna twitter. Pada tahun 2015 sampai sekarang instagram adalah 

salah satu media sosial yang paling terkenal dalam jejaring sosial.  

―Jumlah pengguna capai 300 juta, Instagram kalahkan Twitter. 

Media sosial berbagi foto Instagram ternyata lebih banyak penggunanya 

daripada Twitter. Hingga saat ini pengguna aktif dari media sosial 
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berbagi foto yang dikembangkan Facebook tersebut telah mencapai 300 

juta. Padahal pada September 2013 yang lalu, pengguna instagram hanya 

seekitar 150 juta saja.‖ (sumber:http://www.indoberita.com/jumlah-

pengguna-capai-300-juta-instagram-kalahkan-twitter/7823/.) 

 

Ada beberapa keunggulan dari media sosial instagram seperti dapat 

meng-upload foto maupun video dengan menggunakan fitur-fitur yang 

tersedia, membuat dan mempromosikan konten-konten baru, membuat 

narasi, dan dapat mengetahui berbagai informasi produk yang telah 

diunggah oleh penggunanya. Salah satu fungsi instagram yaitu untuk 

mengetahui produk destinasi wisata. Pengguna instagram dapat melihat 

foto, video maupun story yang telah diunggah. Selain itu pengguna 

instagram dapat mudah untuk menghubungi admin melalui direct 

massage atau langsung melalui link yang tersedia. Salah satu contohnya 

instagram Gamplong Studio. Didalam profil instagram Gamplong Studio 

Alam Sleman terdapat berbagai macam akses untuk melihat konten 

youtube, komunikasi dengan admin melalui whatsapp maupun melihat 

lokasi Gamplong Studio Alam Sleman. Hal ini memudahkan pengguna 

instagram dalam meng-explore destinasi wisata Gamplong Studio Alam 

Sleman.  

Gamplong Studio Alam Sleman terletak di Desa Sumberrahayu 

Kecamatan Moyudan Kabupaten Sleman Yogyakarta. Jaraknya sekitar 

16km dari pusat Kota Yogyakarta. Gamplong Studio Alam Sleman 

merupakan salah satu ikon wisata baru di Yogyakarta. Tempat ini sering 

mendapat julukan Mini Hollywood karena didalamnya terdapat berbagai 

bangunan unik. Gamplong Studio Alam Sleman dibangun atas inisiatif 

http://www.indoberita.com/jumlah-pengguna-capai-300-juta-instagram-kalahkan-twitter/7823/
http://www.indoberita.com/jumlah-pengguna-capai-300-juta-instagram-kalahkan-twitter/7823/
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dari seorang pengusahan sukses pendiri Mustika Ratu Group yaitu 

Mooryati Soedibyo pada akhir tahun 2017. Awalnya studio ini dibangun 

hanya untuk keperluan shooting film yang berjudul Sultan Agung the 

Untold Story, yang di sutradarai oleh Hanung Bramantyo. Setelah selesai 

pembuatan film tersebut Mooryati Soedibyo menyerahkan tempat 

tersebut kepada pemerintah Kabupaten Sleman. Hingga pada tahun 2018 

tempat ini diresmikan langsung oleh Presiden Joko Widodo sebagai 

destinasi wisata di Yogyakarta dan harapannya dapat meningkatkan 

perekonomian masyarakat di daerah Gamplong dan sekitarnya.  

Ada beberapa keunggulan dari Gamplong Studio Alam Sleman 

yang menjadi daya tarik wisatawan. Selain merupakan lokasi shooting 

dari film Sultan Agung the Untold Story, Gamplong Studio Alam Sleman 

juga dijadikan sebagai lokasi shooting film Bumi Manusia yang 

disutradarai oleh Hanung Bramantyo dan berhasil ditonton oleh jutaan 

orang. Selain itu kawasan Gamplong Studio Alam Sleman di-setting 

seperti kehidupan bangsa Indonesia pada abad ke 16 dan 17, dimana 

terdapat Gerbang Keraton Kerajaan Mataram, Pendopo Alit Keraton 

Karta, Pendopo Ageng Keraton Karta, Benteng Batavia, Kawasan 

Kampung Mataram hingga Kampong Pecinan. Suatu objek wisata dapat 

maju dan berkembang dengan pesat serta dapat menarik minat kunjung 

wisatawan tentunya didasari dengan pemasaran yang baik dari 

pengelolanya. Pemasaran khususnya didunia pariwisata merupakan cara 

dimana sebuah objek wisata harus dapat dikenal dan diketahui oleh 
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masyarakat luas, dan metode pemasaran harus dipilih dan diterapkan agar 

objek wisata tersebut dapat memperlihatkan produk keunggulannya, 

sehingga menjadi daya tarik tersendiri bagi wisatawan untuk 

mengunjungi destinasi wisata tersebut. Karena adanya perkembangan 

teknologi yang sangat pesat dan hampir seluruh mayarakat menjadi 

pengguna, maka hal ini memudahkan pengelola dalam memberikan 

informasi atau memasarkan tempat wisatanya melalui internet.   

Pemasaran pada sebuah objek wisata dengan memanfaatkan 

internet seperti situs website, media sosial seperti instagram atau youtube 

sangat dibutuhkan bagi pengelola, karena masyarakat luas dapat 

mengetahui infomasi melalui jejaring sosial tersebut. Sebelumnya 

Gamplong Studio Alam Sleman belum terlalu diketahui keberadaannya 

oleh masyarakat luas. Sehingga dengan adanya media sosial pihak 

pengelola berinisiatif untuk memasarkannya melalui media sosial. 

Pengelola objek wisata dapat membagikan detail informasi mengenai 

objek wisata tersebut, membagikan foto maupun video agar masyarakat 

tertarik untuk mengunjunginya. Dapat ditemukan dari sebuah penelitian 

bahwa instagram sangat berperan penting dalam peningkatan jumlah 

kunjungan wisatawan di Gamplong Studio Alam Sleman, karena 

masyarakat melihat beberapa foto, video, maupun story dari instagram 

Gamplong Studio Alam Sleman. Namun, tidak sedikit juga masyarakat 

yang mengetahui Gamplong Studio Alam Sleman dari situs website 

Gamplong Studio Alam Sleman. Pada situs website Gamplong Studio 
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Alam Sleman masyarakat dapat melihat secara detail tentang informasi 

yang ada di Gamplong Studio Alam Sleman mulai dari fasilitas, harga 

tiket masuk, rute menuju objek wisata dan lain sebagainya. Berdasarkan 

uraian diatas dapat disimpulkan bahwa terdapat minat dari masyarakat 

luas sehingga menyebabkan perubahan kunjungan yang signifikan di 

Gamplong Studio Alam Sleman dikarenakan adanya pemasaran melalui 

media sosial, maka peneliti mengambil judul penelitian “peran media 

sosial terhadap minat kunjung wisatawan di Gamplong Studio Alam 

Sleman Yogyakarta”.  

B. Rumusan Masalah  

Pemasaran pada era digital menjadi susuatu yang umum atau wajib 

dilakukan oleh perusahaan dalam rangka untuk memperkenalkan produk, 

meningkatkan penjualan melalui media promosi. Dalam dunia pariwisata 

peran media sosial sangat membantu destinasi untuk meningkatkan tingkat 

kunjungan wisatawan. Berbagai bentuk media sosial yang umumnya 

dipergunakan untuk keperluan tersebut antara lain: instagram, youtube, 

website, dan lain sebagainya. Berdasarkan dari latar belakang penelitian, 

maka identifikasi masalah yang dirumuskan dalam penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Apakah ada pengaruh secara simultan komponen media sosial yaitu 

Instagram, Youtube, Website terhadap minat kunjung wisatawan di 

Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta?  
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2. Apakah benar bahwa Instagram merupakan media sosial yang paling 

memiliki pengaruh terhadap minat kunjung wisatawan di Gamplong 

Studio Alam Sleman Yogyakarta?   

C. Batasan Masalah  

Berdasarkan latar belakang masalah dan rumusan masalah diatas, 

maka penelitian ini memfokuskan pada pembahasan mengenai peran 

media sosial Instagram, Youtube dan Website terhadap minat berkunjung 

di Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta.  

D. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka dapat diketahui tujuan 

penelitian yang akan dicapai yaitu:  

1. Untuk Mengetahui apakah ada pengaruh secara simultan komponen 

media sosial yaitu Instagram, Youtube dan Website terhadap minat 

kunjung wisatawan di Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta?  

2. Untuk mengetahui apakah benar bahwa Instagram merupakan media 

sosial yang paling memiliki pengaruh terhadap minat kunjung 

wisatawan di Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta?   

E. Manfaat Penelitian  

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi tambahan 

mengenai peran media sosial terhadap minat kunjung wisatawan di 

Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta. Selain itu, penelitian ini 
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diharapkan dapat dijadikan referensi untuk penelitian selanjutnya yang 

akan meneliti dengan topik yang berkaitan.  

2. Manfaat Praktis  

a. Penelitian ini diharapkan dapat dipergunakan sebagai literatur 

bagi mahasiswa atau pihak lain yang ingin melakukan penelitian 

lebih lanjut serta memperluas ilmu pengetahuan khususnya 

mengenai peran media sosial terhadap minat berkunjung 

wisatawan. 

b. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan untuk lebih 

meningkatkan pemanfaatan media sosial terutama instagram agar 

dapat menambah minat berkunjung wisatawan.  

c. Penelitian ini diharapkan dapat menambah ilmu pengetahuan serta 

pemahaman dalam peran media sosial instagram terhadap minat 

berkunjung wisatawan.  
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