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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, peneliti dapat menarik 

kesimpulan sebagai berikut:  

1. Berdasarkan uji f variabel X (media sosial) secara bersama-sama 

berpengaruh positif terhadap variavel Y (minat kunjung). Dapat 

diketahui bahwa nilai hasil uji f hitung adalah sebesar 4,882 dan f tabel 

sebesar 2,69, artinya f hitung > f tabel dan tunngkat signifikan 0,003 < 

0,05. Dengan demikian hipotesis Ha1 diterima dan Ho1 ditolak, yang 

artinya bahwa media sosial (instagram, youtube dan website) memiliki 

pengaruh secara simultan terhadap minat kunjung wisatawan di 

Gamplong Studio Alam Sleman Yogyakarta.  

2. Berdasarkan uji t Hipotesis (Ha2) diterima yang berbunyi benar bahwa 

Instagram merupakan media sosial yang paling memiliki pengaruh 

terhadap minat kunjung wisatawan di Gamplong Alam Studio Sleman 

Yogyakarta dan hipotesis (Ho2) ditolak yang berbunyi tidak benar 

bahwa Instagram merupakan media sosial yang paling memiliki 

pengaruh terhadap minat kunjung wisatawan di Gamplong Alam Studio 

Sleman Yogyakarta. Dengan hasil nilai thitung Instagram lebih besar 

dibandingkan dengan variabel Youtube dan Website (2,535 > 1,362 > 

0,635). Konten Instagram yang paling banyak diminati oleh wisatawan 
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adalah konten video atau reels. Hal ini dapat dilihat dari likes atau tanda 

suka yang ada pada berbagai konten video lebih banyak dari likes yang 

ada pada konten foto.  

3. Nilai R Square sebesar 0,508 atau 50,8% yang berarti bahwa variabel 

Instagram (X1), Youtube (X2), Website (X3) berpengaruh sebesar 51% 

terhadap variabel Minat Kunjung (Y). Sehingga sisanya sebanyak 49% 

dipengaruhi oleh faktor lain. Faktor lain yang mempengaruhi eperti 

minat kunjung wisatawan karena Gamplong Studio Alam Sleman 

Yogyakarta merupakan destinasi wisata yang sering dibuat shooting 

film atau sering didatangi oleh artis-artis Indonesia. Selain itu, terdapat 

beberapa faktor lain yang tidak dijelaskan oleh peneliti.  

B. Saran  

Dalam penelitin ini terbukti bahwa pengguna aktif media sosial berupa 

Instagram, Youtube maupun Website dapat mempengaruhi minat kunjung 

wisatawan, dari hasil tersebut maka terdapat beberapa saran yang dapat 

digunakan pengelola Gamplong Studio Alam Sleman untuk meningkatkan 

minat kunjung wisatawan:  

1. Pengelola dapat memanfaatkan peluang ini dengan baik, seperti lebih 

membuat konten foto maupun video yang lebih menarik sehingga dapat 

diunggah di media sosial.  

2. Pengelola harus mempertahankan media sosial instagram, karena 

instagram merupakan salah satu media yang paling digunakan oleh 

masyarakat, sedangkan untuk youtube lebih ditingkatkan lagi dengan 
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cara membuat berbagai konten video yang lebih menarik, dan untuk 

website lebih baik Gamplong Studio Alam Sleman membuat situs 

website resminya agar lebih mempermudah wisatawan untuk mencari 

berbagai informasi mengenai destinasi wisata Gamplong Studio Alam 

Sleman Yogyakarta.  

3. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan judul media sosial, jenis 

media sosial yang diteliti berupa instagram, youtube, dan website. 

Diharapkan untuk penelitian selanjutnya peneliti dapat menggunakan 

jenis media sosial yang berbeda untuk mengukur dampak media sosial 

yang lainnya.  
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LAMPIRAN 1  

SURAT IZIN PENELITIAN  

 

  



 

 

 

 

LAMPIRAN 2  

SURAT IZIN BALASAN PENELITIAN  

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN 3  

KUESIONER PENELITIAN  

 

PERAN MEDIA SOSIAL TERHADAP MINAT KUNJUNG WISATAWAN 

DI STUDIO ALAM GAMPLONG YOGYAKARTA 

 

Responden Yth,  

Saya Elsa Yunika Rahmawati mahasiswi STP AMPTA Yogyakarta yang sedang 

melakukan penelitian untuk menyelesaikan skripsi dengan judul Peran Media 

Sosial Terhadap Minat Kunjung Wisatawan di Studio Alam Gamplong 

Yogyakarta. Saya mohon kesediaan dan partisipasi responden untuk mengisi 

kuisioner ini dengan dengan baik dan apa adanya. Atas kesediaan dan 

kerjasamanya, saya ucapkan terimakasih.  

 

Hormat saya, 

 

Elsa Yunika Rahmawati 

418100559 

  



 

 

 

 

Petunjuk Pengisian:  

1. Berilah tanda (√) pada jawaban yang dipilih.  

2. Pilihlah jawaban yang anda anggap paling sesuai dengan keadaan yang 

sebenarnya.  

3. Adapun alternative jawabannya adalah:  

 SS  = Sangat Setuju  

 S  = Setuju  

 TS  = Tidak Setuju  

 STS  = Sangat Tidak Setuju  

Data Responden 

1. Nama  Email   = 

2. Nama Responden  =  

3. Usia    =  

4. Asal Kota   =  

5. Jenis Kelamin  

( ) Laki-laki  ( ) Perempuan  

6. Pengguna aktif media sosial Instagram  

( ) Ya   (  ) Tidak  

7. Frekwensi mengakses Instagram dalam sehari  

(  ) < 1 Jam  ( ) 1-2 Jam  

( ) 2-3 Jam  (  ) > 3 Jam  

 



 

 

 

 

8. Lama menggunakan Instagram  

(  ) < 1 Tahun  ( ) 1-2 Tahun  

(  ) 2-4 Tahun  ( ) > 4 Tahun  

9. Pengguna aktif media sosial youtube  

(  ) Ya   ( ) Tidak  

10. Frekwensi mengakses Youtube dalam sehari  

(  ) < 1 Jam  ( ) 1-2 Jam  

( ) 2-3 Jam  (  ) > 3 Jam  

11. Lama menggunakan Youtube  

(  ) < 1 Tahun  ( ) 1-2 Tahun  

(  ) 2-4 Tahun  ( ) > 4 Tahun  

12. Pengguna aktif Website  

(  ) Ya   ( ) Tidak  

13. Frekwensi mengakses Website dalam sehari  

(  ) < 1 Jam  ( ) 1-2 Jam  

( ) 2-3 Jam  (  ) > 3 Jam  

14. Lama menggunakan Website 

(  ) < 1 Tahun  ( ) 1-2 Tahun  

(  ) 2-4 Tahun  ( ) > 4 Tahun  

 

 

 

 

 



 

 

 

 

KUESIONER MELALUI GOOGLE FORM  

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

LAMPIRAN 4  

HASIL PENELITIAN VARIABEL INSTAGRAM (X1) YOUTUBE (X2) 

WEBSITE (X3) DAN VARIABEL MINAT KUNJUNG WISATAWAN (Y) 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN 5 

HASIL OLAH DATA SPSS  

Uji validitas X1 Instagram  

Correlations 

 x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 totalx1 

x1.1 Pearson Correlation 1 .499
**

 .171 .284 .323 .704
**

 

Sig. (2-tailed)  .005 .368 .128 .081 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

x1.2 Pearson Correlation .499
**

 1 .259 .560
**

 -.024 .757
**

 

Sig. (2-tailed) .005  .167 .001 .901 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

x1.3 Pearson Correlation .171 .259 1 .180 .318 .528
**

 

Sig. (2-tailed) .368 .167  .340 .086 .003 

N 30 30 30 30 30 30 

x1.4 Pearson Correlation .284 .560
**

 .180 1 .180 .725
**

 

Sig. (2-tailed) .128 .001 .340  .341 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

x1.5 Pearson Correlation .323 -.024 .318 .180 1 .509
**

 

Sig. (2-tailed) .081 .901 .086 .341  .004 

N 30 30 30 30 30 30 

totalx1 Pearson Correlation .704
**

 .757
**

 .528
**

 .725
**

 .509
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .000 .004  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji validitas X2 Youtube  

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTALX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .620
**

 .373
*
 .087 .774

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .042 .648 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation .620
**

 1 .706
**

 .193 .849
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .307 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation .373
*
 .706

**
 1 .386

*
 .799

**
 

Sig. (2-tailed) .042 .000  .035 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation .087 .193 .386
*
 1 .517

**
 

Sig. (2-tailed) .648 .307 .035  .003 

N 30 30 30 30 30 

TOTALX2 Pearson Correlation .774
**

 .849
**

 .799
**

 .517
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .003  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 



 

 

 

 

Uji validitas X3 Website  

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 TOTALX3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .551
**

 .635
**

 .848
**

 

Sig. (2-tailed)  .002 .000 .000 

N 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation .551
**

 1 .525
**

 .839
**

 

Sig. (2-tailed) .002  .003 .000 

N 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation .635
**

 .525
**

 1 .846
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .003  .000 

N 30 30 30 30 

TOTALX3 Pearson Correlation .848
**

 .839
**

 .846
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji validitas variabel Y Minat Kunjung  

 

 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 TOT

ALY 

Y1 Pearso

n 

Correl

ation 

1 .64

4
**

 

.45

5
*
 

.22

9 

-

.06

3 

.08

1 

.21

4 

.46

3
**

 

.42

1
*
 

.616
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

 .00

0 

.01

1 

.22

4 

.74

1 

.67

0 

.25

6 

.01

0 

.02

0 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearso

n 

Correl

ation 

.64

4
**

 

1 .65

4
**

 

.37

3
*
 

.18

4 

.11

1 

.23

0 

.47

2
**

 

.27

9 

.691
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

.00

0 

 .00

0 

.04

2 

.33

0 

.55

8 

.22

2 

.00

8 

.13

6 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearso

n 

Correl

ation 

.45

5
*
 

.65

4
**

 

1 .45

5
*
 

.38

0
*
 

.38

3
*
 

.50

8
**

 

.41

2
*
 

.46

7
**

 

.807
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

.01

1 

.00

0 

 .01

1 

.03

8 

.03

7 

.00

4 

.02

4 

.00

9 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



 

 

 

 

Y4 Pearso

n 

Correl

ation 

.22

9 

.37

3
*
 

.45

5
*
 

1 .50

3
**

 

.24

9 

.31

9 

.19

3 

.42

1
*
 

.663
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

.22

4 

.04

2 

.01

1 

 .00

5 

.18

5 

.08

6 

.30

8 

.02

0 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearso

n 

Correl

ation 

-

.06

3 

.18

4 

.38

0
*
 

.50

3
**

 

1 .34

2 

.34

3 

-

.03

7 

.00

0 

.451
*
 

Sig. 

(2-

tailed) 

.74

1 

.33

0 

.03

8 

.00

5 

 .06

4 

.06

3 

.84

7 

1.0

00 

.012 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y6 Pearso

n 

Correl

ation 

.08

1 

.11

1 

.38

3
*
 

.24

9 

.34

2 

1 .46

1
*
 

.30

8 

.45

8
*
 

.585
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

.67

0 

.55

8 

.03

7 

.18

5 

.06

4 

 .01

0 

.09

8 

.01

1 

.001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y7 Pearso

n 

Correl

ation 

.21

4 

.23

0 

.50

8
**

 

.31

9 

.34

3 

.46

1
*
 

1 .35

3 

.42

5
*
 

.648
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

.25

6 

.22

2 

.00

4 

.08

6 

.06

3 

.01

0 

 .05

6 

.01

9 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y8 Pearso

n 

Correl

ation 

.46

3
**

 

.47

2
**

 

.41

2
*
 

.19

3 

-

.03

7 

.30

8 

.35

3 

1 .38

6
*
 

.618
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

.01

0 

.00

8 

.02

4 

.30

8 

.84

7 

.09

8 

.05

6 

 .03

5 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y9 Pearso

n 

Correl

ation 

.42

1
*
 

.27

9 

.46

7
**

 

.42

1
*
 

.00

0 

.45

8
*
 

.42

5
*
 

.38

6
*
 

1 .674
**

 

Sig. 

(2-

tailed) 

.02

0 

.13

6 

.00

9 

.02

0 

1.0

00 

.01

1 

.01

9 

.03

5 

 .000 



 

 

 

 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOT

ALY 

Pearso

n 

Correl

ation 

.61

6
**

 

.69

1
**

 

.80

7
**

 

.66

3
**

 

.45

1
*
 

.58

5
**

 

.64

8
**

 

.61

8
**

 

.67

4
**

 

1 

Sig. 

(2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.01

2 

.00

1 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji reliabilitas x1  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.658 5 

 

Uji reliabilitas x2  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.699 4 

 

 

 

Uji reliabilitas x3  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.793 3 

 

Uji reliabilitas y  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.814 9 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN 6 

UJI ASUMSI KLASIK, ANALISIS REGRESI BERGANDA DAN UJI 

HIPOTESIS  

 

1. Uji Normalitas  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardiz

ed Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. 

Deviation 

2.74305719 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .081 

Positive .051 

Negative -.081 

Test Statistic .081 

Asymp. Sig. (2-tailed) .101
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

2. Uji Multikolinieritas  

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. 

Error 

Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 24.512 2.600  9.426 .000   

Instagram .377 .149 .285 2.535 .013 .718 1.394 

Youtube .222 .163 .152 1.362 .176 .723 1.384 

Website -.137 .215 -.065 -.635 .527 .850 1.177 

a. Dependent Variable: Minat Kunjung 

 

3. Uji Auto Korelasi  

Model Summary
b
 

Mod

el 

R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .364
a
 .132 .105 2.786 1.833 

a. Predictors: (Constant), Website, Youtube, Instagram 

b. Dependent Variable: Minat Kunjung 

 

 

 



 

 

 

 

4. Uji Analisis Linier Berganda  

Coefficients
a
 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. 

Error 

Beta 

1 (Constant) 24.512 2.600  9.426 .000 

Instagram .377 .149 .285 2.535 .013 

Youtube .222 .163 .152 1.362 .176 

Website -.137 .215 -.065 -.635 .527 

a. Dependent Variable: Minat Kunjung 

 

5. Uji F  

ANOVA
a
 

Model Sum of 

Squares 

df Mean Square F Sig. 

1 Regression 113.648 3 37.883 4.882 .003
b
 

Residual 744.912 96 7.759   

Total 858.560 99    

a. Dependent Variable: Minat Kunjung 

b. Predictors: (Constant), Website , Youtube, Instagram 

 

6. Uji t 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 24.512 2.600  9.426 .000 

Instagram .377 .149 .285 2.535 .013 

Youtube .222 .163 .152 1.362 .176 

Website -.137 .215 -.065 -.635 .527 

a. Dependent Variable: Minat Kunjung 

 

7. Uji Koefisien Determinasi R2 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .723
a
 .523 .508 2.423 

a. Predictors: (Constant), Website , Youtube, Instagram 

 

 

  



 

 

 

 

LAMPIRAN 7 

FOTO-FOTO  
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