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ABSTRAK 

Penggunaan media sosial saat ini telah berkembang begitu pesat. Penggunaan 

media sosial memberikan kemudahan dalam mengakses informasi yang 

dibutuhkan. Media sosial sering dijadikan sarana untuk saling berbagi, bertukar 

foto, data dan dokumen lainnya. Media sosial juga dapat digunakan sebagai 

sarana promosi  produk/jasa. Salah satu media social yang sering digunakan 

adalah instagram. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana 

pengaruh media sosial instagram @ratubokopark  terhadap minat berkunjung 

wisatawan di Candi Ratu Boko. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode Kuantitatif Deskriptif. Pengumpulan data diperoleh dengan cara 

membagikan data secara online yang dapat diakses langsung oleh followers akun 

@ratubokopark. Populasi dalam penelitian ini adalah followers akun 

@ratubokopark yang diketahui berjumlah 52.000. Sampel yang digunakan  

sebanyak 100 responden dari keseluruhan jumlah followers akun @ratubokopark 

menggunakan teknik random sampling. Penelitian ini menggunakan Uji Regresi 

Linear Sederhana sebagai teknis analisis data. Berdasarkan Uji T penelitian ini 

menunjukan nilai sig pengaruh X terhadap Y sebesar 0.000 < 0.005 dan nilai 

thitung  5,641 > ttabel 1,661. Sehingga didapatkan bahwa H0 ditolak dan Ha  diterima. 

Hal ini berarti terdapat pengaruh signifikan antara media sosial instagram 

@ratubokopark (X) terhadap minat berkunjung wisatawan. Koefisien determinasi 

menunjukan pada nilai R square yaitu 0,245  berarti korelasi antara variabel X 

terhadap variabel Y adalah sebesar 24,5%. 

 

Kata Kunci : Media sosial, Instagram, Minat Berkunjung 
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ABSTRACT 

Social media user’s nowadays are growing by leaps. Using social media helps 

user to access information easier. Social media usually being used for 

sharing,exchange photo,document,data etc. And also, Social Media can be used 

for promoting some products/services. One of the most used social media is 

Instagram. Purposes of this research is to knowing the Effect of Social Media 

Instagram of @ratubokopark on interest’s of tourist at Ratu Boko Temple. 

Method that carried out to the research is Quantitative Descriptive Methodology. 

Data colletion is obtained by sharing the data online that can be access by 

followers of @ratubokopark account. Population of the data is followers of 

@ratubokopark account that is known as now around 52.000 followers. Data 

sampling that is used will be 100 respondent out of whole followers on 

@ratubokopark account, using random sampling method. This research using 

simple linear regression test for the analytic data technique. Based on the results 

of T test this research showed a sig  0.000 < 0.005 and t value of 5,641 > 1,661. 

Which means H0 rejected and Ha accepted.This means that there is a significant 

effect between Social Media Instagram @ratubokopark on visiting interest.The 

coefficient determinant shows that the value of R square is 0,245 means the 

correlation between variable x to variabel Y is 24,5%. 

Keywords : Social Media, Instagram, visitting interest 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Pariwisata merupakan sektor unggulan yang mampu menggerakan 

sektor industri lainnya, oleh sebab itu sektor ini juga disebut sebagai penggerak 

ekonomi dan sebagai sumber utama devisa negara. Menurut data Badan Pusat 

Statistik (BPS) tahun 2019 tercatat sekitar 16 juta wisatawan mancanegara 

telah berkunjung ke Indonesia, hal ini menunjukan bahwa Indonesia sebagai 

negara yang memiliki kekayaan atraksi wisata yang tersebar di wilayah 

nusantara. Sebaran atraksi tersebut juga didasarkan pada aspek keindahan, 

keunikan dan keragaman yang melekat pada suatu perwilayahan. Oleh sebab 

itu kondisi dan status perwilayahan tersebut disebut sebagai destinasi wisata . 

Adapun salah satu destinasi di Indonesia yang cenderung dikunjungi oleh 

wisatawan yaitu  Daerah Istimewa Yogyakarta.  

Daerah Istimewa Yogyakarta sebagai suatu kawasan yang memiliki 

beberapa destinasi wisata unggulan baik dari sisi alam maupun budayanya. 

Dalam konteks Yogyakarta sebagai kota wisata berbasis budaya ditunjukan 

dengan adanya situs peninggalan sejarah seperti Keraton Kasultanan 

Ngayogyakarta, peninggalan benteng koloni dan beberapa situs candi salah 

satunya situs Ratu Boko .  

Situs Ratu Boko merupakan situs sejarah yang diminati oleh para 

wisatawan  yang mencari keindahan sejarah peninggalan situs di Indonesia. 
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Sarana dan prasarana yang sudah memadai menjadikan kawasan ini menarik 

untuk dikunjungi. Wisatawan saat berada di Situs Ratu Boko dapat merasakan 

kedamaian sekaligus melihat pemandangan kota Yogyakarta dan Candi 

Prambanan dengan perpaduan keindahan alam Gunung Merapi. Adanya 

keindahan dan keunikan atraksi yang dimiliki Ratu boko mampu memperkaya 

pengalaman bagi para wisatawan. Pengalaman tersebut dapat mendorong 

wisatawan untuk memenuhi kebutuhan aktualisasi melalui kegiatan berswafoto 

yang diunggah kedalam media sosial. 

Media sosial merupakan media komunikasi yang dimanfaatkan oleh 

wisatawan baik sebagai sumber informasi maupun sebagai media untuk 

membagikan hasil aktivitasnya dalam bentuk teks, gambar, audio dan video. 

Peran media sosial tersebut mampu memberikan manfaat bagi wisatawan 

dalam memenuhi kebutuhan aktualisasi dan sebagai pedoman bagi calon 

wisatawan sekaligus  menciptakan minat calon wisatawan untuk berkunjung ke 

Situs Candi Ratu Boko. Pengaruh dari media sosial tersebut dapat dilihat dari 

pengguna instagram yang tertarik untuk mengunjungi Situs Ratu Boko setelah 

melihat unggahan dari Instagram, sehingga  dimanfaatkan oleh pengelola 

sebagai media untuk mempromosikan daya tarik wisatanya. Adapun Situs 

Candi Ratu Boko memiliki akun resmi instagram yaitu @ratubokopark yang 

sejak tahun 2019 telah memiliki  51.800 pengikut. Unggahan yang dimuat 

dalam laman Instagramnya meliputi berbagai kegiatan dan informasi seputar 

candi Ratu Boko. Pengaruh sosial media berbeda-beda, tetapi yang umum 
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terjadi adalah informasi yang berasal dari sosial media akan memberikan pengaruh 

terhadap minat berkunjung wisatawan. 

Minat berkunjung pada dasarnya adalah perasaan ingin mengunjungi  suatu 

destinasi yang meliputi beberapa tahapan, antara lain yaitu perhatian (attention), 

ketertarikan (interest), keingininan (desire), dan beritindak (action) atau dikenal dengan 

konsep AIDA. Demikian halnya keberadaan media sosial instagram @ratubokopark dapat 

menjadi sumber informasi dan media aktualisasi khususnya bagi calon wisatawan terkait 

minat berwisata. Namun hingga saat ini belum ada data secara lengkap yang menunjukan 

pengaruh media sosial Instagram terhadap minat kunjungan ke Situs Ratu Boko. 

Berdasarkan uraian tersebut di atas penulis tertarik untuk memilih judul “Pengaruh Media 

Sosial Instagram @Ratubokopark Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Situs  

Ratu Boko” 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang penelitian tersebut, dapat diuraikan beberapa rumusan 

masalah: 

1. Apakah media sosial instagram @ratubokopark berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat berkunjung  wisatawan di Situs Ratu Boko? 

2. Seberapa besar pengaruh media sosial instagram @ratubokopark terhadap minat 

berkunjung wisatawan ke Situs Ratu Boko? 

C.  Batasan Masalah 

Agar penelitian dapat dilakukan lebih fokus dan mendalam maka peneliti 

memandang permasalahan penelitian yang diangkat perlu dibatasi variabelnya. Oleh sebab 

itu, peneliti membatasi hanya yang berkaitan dengan “Pariwisata, Media Sosial Instagram, 

Minat Kunjungan,  dan Situs Candi Ratu Boko” 

D. Tujuan  Penelitian 
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Berdasarkan rumusan masalah tersebut, maka tujuan penelitian yang dilakukan oleh 

peneliti adalah: 

1. Untuk mengetahui pengaruh media sosial instagram terhadap minat berkunjung 

wisatawan di Situs Ratu Boko. 

2. Untuk mengetahui  besar pengaruh media sosial instagram @ratubokopark terhadap 

minat berkunjung wisatawan ke Situs Ratu Boko. 

E.  Manfaat Penelitian 

  Hasil penelitian ini diharapkan akan berguna serta bermanfaat bagi para pembaca. 

Adapun beberapa manfaat dari penelitian ini adalah: 

1.   Manfaat Teoritis 

          Secara teoritis hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat seperti 

berikut:     

a.   Memberikan kontribusi pengetahuan teoritis dan wawasan mengenai media sosial 

instagram bagi Situs Ratu Boko. 

b.   Memberikan sumbangan ilmiah dalam bidang pariwisata mengenai  pengaruh 

media sosial instagram terhadap minat kunjungan wisatawan terhadap destinasi 

wisata tersebut 

c.   Sebagai pijakan dan referensi pada penelitian-penelitian selanjutnya yang 

berhubungan dengan pengaruh media sosial Instagram di Situs  Ratu Boko 

2.   Manfaat Praktis 

          Secara praktis penelitian ini dapat bermanfaat sebagai berikut: 

          a.  Bagi Pemerintah dan Pengelola 

            Memberikan masukan bagi pemerintah setempat dan pihak pengelola dalam 

melakukan pengembangan dibidang sosial media khususnya instagram. 

b.  Bagi Peneliti 
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Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi atau pengetahuan baru 

kepada pihak-pihak yang berkepentingan dan dapat bermanfaat sebagai bahan 

perbandingan untuk penelitian selanjutnya agar dapat menyusun tugas secara lebih 

baik dan benar. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi atau 

menambah wawasan tentang media sosia instagram. 

c.   Bagi STP AMPTA Yogyakarta 

            Penelitian ini dapat dijadikan sebagai informasi dan pengetahuan yang bermanfaat 

untuk masa yang akan datang terutama bagi mahasiswa mahasiswi STP AMPTA, 

berupa penambahan ilmu untuk generasi berikutnya dan dapat menambah daftar 

kepustakaan di STP AMPTA 
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