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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah peneliti lakukan tentang 

pengaruh media sosial instagram terhadap minat berkunjung wisatawan di 

Candi Ratu Boko dengan metode penelitian kuantitatif pada akun 

@ratubokopark. Maka dapat disimpulkan bahwa: 

1.   Media sosial istagram terbukti memiliki pengaruh terhadap Minat 

Berkunjung Wisatawan. Akun instagram @ratubokopark berpengaruh 

terhadap responden karena dapat memberikan informasi-informasi 

mengenai situs ratu boko dengan pemilihan foto dan video yang 

berkualitas, jelas dan menarik perhatian. 

2.  Media sosial instagram berpengaruh positif terhadap Minat Berkunjung 

wisatawan ke Candi Ratu Boko. Darih hasil analisis menunjukan bahwa 

media sosial instagram @ratubokopark berpengaruh positif terhadap 

minat berkunjung pada alpha 5%, hal tersebut dibuktikan dengan nilai 

koefisien t hitung dengan t tabel sebesar  thitung  5,641 > ttabel 1,661 

Besarnya pengaruh diperoleh dari nilai koefisiensi determinansi sebesar 

0,245 atau 24,5%, menandakan bahwa minat berkunjung ke situs ratu 

boko dipengaruhi sebanyak 24,5% oleh akun @ratubokopark. 

Sedangkan sisanya di sebabkan oleh faktor lain. 
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B. Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka ada beberapa saran 

yang ingin penulis sampaikan. Hasil penelitian ini merupakan informasi yang 

perlu dipertimbangkan oleh perusahaan, intuisi dan akademis. 

1.   Dalam penelitian ini peneliti menggunakan media sosial instagram 

sebagai objek penelitian , diharapkan untuk peneliti selanjutnya bisa 

menggunakan media sosial yang lain agar mengetahui dampak media 

sosial tersebut di masyarakat. Jika media sosial tersebut memiliki 

pengaruh yang kuat maka hal ini bisa dimanfaatkan oleh masyarakat 

untuk sesuatu yang positif. 

2.   Hasil penelitian ini terbukti media sosial mempunyai pengaruh yang 

cukup besar dalam mempengaruhi perilaku seseorang. Oleh karena itu 

ini bisa dimanfaatkan oleh pengelola destinasi-destinasi wisata lain 

untuk lebih mengembangkan  sosial medianya agar bisa menjadi alat 

promosi yang efektif. 

3.   Akun @ratubokopark diharapkan untuk terus memberikan informasi 

mengenai situs ratu boko dengan foto yang jelas dan pesan yang 

informatif. Untuk team Digital Marketing @ratubokopark diharapkan 

untuk sering mengadakan give away yang berhadiahkan tiket masuk 

maupun tiket makan di Andrawina Resto Ratu Boko, karena hal ini 

mempunyai dampak yang baik untuk minat berkunjung wisatawan.
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LAMPIRAN 1 

SURAT PENGANTAR PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN II 

SURAT BALASAN PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN III  

KUESIONER PENELITIAN 



 
 

 

KUISIONER 

Pengaruh Media Sosial Instagram @ratubokopark Terhadap Minat 

Kunjungan Wisatawan Di Situs Ratu Boko 

 

Responden Yth, 

Saya adalah mahasiswa Usaha Perjalanan Wisata STP AMPTA Yogyakarta yang 

sedang melakukan penelitian untuk skripsi mengenai Pengaruh Media Sosial 

Instagram @ratubokopark Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan Di Situs 

Ratu Boko. Saya mohon kesedian dan partisipasi responden untuk mengisi 

kuesioner dengan baik dan apa adanya. Atas kesediaan dan kerjasamanya, saya 

ucapkan terimakasi 

Petunjuk Pengisian 

1. Beri tanda () pada jawaban yang anda pilih. 

2. Diharapkan semua pertanyaan terjawab dan tidak ada yang terlewatkan. 

3. Pilihlah jawaban yang anda anggap paling sesuai dengan keadaan 

sebenarnya. 

4. Adapun alternatif jawaban adalah: 

 SS   : Sangat Setuju 

 S     : Setuju 

 TS   : Tidak Setuju 

 STS : Sangat Tidak Setuju 

 

 



 
 

 

Data Responden 

 

1. Nama akun Instagram     : 

2. Usia           : 

3. Jenis kelamin 

  Laki-Laki    Perempuan 

4. Pengguna aktif sosial media Instagram 

  Iya     Tidak 

5. Informasi terkait Candi Ratu Boko didapat dari : 

  Rekomendasi teman/sodara 

  Media Sosial ( Istagram, Facebook, Twitter, Website, dll) 

  Lainya (Sebutkan)......... 

6. Jika jawaban dari No. 5 adalah media sosial, maka dari media sosial apa 

informasi tersebut didapat : 

              Facebook         Twitter          Lainya (Sebutkan)........ 

              Instagram         Website 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

No Pernyataan SS S TS STS 

Media Sosial Instagram @ratubokopark (X) 

Foto 

1. @ratubokopark mengunggah foto dengan kualitas 

gambar yang jelas. 

    

2. @ratubokopark mengunggah foto sesuai dengan 

kondisi sebenarnya. 

    

3  @ratubokopark konsisten dalam memuat 

informasi seputar Candi Ratu Boko. 

    

Caption 

4. @ratubokopark memberikan caption yang 

informatif. 

    

5. Caption @ratubokopark sudah disampaikan 

dengan baik dan jelas. 

    

6. Caption @ratubokopark menggunakan kalimat 

yang menarik. 

    

Hastagh 

7. Akun @ratubokopark menggunakan  hastagh (#) 

untuk mengkategorikan foto dalam kumpulan foto 

yang sama. 

    

8. Akun @ratubokopark aktif menyebarluaskan foto 

untuk menjangkau target yang lebih luas. 

    



 
 

 

Reels 

9. Reels yang diunggah  akun @ratubokopark 

menampilkan video terbaru. 

    

10. Reels yang diunggah  akun @ratubokopark 

memiliki kualitas yang jelas. 

    

11. Reels yang diunggah sesuai dengan kondisi 

sebenarnya 

    

Minat Berkunjung Wisatawan (Y) 

Perhatian 

12 Saya mengetahui Situs Ratu Boko dari media 

sosial instagram 

    

13. Saya mencari informasi lebih lanjut mengenai 

Situs Candi Ratu Boko melalui media sosial 

instagram 

    

Ketertarikan 

13. Saya tertarik untuk datang berkunjung ke Situs 

Candi Ratu Boko karena keindahan daya tariknya. 

    

14. Saya tertarik untuk berkunjung setelah melihat  

foto atau video yang diunggah oleh wisatawan 

lain. 

    

Keinginan 

15. Saya ingin mengetahui Keindahan Situs Candi 

Ratu Boko secara langsung. 

    

16. Saya ingin mengambil gambar atau video untuk 

saya unggah di media sosial. 

    

Tindakan 

17. Saya membuat agenda untuk berkunjung  ke Situs 

Ratu Boko. 

    



 
 

 

18. Saya berkeinginan mengajak relasi untuk 

berkunjung ke Situs Ratu Boko. 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN IV 

TABULASI DATA RESPONDEN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

Responden 
Media Sosial Instagram    

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

2 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 41 

3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 37 

4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 39 

5 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 42 

6 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 36 

7 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 39 

8 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 42 

9 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 38 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

12 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 42 

13 4 4 4 2 3 3 3 4 2 4 4 37 

14 3 3 2 3 2 3 2 2 2 4 2 28 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

16 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 2 30 

17 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 43 

18 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 35 

19 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 41 

20 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 39 

21 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 35 

22 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 35 

23 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

24 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 36 

25 3 2 4 3 3 3 3 3 4 3 3 34 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

28 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 36 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

31 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 41 

32 3 2 3 4 3 2 3 3 3 3 3 32 

33 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 37 

34 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 40 

35 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

36 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 31 

37 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 35 



 
 

 

38 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

40 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 35 

41 3 4 4 4 4 3 3 3 2 3 4 37 

42 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 40 

43 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 36 

44 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

46 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 36 

47 4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 37 

48 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 41 

49 3 4 4 3 2 2 4 4 4 4 4 38 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

51 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 36 

52 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 39 

53 4 3 3 3 4 4 2 4 3 4 4 38 

54 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 32 

55 4 4 3 3 3 2 4 2 3 4 3 35 

56 4 3 4 4 3 2 3 3 2 3 3 34 

57 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 38 

58 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 38 

59 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 39 

60 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3 3 30 

61 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 32 

62 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 37 

63 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 41 

64 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 40 

65 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

66 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 42 

67 3 3 3 3 3 3 3 4 2 4 4 35 

68 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 35 

69 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 36 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

72 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 38 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

74 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

75 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 35 

76 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 34 



 
 

 

77 3 2 3 3 3 3 3 4 2 1 2 29 

78 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 43 

79 3 3 3 4 2 2 4 2 2 2 4 31 

80 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 32 

81 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 42 

82 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 35 

83 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 36 

84 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 32 

85 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 35 

86 3 3 2 2 2 2 3 3 3 4 3 30 

87 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 37 

88 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

89 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 39 

90 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 40 

91 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 37 

92 1 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 35 

93 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 41 

94 4 4 2 3 3 4 4 3 2 2 2 33 

95 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 39 

96 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 40 

97 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 38 

98 3 3 3 4 3 3 2 3 3 3 3 33 

99 3 3 2 3 2 3 2 2 2 3 3 28 

100 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 37 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

Responden 

Minat Berkunjung 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 4 3 3 4 3 3 3 3 26 

3 3 4 4 3 3 3 3 3 26 

4 3 3 4 3 4 4 4 4 29 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

6 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

7 3 3 4 3 4 3 3 3 26 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

11 3 2 4 4 4 4 4 4 29 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 1 3 3 3 3 3 4 3 23 

14 3 2 4 3 3 3 4 4 26 

15 3 3 3 3 3 3 4 4 26 

16 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

17 3 3 3 3 4 4 3 4 27 

18 2 1 3 3 3 4 3 4 23 

19 4 4 4 3 4 4 3 4 30 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

21 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

23 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

24 3 3 3 3 3 3 1 1 20 

25 4 3 3 4 4 3 3 3 27 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

27 3 4 4 3 4 4 3 4 29 

28 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 3 3 3 3 3 2 2 2 21 

32 4 2 4 3 3 4 2 3 25 

33 4 2 2 3 4 2 2 3 22 

34 4 4 3 4 4 4 3 4 30 

35 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

36 2 4 3 3 3 3 4 4 26 



 
 

 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

38 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

39 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

40 3 4 4 4 4 4 3 4 30 

41 4 2 4 4 4 4 4 4 30 

42 4 3 3 3 4 3 3 4 27 

43 3 4 3 4 3 4 3 2 26 

44 3 3 4 3 3 3 3 2 24 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

46 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

47 4 4 3 2 4 4 2 2 25 

48 4 3 4 3 4 3 4 3 28 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

51 4 3 4 3 3 4 3 3 27 

52 4 4 3 3 3 3 3 3 26 

53 3 4 4 2 4 4 4 4 29 

54 1 2 4 3 3 3 3 3 22 

55 4 3 3 1 3 2 2 2 20 

56 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

57 3 3 4 4 4 3 4 3 28 

58 3 4 4 3 3 3 4 4 28 

59 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

60 4 3 3 3 4 4 3 4 28 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

62 3 3 4 3 3 3 3 3 25 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

65 4 2 4 4 3 3 4 4 28 

66 4 3 4 4 4 4 3 4 30 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

68 4 3 3 4 4 3 3 3 27 

69 2 4 4 4 4 4 2 4 28 

70 3 4 3 4 4 4 4 4 30 

71 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

72 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

75 4 4 4 4 4 4 3 4 31 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

76 3 4 3 3 3 3 3 3 25 

77 4 2 2 3 4 4 4 4 27 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

79 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

80 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

81 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

82 3 3 3 4 4 4 3 2 26 

83 4 4 4 3 4 4 4 3 30 

84 2 2 3 3 4 4 4 4 26 

85 3 3 4 4 4 3 4 3 28 

86 2 2 3 2 3 3 2 3 20 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

88 3 3 4 3 4 3 4 3 27 

89 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

90 2 4 4 4 4 4 4 4 30 

91 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

92 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

93 4 3 3 3 4 4 4 4 29 

94 3 4 3 3 3 3 3 2 24 

95 4 3 4 4 4 4 4 3 30 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

97 4 4 4 4 4 3 3 4 30 

98 1 2 4 3 3 3 2 3 21 

99 3 4 4 2 4 4 4 4 29 

100 2 3 3 3 4 4 3 3 25 

          



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN V 

HASIL UJI KELAYAKAN INSTRUMEN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN VI 

R TABEL & T TABEL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN VI 

LEMBAR BIMBINGAN 
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