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BAB V 

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis 

pengaruh variabel X (media sosial Instagram) terhadap variabel Y (minat 

berkunjung wisatawan). Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data, 

maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

Berdasarkan dari perhitungan yang dilakukan, hasil dari uji korelasi 

dan regresi menunjukkan variabel X (media sosial Instagram) terhadap 

variabel Y (minat berkunjung wisatawan) berpengaruh positif dan 

signifikan. Pengaruh yang dihasilkan adalah sebesar 24% yang 

menyatakan bahwa minat berkunjung wisatawan ke Agrowisata Bhumi 

Merapi Yogyakarta dapat dipengaruhi oleh media sosial Instagram, 

sedangkan sisanya 76% dipengaruhi oleh pengalaman seseorang dalam 

berkunjung atau faktor lain yang tidak terdapat pada penelitian ini. Dari 

hasil uji t menyatakan bahwa nilai  >  (5,562 > 1,660) 

sehingga hipotesis alternatif diterima yaitu terdapat pengaruh media sosial 

Instagram terhadap minat berkunjung wisatawan di Agrowisata Bhumi 

Merapi Yogyakarta. 

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh menandakan bahwa 

akun Instagram @agrowisatabhumimerapi disukai oleh responden karena 

dapat memberikan informasi seperti lokasi, jam operasional, atraksi 

wisata, pengalaman orang lain dalam berkunjung di Agrowisata Bhumi 
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Merapi Yogyakarta dalam bentuk unggahan foto dan video pada 

Instagram. Selain itu adanya faktor penarik yang berasal dari pencarian 

informasi yang mempengaruhi keinginan responden dalam melakukan 

perjalanan serta faktor pendorong yang berasal dari personal perilaku 

wisatawan untuk berkunjung ke Agrowisata Bhumi Merapi Yogyakarta. 

B. Rekomendasi 

Berdasarkan dari hasil penelitian ini, maka diajukan beberapa saran 

atau rekomendasi sebagai berikut: 

1. Untuk pengelola Agrowisata Bhumi Merapi Yogyakarta dapat 

memaksimalkan media promosi online melalui akun Instagram 

@agrowisatabhumimerapi untuk lebih merapikan  unggahan foto dan 

video dengan menyajikan tampilan feed Instagram yang seragam agar 

profil Instagram @agrowisatabhumimerapi lebih enak dilihat.  

2. Dari hasil penelitian ini terbukti bahwa media sosial mempunyai 

pengaruh terhadap mengubah perilaku seseorang sehingga diharapkan 

pengguna media sosial mampu menggunakan dan menyikapi 

penggunaan media sosial dengan bijak. 

3. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan untuk menggunakan media 

sosial yang berbeda, penambahan jumlah sampel dengan karakteristik 

sampel harus dipertimbangkan. 
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LAMPIRAN 2 

KUESIONER PENELITIAN 

 

  



 

 

KUESIONER 

Data responden : 

1. Nama    : 

2. Nama akun Instagram  : 

3. Usia    :  16 – 25 Tahun 

   26 – 35 Tahun 

   36 – 45 Tahun 

   > 46 Tahun 

4. Jenis Kelamin   : Laki-laki/Perempuan 

5. Pengguna aktif Instagram : Iya/Tidak 

6. Asal kota   : Yogyakarta/Luar Yogyakarta 

7. Pernah berkunjung ke Agrowisata Bhumi Merapi Yogyakarta : 

Pernah/Tidak 

No Pernyataan SS S TS STS 

1. Caption yang dibuat akun Instagram 

@agrowisatabhumimerapi dibuat cukup memberikan 

informasi sebelum berkunjung 

    

2. Hashtag yang digunakan @agrowisatabhumimerapi 

memudahkan melakukan pencarian foto-foto yang 

tersebar di Instagram 

    

3. Location di Instagram memudahkan pengguna 

Instagram lain untuk menemukan akun 

@agrowisatabhumimerapi 

    

4. Banyaknya like pada sebuah unggahan mengartikan 

bahwa unggahan tersebut bagus dan menarik untuk 

dikunjungi 

    

5.  Saya ingin berkunjung ke Agrowisata Bhumi Merapi 

Yogyakarta karena keunikan yang ditawarkan  

    

6. Saya mengetahui Agrowisata Bhumi Merapi 

Yogyakarta melalui teman saya yang sudah pernah 

berkunjung  

    

7. Saya mengetahui Agrowisata Bhumi Merapi karena 

destinasi wisata lain yang sejenis 

    

8. Saya ingin berkunjung ke Agrowisata Bhumi Merapi 

Yogyakarta setelah mencari informasi melalui 

unggahan @angrowisatabhumimerapi 

    



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 3 

DATA HASIL PENELITIAN 

  



 

 

TABULASI DATA 

No 
Media Sosial Instagram (X) 

X total 
Minat Berkunjung (Y) 

Y total 
X1 X2 X3 X4 Y1 Y2 Y3 Y4 

1 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 

2 3 4 3 3 13 3 3 4 3 13 

3 4 3 2 3 12 3 2 2 3 10 

4 3 4 4 3 14 3 4 4 4 15 

5 3 3 3 4 13 3 4 3 3 13 

6 3 3 3 4 13 4 4 3 3 14 

7 3 3 4 4 14 3 4 3 4 14 

8 3 3 3 3 12 3 2 3 3 11 

9 3 2 4 2 11 3 2 3 4 12 

10 2 3 3 2 10 3 2 2 2 9 

11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

12 3 3 3 3 12 3 4 3 3 13 

13 3 2 4 4 13 4 2 2 4 12 

14 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

15 3 3 4 3 13 3 2 3 3 11 

16 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

17 4 4 4 3 15 4 3 3 4 14 

18 3 4 3 4 14 3 3 2 3 11 

19 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 

20 3 4 3 4 14 4 2 2 4 12 

21 3 4 4 4 15 3 4 4 4 15 

22 3 4 4 4 15 3 4 3 4 14 

23 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

24 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

25 3 4 3 3 13 3 3 3 3 12 

26 3 3 3 2 11 4 3 2 4 13 

27 3 3 3 3 12 3 3 2 3 11 

28 4 4 3 4 15 4 4 3 3 14 

29 4 4 4 3 15 3 3 2 3 11 

30 3 3 3 3 12 3 4 3 3 13 

31 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

32 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 

33 4 3 4 3 14 4 4 3 4 15 

34 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 

35 3 3 4 3 13 4 3 3 4 14 

36 3 3 3 4 13 3 2 2 3 10 

37 3 4 3 2 12 3 3 3 3 12 

38 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 

39 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 



 

 

40 3 3 3 4 13 4 3 3 3 13 

41 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

42 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

43 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

44 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

45 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

46 3 3 3 3 12 4 4 3 1 12 

47 4 4 3 3 14 3 4 4 4 15 

48 3 3 3 2 11 3 2 2 3 10 

49 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

50 4 4 4 3 15 4 3 3 4 14 

51 3 3 4 4 14 4 3 3 4 14 

52 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 

53 3 3 4 4 14 3 3 3 4 13 

54 3 3 3 2 11 3 3 2 2 10 

55 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

56 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

57 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

58 3 3 3 2 11 3 2 2 3 10 

59 3 3 3 3 12 3 3 3 4 13 

60 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

61 3 3 4 3 13 4 3 3 3 13 

62 3 3 3 3 12 3 2 3 4 12 

63 4 4 3 3 14 3 3 3 3 12 

64 4 3 4 2 13 4 4 4 4 16 

65 3 4 4 3 14 3 3 3 3 12 

66 3 4 4 3 14 3 2 2 4 11 

67 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

68 4 3 4 4 15 4 3 3 4 14 

69 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

70 4 4 3 4 15 4 4 3 3 14 

71 3 3 3 3 12 3 4 3 3 13 

72 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

73 3 3 3 3 12 3 2 3 3 11 

74 3 3 3 3 12 3 2 3 3 11 

75 3 3 4 4 14 3 4 3 3 13 

76 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

77 3 3 4 3 13 3 4 3 3 13 

78 3 3 4 3 13 4 3 3 4 14 

79 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

80 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

81 3 3 3 2 11 3 2 3 3 11 



 

 

82 3 3 3 3 12 3 2 2 3 10 

83 3 3 3 4 13 3 4 1 4 12 

84 3 3 4 3 13 4 2 2 4 12 

85 3 4 4 3 14 3 2 3 4 12 

86 3 3 4 3 13 4 2 2 3 11 

87 4 4 4 3 15 4 3 4 4 15 

88 2 3 4 2 11 4 4 4 4 16 

89 3 4 4 3 14 4 4 3 4 15 

90 3 4 4 2 13 3 2 3 4 12 

91 3 3 4 3 13 3 2 2 4 11 

92 3 4 3 4 14 4 2 2 4 12 

93 3 4 4 4 15 3 1 1 3 8 

94 4 3 3 4 14 4 2 2 3 11 

95 3 3 4 4 14 3 2 1 4 10 

96 3 3 3 3 12 3 2 2 3 10 

97 3 4 4 3 14 3 2 2 3 10 

98 3 3 4 2 12 3 2 2 4 11 

99 3 4 4 3 14 4 2 1 4 11 

100 3 4 4 3 14 4 1 2 4 11 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 4 

HASIL OUTPUT SPSS VERSI 25 

  



 

 

UJI VALIDITAS 

Correlations 

 x1 x2 x3 x4 xtotal 

x1 Pearson Correlation 1 .423
**

 .191 .322
**

 .680
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .057 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

x2 Pearson Correlation .423
**

 1 .315
**

 .254
*
 .721

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .011 .000 

N 100 100 100 100 100 

x3 Pearson Correlation .191 .315
**

 1 .163 .611
**

 

Sig. (2-tailed) .057 .001  .106 .000 

N 100 100 100 100 100 

x4 Pearson Correlation .322
**

 .254
*
 .163 1 .688

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .011 .106  .000 

N 100 100 100 100 100 

xtotal Pearson Correlation .680
**

 .721
**

 .611
**

 .688
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 y1 y2 y3 y4 ytotal 

y1 Pearson Correlation 1 .174 .142 .321
**

 .539
**

 

Sig. (2-tailed)  .084 .160 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

y2 Pearson Correlation .174 1 .591
**

 .033 .776
**

 

Sig. (2-tailed) .084  .000 .748 .000 

N 100 100 100 100 100 

y3 Pearson Correlation .142 .591
**

 1 .067 .757
**

 

Sig. (2-tailed) .160 .000  .506 .000 

N 100 100 100 100 100 

y4 Pearson Correlation .321
**

 .033 .067 1 .481
**

 

Sig. (2-tailed) .001 .748 .506  .000 

N 100 100 100 100 100 

ytotal Pearson Correlation .539
**

 .776
**

 .757
**

 .481
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 

 

UJI RELIABILITAS 

Variabel X 

 

 

 

Variabel Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.764 4 

 

 

 

 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.748 4 



 

 

DESCRIPTIVE STATISTIC 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid > 46 Tahun 1 1.0 1.0 1.0 

16 - 25 Tahun 83 83.0 83.0 84.0 

26 - 35 Tahun 11 11.0 11.0 95.0 

36 - 45 Tahun 5 5.0 5.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki - Laki 31 31.0 31.0 31.0 

Perempuan 69 69.0 69.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Asal 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Luar Yogyakarta 88 88.0 88.0 88.0 

Yogyakarta 12 12.0 12.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Berkunjung 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pernah 68 68.0 68.0 68.0 

Tidak 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pengguna Aktif Instagram 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Iya 96 96.0 96.0 96.0 

Tidak 4 4.0 4.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 



 

 

INDIKATOR X 

Caption 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid     2,00 2 2.0 2.0 2.0 

    3,00 76 76.0 76.0 78.0 

    4,00 22 22.0 22.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Hashtag 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid     2,00 2 2.0 2.0 2.0 

    3,00 64 64.0 64.0 66.0 

    4,00 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Location 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid     2,00 1 1.0 1.0 1.0 

    3,00 55 55.0 55.0 56.0 

    4,00 44 44.0 44.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Like 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid     2,00 12 12.0 12.0 12.0 

    3,00 60 60.0 60.0 72.0 

    4,00 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

INDIKATOR Y 

Transaksional 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid     3,00 65 65.0 65.0 65.0 

    4,00 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Referensial 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid     1,00 2 2.0 2.0 2.0 

    2,00 28 28.0 28.0 30.0 

    3,00 45 45.0 45.0 75.0 

    4,00 25 25.0 25.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Preferensial 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1,00 4 4.0 4.0 4.0 

2,00 23 23.0 23.0 27.0 

3,00 61 61.0 61.0 88.0 

4,00 12 12.0 12.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Ekploratif 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1,00 1 1.0 1.0 1.0 

2,00 2 2.0 2.0 3.0 

3,00 58 58.0 58.0 61.0 

4,00 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

HASIL UJI NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 2.26547163 

Most Extreme Differences Absolute .081 

Positive .059 

Negative -.081 

Test Statistic .081 

Asymp. Sig. (2-tailed) .109
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

HASIL UJI KOEFISIEN KORELASI 

Correlations 

 

Media Sosial 

Instagram 

Minat 

Berkunjung 

Wisatawan 

Media Sosial Instagram Pearson Correlation 1 .490
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 100 100 

Minat Berkunjung 

Wisatawan 

Pearson Correlation .490
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

HASIL UJI R
2 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .490
a
 .240 .232 1.45948 

a. Predictors: (Constant), Media Sosial Instagram 

 

 

 

 

 

 



 

 

HASIL UJI T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.873 1.368  3.561 .001 

Media Sosial 

Instagram 

.577 .104 .490 5.562 .000 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 

 

HASIL ANALISIS REGRESI LINEAR SEDERHANA 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.873 1.368  3.561 .001 

Media Sosial 

Instagram 

.577 .104 .490 5.562 .000 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 5 

TABEL T 
 

  



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 6 

LEMBAR BIMBINGAN 
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