
 

 

65 
  

BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN  

A. Kesimpulan 

Penelitian ini tentang Analisis Citra Destinasi Pariwisata terhadap 

Keputusan Berkunjung ke Waduk Sermo, dengan variabel bebas Citra 

Destinasi Kognitif (X1) dan Citra Destinasi Afektif (X2). Serta variabel 

terikat yaitu Keputusan Berkunjung (Y). Alat analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda dengan 

bantuan program SPSS versi 25. Sampel yang dipilih adalah sebanyak 75 

responden yang mengunjungi Waduk Sermo. 

Dari hasil penelitian yang sudah dilakukan sesuai data yang 

diperoleh, maka dapat disimpulkan hasil dari penelitian ini adalah sebagai 

berikut :  

1. Berdasarkan hasil Uji F dapat disimpulkan bahwa variabel bebas 

Citra Destinasi Kognitif (X1) dan Citra Destinasi Afektif (X2). 

Secara bersama – sama berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung 

(Y) yang ditujukkan dengan nilai F hitung lebih besar dari F tabel 

atau 78.217 > 3.12 dengan nilai signifikansi 0,000.  

2. Berdasarkan hasil Uji t, citra destinasi afektif mendapatkan nilai t 

sebesar 3,925 dengan nilai signifikansi 0,000 lebih besar dari citra 

destinasi kognitif yang mendapatkan nilai t sebesar 2,334 dengan 

nilai signifikansi 0,022.  
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3. Diketahui dari hasil penelitian bahwa besarnya Adjusted R Square 

adalah sebesar 0,676 sehingga kontribusi yang diberikan oleh 

variabel Citra Destinasi Kognitif (X1) dan Citra Destinasi Afektif 

(X2) terhadap Keputusan Berkunjung ke Waduk Sermo adalah 

sebesar 67.6%. dan 32,4% lainnya dipengaruhi oleh faktor lain yang 

tidak ada dalam penelitian ini seperti faktor aksesibilitas, amenitas, 

atraksi dan lain-lain     

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian di atas, terdapat beberapa saran 

sebagai bahan pertimbangan dalam menentukan kebijakan yang akan 

diambil untuk meningkatkan minat keputusan berkunjung wisatawan ke 

Waduk Sermo :  

1. Bagi Pengelola Wisata Waduk Sermo  

Pengelola dapat lebih cermat lagi dalam menampung dan 

mewujudkan keinginan wisatawan, dimana masukan dan saran dari 

wisatwan adalah kunci dalam meningkatkan keputusan berkunjung, 

karna dengan banyaknya masukkan yang membangun untuk waduk 

sermo dapat meningkatkan Citra Destinasi Waduk Sermo, secara 

otomatis angka keputusan berkungjung juga akan ikut terdongkrak 

yang membuat Waduk Sermo dapat lebih dikenal masyarakat luas.  

2. Bagi Responden  

Responden dapat lebih terbuka lagi dalam memberikan masukan 

terhadap Destinasi Wisata Waduk Sermo agar pengelola dapat 
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mengembangkan Destinasi Wisata Waduk Sermo dapat 

menyesuaikan keinginan wisatwan, agar Keputusan Berkunjung ke 

Waduk Sermo dapat meningkat secara signifikan.  

3. Bagi Penelitian Selanjutnya  

Penelitian ini berfokus pada Keputusan Berkunjung Wisatawan ke 

Waduk Sermo, dengan menjadikan Citra Destinasi Kognitif dan Citra 

Destinasi Afektif sebagai studi penelitian. Bagi peneliti selanjutnya 

yang akan menganalisis Citra Destinasi, diharapkan untuk melihat 

hasil uji secara keseluruhan dan mendetail agar mendapatkan hasil uji 

yang reliabel sehingga dapat menginterpretasikan hasil analisa yang 

tepat.  
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