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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, peneliti dapat menarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan uji t Hipotesis (Ha) diterima yang berbunyi benar bahwa 

Instagram merupakan media sosial yang memilik pengaruh terhadap 

minat kunjungan wisatawan di Kebun Binatan Gembiraloka 

Yogyakarta. Dengan hasil nilai thitung sebesar 7,680. Konten Instagram 

yang paling banyak diminati oleh wisatawan adalah konten video atau 

reels. Hal ini dilihat dari tanda likes atau tanda suka yang ada pada 

berbagai konten video lebih banyak dari likes yang ada pada konten 

foto. 

2. Berdasarkan nilai R2 menunjukan besarnya nilai korelasi/hubungan  

yaitu 0,613. Dari output tersebut diperoleh nilai koefisien determinasi 

R2 sebesar 0,376 yang artinya variabel X berpengaruh terhadap 

variabel y sebesar 37% dan sisanya dipengaruhi oleh variabel lain yang 

tidak dijelaskan peneliti dalam penelitian ini. 
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B. Saran 

Dalam penelitian ini terbukti bahwa pengguna aktif media sosial 

Instagram dapat mempengaruhi minat kunjungan wisatawan, dari hasil 

terssebut maka terdapat beberapa saran yang dapat digunakan pengelola 

Kebun Binatang Gembiraloka Yogyakarta untuk meningkatankan minat 

kunjungan wisatawan: 

1. Pengelola dapat memanfaatkan peluang ini dengan baik, seperti lebih 

sering membuat konten foto maupun video yang lebih menarik 

sehingga dapat diunggah di Instagram. 

2. Pengelola harus mempertahankan media soosial Instagram, karena 

Instagram merupakan salkah satu media yang paling banyak digunakan 

oleh masyarakat. Pengelola juga harus lebih sering melakukan live 

streaming atau siaran langsung melalui Instagram, agar wisatawan yang 

belum ada waktu berkunjung bisa teredukasi melalui live streaming 

atau siaran langsung dari akun Instagram Kebun Binatang Gembiraloka 

itu sendiri. 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan judul media sosial, jenis media 

sosial yang diteliti berupa Instagram.Diharapkan untuk penelitian 

selanjutnya peneliti dapa menggunkan jenis media sosial yang berbeda 

untuk mengukur dampak media sosial yang lainnya. 
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LAMPIRAN 1 

SURAT IJIN PENELITIAN 

 

 

  



LMAPIRAN 2 

SURAT BALASAN PENELITIAN 

 

 



LAMPIRAN 3 

KUESIONER PENELITIAN  

PENGARUH INSTAGRAM TERHADAP MINAT KUNJUNGAN 

WISATAWAN DI WISATA KEBUN BINATANG GEMBIRALOKA 

YOGYAKARTA 

 

Kepada responden terhormat,  

Dengan ini ,saya Vincensius Kayenta Darmawan (417100513) mahasiswa 

program studi Usaha Perjalanan Wisata AMPTA Yogyakarta, memohon kesediaan 

saudara/I untuk berpartisipasi mengisi kuesioner ini. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui “ Pengaruh Instagram Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan Di 

Wisata Kebun Binatang Gembiraloka Yogyakarta”. 

Atas perhatian dan kesediaan Saudara/I dalam berpartisipasi mengisi 

kuesioner penelitian ini, saya ucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya.  

 

 

      Hormat saya, 

 

 

     Vincensius Kayenta Darmawan 

 

 



Lembar Kuesioner Penelitian 

A. Identitas Responden 

Petunjuk umum pengisian Kuesioner 

 

Berilah tanda (√) pada kotak di bawah ini sesuai dengan pendapat 

Bapak/Ibu/Saudara/Saudari. 

1. Nama  : 

2. Jenis Kelamin : o Laki-laki  o Perempuan 

3. Usia  : 

o 17-25 tahun 

o 26-35 tahun  

o 36-45 tahun 

o 46-55 tahun 

4. Pendidikan :  

o SD 

o SMP 

o SMA 

o DIPLOMA 

o S1 

o S2 

5. Status  : 

o Pelajar/Mahasiswa 

o Pekerja 



o Ibu Rumah Tangga 

6. Pernah berkunjung sebanyak : 

o 1 kali 

o 2 kali 

o 3 kali 

o Lebih dari 3 kali 

 

B. Kuesioner 

Berilah tanda (√) pada kotak di bawah ini sesuai dengan pendapat yang 

anda anggap sesuai dengan keadaan seebenarnya. 

Kriteria jawaban sebagai berikut.  

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS  : Tidak Suju 

S  : Setuju 

SS  : Sangat Setuju 

 

 

 

 

 

 

 

 



KUESIONER 

Variabel X (Instagram) 

1. Saya melihat postingan foto, video maupun story di akun Instagram kebun 

binatang gembira loka. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

2. Saya selalu memberikan likes pada postingan yang diunggah di Instagram 

kebun binatang gembira loka. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

3. Akun instgaram kebun binatang gembira loka cepat dalma memberikan respon 

atau tanggapan. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 



4. Saya memberikan komentar di akun Instagram kebun binatang gembira loka 

setiap unggahan kontennya. 

o Sangat Setuju  

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

5. Saya mudah mencari informasi tentang kebun binatang gembira loka melalui 

akun instagramnya. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

Variabel Y (Minat Kunjungan Wisatawan) 

1. Saya melihat postingan atau konten foto maupun video di Instagram kebun 

binatang gembira loka 2x dalam sehari. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

 



2. Saya tertarik untuk berkunjung ke kebun binatang gembira loka setelah melihat 

postingan di Instagram 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

3. Saya memiliki minat untuk berkunjung ke kebun bintang binatang gembira loka 

setelah melihat postingan di Instagram. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

4. Saya melakukan kunjungan ke destinasi ke kebun binatang gembira loka 

setelah melihat postingan di Instagram.  

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

 

 



5. Saya berkunjung ke kebun binatang gembira loka karena harga tiket yang di 

tawarkan cukup terjangkau. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

6. Saya ingin berkunjung ke kebun binatang gembira loka karena pelayanan dan 

fasilitas yang sangat baik. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

7. Saya ingin berkunjung karena kebun binatang gembira loka merupakan 

destinasi wisata yang unik dan menarik. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

 

 



8. Saya ingin mengunjungi destinasi kebun binatang gembira loka karena 

mengetahui informasi dari Instagram. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

9. Saya ingin mengunjungi kebun binatang gembira loka karena pengaruh atau 

saran orang lain. 

o Sangat Setuju 

o Setuju 

o Tidak Setuju 

o Sangat Tidak Setuju 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 4 

T TABEL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 5 

HASIL JAWABAN RESPONDEN 

 

NO  X Y 

1 3 3 3 4 4 17 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

2 3 3 3 4 3 16 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

3 4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 4 4 4 4 3 34 

4 3 4 3 4 3 17 3 3 3 3 3 3 4 4 2 28 

5 3 4 3 4 3 17 3 3 2 2 2 3 3 3 3 24 

6 3 2 4 2 3 14 3 4 3 3 3 3 3 3 3 28 

7 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 3 3 3 2 4 26 

8 4 4 3 3 3 17 3 3 4 3 3 3 4 4 4 31 

9 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

10 4 2 2 3 4 15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

11 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

12 3 3 4 4 3 17 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

13 4 3 2 1 4 14 3 4 3 3 3 3 4 4 2 29 

14 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

16 4 2 2 1 4 13 4 4 4 4 3 4 4 4 4 35 

17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

18 4 2 3 2 4 15 3 4 3 4 2 3 3 4 2 28 

19 3 2 3 2 2 12 3 4 4 4 3 3 4 4 3 32 

20 3 3 3 3 4 16 3 3 4 4 3 3 3 4 3 30 

21 3 3 3 2 4 15 2 4 4 4 4 3 3 3 3 30 

22 3 3 3 2 4 15 3 4 3 4 4 4 4 3 2 31 

23 4 3 4 4 4 19 4 3 3 4 3 4 4 4 4 33 

24 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

25 3 3 4 4 4 18 3 4 4 3 4 3 4 3 4 32 

26 3 4 4 3 4 18 3 4 3 3 4 4 4 4 3 32 

27 4 3 4 3 4 18 3 4 4 4 4 3 3 4 4 33 

28 4 3 2 3 3 15 3 4 3 3 3 2 2 2 4 26 

29 4 4 3 3 4 18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

30 3 3 3 3 4 16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

31 3 3 3 1 3 13 2 2 2 2 4 4 4 3 3 26 

32 3 3 4 2 3 15 3 3 3 3 3 3 4 3 2 27 

33 4 3 4 3 4 18 4 3 4 4 3 3 3 2 3 29 

34 4 3 3 4 2 16 4 3 3 4 4 3 4 3 4 32 

35 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 2 2 3 2 1 22 

36 3 4 4 4 4 19 3 3 3 2 2 1 3 1 1 19 

37 4 3 2 3 2 14 3 3 2 3 3 3 3 3 2 25 

38 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 3 3 3 3 28 

39 4 3 2 1 3 13 4 3 4 3 4 3 4 3 4 32 

40 4 3 4 4 3 18 3 4 2 3 4 3 3 3 3 28 

41 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 3 3 3 3 3 26 

42 2 4 3 2 3 14 3 3 3 2 4 3 3 3 3 27 

43 4 3 3 3 3 16 3 3 2 2 3 3 3 3 3 25 



44 4 3 4 2 3 16 3 3 4 3 4 4 3 4 4 32 

45 4 2 3 3 2 14 4 2 3 1 3 3 3 3 3 25 

46 4 3 2 3 1 13 4 3 3 2 3 3 3 3 4 28 

47 4 3 4 2 4 17 4 3 4 3 4 3 4 3 3 31 

48 3 3 3 1 3 13 2 4 3 3 4 4 4 4 3 31 

49 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

50 4 3 3 2 4 16 3 3 2 3 3 3 3 3 3 26 

51 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

52 2 3 3 2 3 13 3 2 2 3 2 3 2 2 2 21 

53 4 3 3 3 4 17 4 3 3 3 3 3 4 4 4 31 

54 3 3 3 2 4 15 2 3 4 3 3 4 3 3 3 28 

55 4 4 3 3 4 18 3 3 3 4 3 4 4 4 4 32 

56 2 2 1 1 3 9 1 2 2 2 3 3 2 2 2 19 

57 3 2 2 3 2 12 2 2 2 3 2 3 2 2 2 20 

58 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

59 3 3 3 2 4 15 2 3 3 3 3 3 3 3 3 26 

60 4 2 3 1 3 13 2 4 3 3 4 3 2 3 4 28 

61 3 3 3 2 3 14 2 3 3 3 3 3 3 3 3 26 

62 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

63 2 3 4 3 2 14 3 3 2 4 3 3 2 3 3 26 

64 4 3 4 3 3 17 2 3 3 3 3 4 4 4 4 30 

65 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

66 4 3 3 2 3 15 3 3 3 4 3 3 2 4 4 29 

67 3 4 3 3 4 17 4 3 4 3 4 3 3 3 3 30 

68 3 2 3 2 3 13 3 3 3 2 4 3 3 2 2 25 

69 3 2 3 1 3 12 2 4 4 4 2 3 3 3 3 28 

70 2 2 2 2 2 10 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18 

71 4 3 2 1 3 13 2 1 1 1 3 3 4 1 4 20 

72 3 1 3 2 3 12 2 2 2 4 3 3 4 4 4 28 

73 3 2 2 2 4 13 2 4 4 3 3 4 4 4 4 32 

74 2 2 2 2 2 10 3 4 4 3 2 4 3 3 2 28 

75 2 2 3 2 3 12 2 4 3 2 3 2 3 3 2 24 

76 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

77 2 1 3 3 4 13 2 3 3 3 3 3 4 3 2 26 

78 3 3 4 2 3 15 2 3 4 3 3 4 3 4 2 28 

79 3 3 3 1 3 13 2 4 3 4 3 3 3 3 3 28 

80 3 1 3 1 2 10 1 3 4 3 4 4 4 4 3 30 

81 4 3 4 2 4 17 2 4 4 3 2 4 4 4 4 31 

82 4 3 3 1 4 15 1 4 4 4 3 4 4 4 3 31 

83 3 3 3 2 4 15 2 3 3 3 3 3 3 3 2 25 

84 2 2 3 2 3 12 2 3 3 2 3 3 2 3 3 24 

85 3 2 3 2 3 13 2 3 3 3 3 3 3 3 3 26 

86 3 3 3 3 3 15 2 2 3 2 2 3 4 3 2 23 

87 2 2 2 3 4 13 2 3 3 3 3 3 3 2 2 24 

88 3 3 4 3 4 17 2 3 3 4 4 3 4 3 4 30 

89 4 4 3 3 4 18 4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

90 4 2 3 1 4 14 3 4 4 1 1 4 4 4 4 29 

91 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

92 3 4 3 3 3 16 3 3 3 1 3 3 2 2 3 23 



93 4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 4 4 4 4 3 34 

94 3 3 2 1 4 13 2 4 4 3 3 3 4 3 4 30 

95 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

96 4 3 4 4 4 19 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

97 4 2 2 2 3 13 4 4 4 4 2 3 4 4 3 32 

98 4 1 3 4 2 14 4 3 3 2 1 2 4 1 4 24 

99 3 2 2 4 3 14 4 3 3 2 3 3 3 3 1 25 

100 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 6 

UJI VALIDITAS X 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 TOTALX1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .162 -.027 -.075 .434* .363* 

Sig. (2-tailed)  .392 .889 .695 .016 .049 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .162 1 .424* .542** .175 .774** 

Sig. (2-tailed) .392  .020 .002 .354 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation -.027 .424* 1 .502** .162 .704** 

Sig. (2-tailed) .889 .020  .005 .391 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation -.075 .542** .502** 1 .000 .742** 

Sig. (2-tailed) .695 .002 .005  1.000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation .434* .175 .162 .000 1 .474** 

Sig. (2-tailed) .016 .354 .391 1.000  .008 

N 30 30 30 30 30 30 

TOTALX1 Pearson Correlation .363* .774** .704** .742** .474** 1 

Sig. (2-tailed) .049 .000 .000 .000 .008  

N 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 7 

UJI VALIDITAS Y 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 TOTALY 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .092 .288 .376* .239 .610** .468** .341 .503** .630** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.629 .123 .040 .204 .000 .009 .065 .005 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson 

Correlation 

.092 1 .381* .383* .419* .210 .172 .116 .033 .428* 

Sig. (2-

tailed) 

.629 
 

.038 .037 .021 .266 .362 .543 .863 .018 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson 

Correlation 

.288 .381* 1 .720** .657** .435* .480** .565** .457* .818** 

Sig. (2-

tailed) 

.123 .038 
 

.000 .000 .016 .007 .001 .011 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson 

Correlation 

.376* .383* .720** 1 .545** .600** .396* .512** .269 .773** 

Sig. (2-

tailed) 

.040 .037 .000 
 

.002 .000 .030 .004 .150 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson 

Correlation 

.239 .419* .657** .545** 1 .621** .506** .229 .447* .763** 

Sig. (2-

tailed) 

.204 .021 .000 .002 
 

.000 .004 .223 .013 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y6 Pearson 

Correlation 

.610** .210 .435* .600** .621** 1 .774** .544** .326 .823** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .266 .016 .000 .000 
 

.000 .002 .079 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y7 Pearson 

Correlation 

.468** .172 .480** .396* .506** .774** 1 .659** .151 .738** 

Sig. (2-

tailed) 

.009 .362 .007 .030 .004 .000 
 

.000 .427 .000 



N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y8 Pearson 

Correlation 

.341 .116 .565** .512** .229 .544** .659** 1 .015 .640** 

Sig. (2-

tailed) 

.065 .543 .001 .004 .223 .002 .000 
 

.936 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y9 Pearson 

Correlation 

.503** .033 .457* .269 .447* .326 .151 .015 1 .551** 

Sig. (2-

tailed) 

.005 .863 .011 .150 .013 .079 .427 .936 
 

.002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTALY Pearson 

Correlation 

.630** .428* .818** .773** .763** .823** .738** .640** .551** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .018 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .002 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

LAMPIRAN 8 

UJI REABILITAS X dan Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.611 5 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.857 9 



LAMPIRAN 9 

UJI NORMALITAS 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.56738279 

Most Extreme Differences Absolute .087 

Positive .087 

Negative -.073 

Test Statistic .087 

Asymp. Sig. (2-tailed) .058c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

LAMPIRAN 10 

UJI LINIERITAS 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

MINAT KUNJUNG * 

INSTAGRAM 

Between 

Groups 

(Combined) 886.679 10 88.668 6.974 .000 

Linearity 758.294 1 758.294 59.644 .000 

Deviation from 

Linearity 

128.384 9 14.265 1.122 .356 

Within Groups 1131.511 89 12.714   

Total 2018.190 99    

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 11 

UJI REGRESI LINIER SEDERHANA  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12.860 2.144  5.999 .000 

INSTAGRAM 1.049 .137 .613 7.680 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KUNJUNG 

 

LAMPIRAN 12 

UJI T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12.860 2.144  5.999 .000 

INSTAGRAM 1.049 .137 .613 7.680 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KUNJUNG 

 

LAMPIRAN 13 

UJI R2 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .613a .376 .369 3.586 

a. Predictors: (Constant), INSTAGRAM 
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