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MOTTO 

 

“Sukses adalah jumlah dari upaya kecil, yang diulangi hari demi hari.”  

(Robert Collier) 

 

Jangan berhenti jadi baik. “Barang siapa mengerjakan kebaikan seberat zaarah 

pun, niscaya dia akan melihat (balasan)nya.”  

(QS. Az-Zalzalah:7) 

 

“Your now is not your forever”  

(John Green, Turtles All the Way Down) 
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HALAMAN PERSEMBAHAN  

 

 

Bismillahirrahmanirrahim,  

 Dengan segala puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah 

memberikan rahmat serta karunia-Nya serta memberikan jalan dan kemudahan 

sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini sebagai syarat kelulusan untuk 

program D-IV di STP AMPTA Yogyakarta. Dengan rasa bahagia dan bangga, 

skripsi ini saya persembahkan untuk:  

1. Allah SWT, karena hanya atas izin dan karunia-NYA maka skripsi ini dapat 

dibuat dan selesai pada waktunya.  

2. Kedua orang tua saya tercinta yang telah membesarkan dan menyayangi saya 

hingga sekarang, yang telah memberikan dukungan moril maupun material 

serta doa yang tiada henti untuk kesuksesan saya. Terima kasih banyak, 

semoga Dinda bisa membuat mama dan bapak bangga dan bahagia.  

3. Kakak saya, Mas Abi semoga kita bisa menjadi anak yang membanggakan 

kedua orang tua.  

4. Keluarga saya yang telah memberikan semangat dan menasehati selama 

menuntut pendidikan di Yogyakarta.  

5. Teman-teman di Magelang Adel, Hesti, Sekar, Sheva, dan Ragil yang sudah 

membantu dan selalu memberi dukungan serta semangat dalam 

menyelesaikan skripsi ini.  

6. Kepada teman saya Mutiara, terima kasih sudah bersedia menerima saya di 

kost ketika saya di Yogyakarta sehingga skripsi ini dapat terselesaikan tepat 

waktu.  

7. Teman-teman di Yogyakarta Mutiara, Della, Tsalsa, Nina, Fikri, Jco, Dewa, 

Raka, Ernus, Ucup, Yogyakarta menjadi ramai dengan kalian, terima kasih. 

8. Teman-teman seperjuangan di Yogyakarta yang tidak bisa disebutkan satu 

persatu, terima kasih atas persahabatan, suka dan duka, dan telah membantu 

saya selama kita kuliah bersama.  

9. Terima kasih kepada fotocopy Mas Anas yang sudah banyak membantu 

dalam penyusunan skripsi ini. 
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KATA PENGANTAR  

 

Segala puji dan syukur saya ucapkan pada Tuhan Yang Maha Esa atas 

berkat dan pertolongan-Nya skripsi dengan judul “Pengaruh Daya Tarik Wisata 

Terhadap Minat Kunjungan Wisatawan di Taman Wisata Candi Borobudur” dapat 

terselesaikan. Tujuan dari penelitian skripsi ini untuk memenuhi syarat dalam 

memperoleh gelar Sarjana Sains Terapan Pariwisata pada jurusan Usaha 

Perjalanan Wisata Prodi Manajemen Bisnis Perjalanan. Dalam penyelesaian 

skripsi ini, banyak kesulitan yang peneliti hadapi, namun berkat dorongan, 

bimbingan dan pengarahan dari berbagai pihak, maka skripsi ini dapat 

terselesaikan. Untuk itu dalam kesempatan ini peneliti menyampaikan rasa hormat 

dan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Drs. Prihatno, M.M. selaku Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA 

Yogyakarta dan dosen pembimbing utama yang telah meluangkan waktu, 

tenaga, dan pikiran untuk memberikan bimbingan, pengarahan, dan 

pengetahuan selama penyusunan skripsi.  

2. Hary Hermawan, S.Par., M.Par selaku pembimbing kedua yang telah 

membantu memberikan arahan dan masukan sehingga hasil skripsi ini 

menjadi lebih baik.  

3. Arif Dwi Saputra, S.S., M.Par selaku Penguji Utama yang telah memberikan 

pengarahan dalam penelitian skripsi ini.  

4. Yudi Setiaji, S.H., M.M., selaku Ketua Jurusan Usaha Perjalanan Wisata yang 

telah memberikan dukungan dalam penelitian skripsi ini.  

5. Semua pihak PT Taman Wisata Candi Borobudur, Prambanan, dan Ratu 

Boko yang telah memberikan izin dan membantu selama penelitian skripsi ini 

sehingga penelitian dapat berjalan dengan baik.  

6. Para responden dalam penelitian yang telah meluangkan waktu untuk mengisi 

kuesioner sebagai data dalam penelitian ini.  

7. Semua pihak yang tidak peneliti sebutkan satu-persatu yang telah membantu 

dalam menyelesaikan skripsi ini.  
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Skripsi ini masih jauh dari kata sempurna karena masih memiliki banyak 

kekurangan dan kelemahan. Oleh karena itu, peneliti sangat mengharapkan kritik 

dan saran yang membangun demi perbaikan yang berkelanjutan bagi peneliti. 

Namun, skripsi ini benar-benar karya peneliti. Oleh karena itu, peneliti 

bertanggung jawab terhadap seluruh isi penelitian ini.  

 

 

 

       Yogyakarta, 6 April 2023 

 

 

 

       Adinda Sekar Ranti 
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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN  

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil dari analisis data yang telah dilakukan dan 

pembahasan yang telah diuraikan pada bab IV mengenai pengaruh daya 

Tarik wisata terhadap minat kunjungan wisatawan di Taman Wisata Candi 

Borobudur. Maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:  

1. Aspek daya Tarik wisata yaitu atraksi wisata, aksesibilitas, dan 

amenitas secara bersama-sama (simultan) berpengaruh terhadap minat 

kunjungan wisatawan di Taman Wisata Candi Borobudur dan 

memberikan pengaruh yang signifikan terhadap minat kunjungan 

wisatawan di Taman Wisata Candi Borobudur. Hal ini dibuktikan 

dengan besarnya nilai Fhitung sebesar 48,554 > Ftable sebesar 3,09 dan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. 

2. Salah satu aspek daya Tarik wisata yaitu atraksi berpengaruh paling 

dominan terhadap minat kunjungan wisatawan di Taman Wisata 

Candi Borobudur. Hal tersebut dikarenakan variabel atraksi 

mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat kunjungan 

wisatawan di Taman Wisata Candi Borobudur, hal ini dapat 

dibuktikan dengan nilai thitung sebesar 4,403 > ttable sebesar 1.66055 

dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini juga diperkuat dengan 

perhitungan perbandingan koefisien regresi linear berganda pada 

koefisien beta variabel bebas menunjukkan bahwa koefisien beta (B) 
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terbesar diperoleh variabel atraksi sebesar 0,711 yang berarti bahwa 

variabel atraksi merupakan faktor penjelas yang paling kuat dalam 

mempengaruhi minat kunjungan wisatawan di Taman Wisata Candi 

Borobudur.Dapat pula disimpulkan bahwa semakin meningkatnya 

nilai atraksi wisata, maka akan meningkat pula minat kunjungan 

wisatawan.  

3. Diketahui dari hasil penelitian bahwa besarnya nilai R Square sebesar 

0,603. Hal ini berarti besarnya pengaruh variabel atraksi wisata (X1), 

aksesibilitas (X2), dan amenitas (X3) hanya mampu menjelaskan 

variasi perubahan terhadap minat kunjungan wisatawan (Y) sebesar 

60,3% sedangkan sisanya 39,7% dipengaruhi oleh variabel selain 

atraksi wisata, aksesibilitas, dan amenitas.  

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dipaparkan sebelumnya 

maka sara peneliti terhadap:  

1. Bagi pengelola Taman Wisata Candi Borobudur 

Aspek daya Tarik wisata yaitu atraksi wisata, aksesibilitas, dan 

amenitas merupakan salah satu dari faktor yang bisa mempengaruhi 

perilaku pengunjung sehingga para pengelola destinasi harus terus 

melakukan inovasi karena setiap saat perilaku dan keinginan para 

pengunjung tentunya berbeda-beda mengikuti tren yang sedang 

berkembang saat itu. sehingga perlu adanya inovasi yang lebih ekstra 

agar destinasi wisata yang disuguhkan bisa lebih meningkatkan 
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keinginan para pengunjung dan menghindari adanya kebosanan 

terlebih bagi masyarakat setempat.  

2. Bagi Peneliti  

Untuk penelitian dengan judul tersebut, diharapkan peneliti 

selanjutnya dapat menggunakan variabel-variabel yang lain yang juga 

dapat mempengaruhi variabel minat kunjungan wisatawan agar 

menambah keakuratan penelitian seperti dengan menggunakan 

variabel atraksi wisata, aksesibilitas, dan amenitas.  
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LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 1  

SURAT PENELITIAN  

 



 
 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 2 

DATA HASIL PENELITIAN 

 

TABEL DATA ATRAKSI (X1) 

No 

Responden 

ATRAKSI WISATA (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL  

1 5 4 4 5 5 4 27 

2 5 5 5 3 5 5 28 

3 4 4 4 4 4 4 24 

4 5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 4 4 4 5 26 

6 5 4 5 5 5 5 29 

7 5 4 4 4 4 5 26 

8 5 5 5 4 4 4 27 

9 5 4 5 5 4 3 26 

10 5 5 5 5 4 5 29 

11 5 5 4 5 5 4 28 

12 4 4 5 5 5 5 28 

13 5 5 5 5 5 5 30 

14 5 4 4 4 4 4 25 

15 5 4 5 5 4 4 27 

16 5 5 5 5 5 5 30 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 5 5 5 5 5 5 30 

19 5 5 5 1 4 5 25 

20 4 4 5 4 4 5 26 

21 3 4 4 4 5 5 25 

22 5 5 5 4 4 4 27 

23 4 4 4 4 4 4 24 

24 4 4 4 4 4 4 24 

25 4 5 4 4 4 4 25 

26 4 5 5 4 4 5 27 

27 5 5 5 4 4 5 28 

28 5 5 4 2 2 5 23 

29 4 4 4 4 4 4 24 

30 5 5 5 4 4 3 26 

31 4 3 5 5 5 4 26 

32 5 4 5 5 4 5 28 

33 5 4 4 4 5 4 26 

34 5 5 5 3 3 5 26 



 
 

 

35 4 5 4 4 3 5 25 

36 5 5 5 5 5 5 30 

37 4 3 3 4 3 3 20 

38 5 5 5 5 5 5 30 

39 5 5 5 5 5 5 30 

40 5 5 5 5 5 5 30 

41 5 4 5 5 5 5 29 

42 4 4 4 4 3 4 23 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 4 5 4 3 4 4 24 

45 4 4 4 5 4 4 25 

46 4 4 4 5 3 5 25 

47 5 3 5 5 5 5 28 

48 4 4 5 4 4 5 26 

49 4 4 5 3 3 5 24 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 5 5 4 3 5 5 27 

52 5 5 5 5 5 5 30 

53 4 5 5 3 5 5 27 

54 5 5 5 5 4 5 29 

55 3 4 4 4 4 4 23 

56 3 4 3 4 4 4 22 

57 3 4 4 3 4 4 22 

58 5 5 5 5 5 5 30 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 5 4 4 4 25 

61 5 4 5 4 4 4 26 

62 4 4 5 4 4 5 26 

63 5 5 5 5 5 5 30 

64 5 5 5 5 4 4 28 

65 5 5 5 4 4 5 28 

66 5 5 5 5 5 5 30 

67 4 3 5 5 5 5 27 

68 4 5 4 4 4 4 25 

69 5 5 5 5 5 5 30 

70 5 5 4 5 5 5 29 

71 5 5 4 4 3 5 26 

72 5 5 5 5 4 4 28 

73 5 5 5 5 5 5 30 

74 2 2 2 1 1 2 10 

75 3 4 4 3 4 3 21 



 
 

 

76 5 5 5 4 5 5 29 

77 5 5 5 5 5 5 30 

78 5 4 5 3 3 4 24 

79 5 5 5 5 5 5 30 

80 5 5 5 3 4 4 26 

81 4 4 4 5 4 5 26 

82 5 5 5 5 4 5 29 

83 5 5 5 5 4 5 29 

84 5 4 4 3 4 4 24 

85 4 5 4 4 4 4 25 

86 5 5 5 5 4 5 29 

87 4 5 5 4 5 5 28 

88 4 5 4 4 4 4 25 

89 5 5 5 5 5 5 30 

90 5 4 5 4 4 5 27 

91 3 4 5 5 3 4 24 

92 4 5 5 3 4 5 26 

93 4 3 5 3 4 5 24 

94 1 2 2 2 3 3 13 

95 4 4 4 4 5 4 25 

96 5 5 5 5 5 5 30 

97 4 5 4 4 4 3 24 

98 4 5 4 4 4 4 25 

99 5 5 5 5 5 5 30 

100 5 5 5 5 4 5 29 

TOTAL 446 445 454 420 421 449 2635 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

TABEL DATA AKSESIBILITAS (X2) 

No 

Responden 

AKSESIBILITAS (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL  

1 5 4 4 4 4 4 25 

2 5 4 4 5 5 2 25 

3 5 5 3 5 4 4 26 

4 5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 3 3 4 4 24 

6 5 5 4 5 5 5 29 

7 5 4 4 3 3 4 23 

8 5 5 5 5 5 5 30 

9 5 4 3 3 4 5 24 

10 5 5 5 5 4 5 29 

11 4 4 4 5 5 4 26 

12 4 4 3 5 5 4 25 

13 5 5 5 5 5 5 30 

14 5 4 4 4 4 4 25 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 4 5 4 5 26 

17 5 4 4 4 4 5 26 

18 5 5 5 5 5 5 30 

19 5 5 4 5 4 5 28 

20 4 4 4 5 4 5 26 

21 3 3 3 5 5 5 24 

22 5 5 5 5 5 5 30 

23 4 4 4 4 4 4 24 

24 4 4 4 4 4 4 24 

25 3 4 5 5 3 5 25 

26 5 5 5 5 4 4 28 

27 4 5 4 5 4 5 27 

28 3 4 4 4 3 4 22 

29 3 4 3 5 5 5 25 

30 3 4 4 4 4 4 23 

31 4 4 3 5 4 5 25 

32 5 4 5 4 5 5 28 

33 5 5 4 4 5 5 28 

34 5 3 3 5 5 3 24 

35 4 4 3 4 5 3 23 



 
 

 

36 5 5 4 4 4 4 26 

37 4 4 3 3 4 4 22 

38 5 5 4 4 4 5 27 

39 5 5 5 5 5 5 30 

40 5 5 5 5 5 5 30 

41 5 5 5 5 5 5 30 

42 4 4 4 4 4 3 23 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 4 4 2 4 4 5 23 

45 4 5 5 5 5 5 29 

46 4 4 4 4 4 4 24 

47 5 5 5 5 3 3 26 

48 4 4 4 4 3 5 24 

49 4 5 5 5 4 5 28 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 5 4 4 4 4 3 24 

52 5 4 4 5 5 5 28 

53 5 4 3 4 1 3 20 

54 4 4 4 4 4 4 24 

55 4 4 4 4 3 4 23 

56 4 4 4 4 4 4 24 

57 3 3 4 4 4 4 22 

58 5 5 5 5 5 5 30 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 4 4 4 4 24 

61 4 4 4 4 4 4 24 

62 5 5 5 5 5 5 30 

63 5 5 5 5 5 5 30 

64 5 5 4 4 4 4 26 

65 5 5 4 4 4 3 25 

66 5 5 5 5 5 5 30 

67 5 5 5 5 5 5 30 

68 4 4 4 4 5 5 26 

69 5 5 5 5 5 5 30 

70 5 5 5 5 5 5 30 

71 4 5 5 5 3 5 27 

72 4 4 4 4 4 4 24 

73 5 5 5 5 5 5 30 

74 2 2 1 3 3 2 13 



 
 

 

75 5 5 5 5 5 4 29 

76 5 5 5 5 5 5 30 

77 5 5 5 5 5 5 30 

78 4 4 4 4 3 3 22 

79 5 5 5 5 3 5 28 

80 5 5 5 5 3 4 27 

81 5 4 5 5 3 4 26 

82 5 5 5 5 5 5 30 

83 5 5 5 5 3 5 28 

84 5 5 5 3 4 3 25 

85 4 4 4 4 3 4 23 

86 5 4 5 5 5 5 29 

87 4 5 4 4 4 4 25 

88 4 4 4 4 4 4 24 

89 5 5 5 5 5 5 30 

90 5 5 5 5 5 4 29 

91 3 4 3 4 5 4 23 

92 5 4 4 5 5 5 28 

93 5 4 3 4 3 3 22 

94 3 3 3 3 2 3 17 

95 4 5 5 5 4 4 27 

96 5 5 5 5 5 5 30 

97 4 4 3 4 2 4 21 

98 5 5 4 4 4 4 26 

99 5 5 5 5 5 5 30 

100 4 5 5 5 4 5 28 

TOTAL 446 442 420 446 417 434 2605 

 

 

 

 



 
 

 

TABEL DATA AMENITAS (X3) 

No 

Responden 

AMENITAS (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 TOTAL  

1 5 4 4 4 4 4 25 

2 5 5 5 5 5 5 30 

3 5 4 4 5 4 3 25 

4 4 5 5 5 5 5 29 

5 3 3 5 5 4 4 24 

6 5 5 5 5 5 5 30 

7 4 4 4 4 3 4 23 

8 5 5 4 4 5 5 28 

9 5 4 3 4 5 4 25 

10 5 5 5 5 5 5 30 

11 4 4 5 5 5 5 28 

12 4 4 4 4 3 4 23 

13 5 5 5 5 5 5 30 

14 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 5 3 5 4 25 

17 4 4 5 5 5 4 27 

18 5 5 5 5 5 5 30 

19 4 4 4 4 5 5 26 

20 4 4 4 4 4 5 25 

21 4 4 5 5 5 5 28 

22 5 5 5 5 5 5 30 

23 4 4 4 4 4 4 24 

24 4 4 4 4 4 4 24 

25 4 4 5 4 4 4 25 

26 4 4 4 4 4 5 25 

27 5 5 5 4 5 4 28 

28 4 3 4 4 3 4 22 

29 3 3 5 3 4 3 21 

30 4 4 5 5 4 4 26 

31 5 5 5 4 5 5 29 

32 5 5 5 4 5 4 28 

33 5 5 5 5 4 3 27 

34 5 3 5 4 5 3 25 

35 4 3 4 5 4 4 24 

36 4 4 4 4 4 4 24 



 
 

 

37 3 4 4 3 4 3 21 

38 4 4 4 4 5 5 26 

39 5 5 5 5 5 4 29 

40 5 5 5 5 5 5 30 

41 5 3 3 4 4 4 23 

42 4 3 4 4 4 4 23 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 5 4 5 3 3 4 24 

45 4 3 4 4 4 4 23 

46 4 4 4 4 4 4 24 

47 5 5 5 5 5 5 30 

48 4 5 4 4 4 3 24 

49 5 4 4 5 4 5 27 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 3 4 5 5 5 4 26 

52 5 5 5 5 5 5 30 

53 4 4 4 4 4 3 23 

54 4 4 5 4 5 4 26 

55 4 3 3 4 4 3 21 

56 4 4 4 4 4 4 24 

57 3 4 4 4 4 3 22 

58 5 5 5 5 5 5 30 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 5 4 4 4 4 25 

61 4 4 4 4 4 4 24 

62 5 4 5 5 5 5 29 

63 5 5 5 5 5 5 30 

64 5 4 5 5 5 5 29 

65 5 3 4 4 4 4 24 

66 5 5 5 5 5 5 30 

67 5 4 5 5 5 5 29 

68 3 3 5 5 5 5 26 

69 5 5 5 5 5 5 30 

70 5 4 5 5 5 5 29 

71 5 5 5 3 5 4 27 

72 4 4 4 4 4 4 24 

73 5 5 5 5 5 5 30 

74 2 2 3 3 2 2 14 

75 4 4 4 4 4 4 24 



 
 

 

76 5 5 5 5 5 5 30 

77 5 5 5 5 5 5 30 

78 4 4 4 4 4 5 25 

79 4 3 5 5 5 5 27 

80 5 4 5 5 4 4 27 

81 5 5 5 5 5 4 29 

82 5 5 5 5 5 5 30 

83 5 5 5 3 5 5 28 

84 4 4 4 4 4 4 24 

85 4 4 4 4 3 4 23 

86 5 5 5 5 5 5 30 

87 4 4 4 5 4 5 26 

88 4 4 4 4 4 3 23 

89 5 5 5 5 5 5 30 

90 5 4 5 4 5 4 27 

91 4 5 4 5 5 3 26 

92 5 4 5 3 5 5 27 

93 4 5 5 4 5 3 26 

94 3 2 4 3 3 3 18 

95 5 4 4 4 5 4 26 

96 5 5 5 5 5 5 30 

97 4 4 4 4 4 3 23 

98 4 4 4 4 4 3 23 

99 5 5 5 5 5 5 30 

100 5 4 5 5 5 4 28 

TOTAL 438 419 449 435 444 424 2609 

 

 

 

 

 



 
 

 

TABEL DATA MINAT KUNJUNGAN WISATAWAN (Y) 

No 

Responden 

MINAT KUNJUNGAN WISATAWAN (Y) 

1 2 3 4 5 6 7 8 TOTAL  

1 4 5 5 5 4 4 4 5 36 

2 3 5 4 5 5 5 3 4 34 

3 4 4 4 3 4 3 2 4 28 

4 4 5 5 5 5 5 3 5 37 

5 3 4 4 5 5 4 3 3 31 

6 5 5 5 5 5 5 3 5 38 

7 4 4 5 3 4 4 2 5 31 

8 3 5 5 3 3 4 3 3 29 

9 3 4 5 4 3 4 5 3 31 

10 4 5 5 5 5 5 3 5 37 

11 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

12 3 4 4 4 5 4 3 5 32 

13 4 5 5 4 5 5 3 5 36 

14 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

15 4 3 4 3 4 4 3 3 28 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

17 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

18 4 5 5 5 5 5 1 5 35 

19 4 5 5 5 5 5 2 5 36 

20 3 4 5 4 4 4 3 4 31 

21 3 4 5 5 5 4 3 3 32 

22 5 4 5 5 5 3 5 4 36 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

24 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

25 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

26 3 5 5 5 5 5 3 5 36 

27 5 4 5 5 5 5 2 5 36 

28 2 5 4 3 3 4 3 4 28 

29 3 3 3 5 5 5 3 3 30 

30 4 5 5 5 5 3 3 4 34 

31 5 4 5 4 4 4 3 5 34 

32 5 3 5 3 4 3 4 3 30 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

34 1 5 5 5 3 3 2 5 29 

35 3 5 4 4 4 4 2 4 30 

36 3 5 5 4 4 4 3 4 32 



 
 

 

37 2 4 4 4 4 3 2 4 27 

38 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

40 5 3 5 5 5 3 2 3 31 

41 4 4 4 4 4 3 3 3 29 

42 4 3 4 4 3 3 3 3 27 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

44 3 3 4 4 4 4 3 4 29 

45 2 3 4 4 4 3 2 4 26 

46 4 3 4 4 3 3 1 3 25 

47 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

49 4 4 4 4 3 4 2 4 29 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

51 4 5 5 5 5 5 3 5 37 

52 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

53 4 4 4 4 4 3 1 4 28 

54 3 4 4 4 4 4 3 4 30 

55 3 3 3 3 3 3 2 3 23 

56 1 3 3 3 3 3 2 2 20 

57 3 3 4 3 4 3 3 3 26 

58 4 5 5 4 5 5 3 5 36 

59 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

60 4 4 4 3 3 4 3 4 29 

61 4 4 5 4 4 4 3 4 32 

62 4 4 5 4 4 4 3 4 32 

63 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

64 4 5 5 4 5 5 2 4 34 

65 4 5 5 5 5 5 3 5 37 

66 5 5 5 5 5 5 3 5 38 

67 3 3 3 4 5 3 1 3 25 

68 3 5 5 5 5 4 2 4 33 

69 5 5 5 5 5 5 3 5 38 

70 4 5 5 5 5 5 4 5 38 

71 3 4 4 4 4 4 3 5 31 

72 3 4 4 3 3 4 3 3 27 

73 5 5 5 5 5 5 1 5 36 

74 2 2 3 3 2 2 2 3 19 

75 4 3 3 3 4 3 1 4 25 



 
 

 

76 4 5 5 5 5 5 3 4 36 

77 5 5 5 5 5 5 2 4 36 

78 4 4 4 4 4 3 2 3 28 

79 5 5 5 5 5 5 3 5 38 

80 3 3 5 4 4 4 2 4 29 

81 5 4 5 5 4 4 3 3 33 

82 5 5 5 4 5 5 3 5 37 

83 4 4 5 5 4 4 3 4 33 

84 3 3 3 3 3 4 4 3 26 

85 4 4 4 3 3 4 3 4 29 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

87 4 5 4 4 5 5 3 5 35 

88 3 4 5 3 3 4 1 4 27 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

90 4 5 5 5 5 5 3 5 37 

91 4 3 3 4 5 5 1 4 29 

92 3 4 4 4 4 4 2 3 28 

93 4 3 4 3 4 4 3 3 28 

94 3 3 3 2 1 1 2 3 18 

95 3 4 4 4 5 4 3 4 31 

96 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

97 3 5 4 5 4 4 2 4 31 

98 3 3 4 4 3 3 3 3 26 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

100 3 4 5 4 4 4 2 3 29 

TOTAL 381 420 443 421 424 410 296 405 3200 

 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 3  

HASIL OUTPUT SPSS VERSI 26 

 

Hasil Uji Validitas Atraksi (X1) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TotalX1 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,598
**
 ,658

**
 ,440

**
 ,427

**
 ,504

**
 ,804

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation ,598
**
 1 ,497

**
 ,265

**
 ,347

**
 ,445

**
 ,688

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,008 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation ,658
**
 ,497

**
 1 ,446

**
 ,480

**
 ,610

**
 ,807

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation ,440
**
 ,265

**
 ,446

**
 1 ,564

**
 ,349

**
 ,717

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,008 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation ,427
**
 ,347

**
 ,480

**
 ,564

**
 1 ,448

**
 ,738

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson Correlation ,504
**
 ,445

**
 ,610

**
 ,349

**
 ,448

**
 1 ,729

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

TotalX1 Pearson Correlation ,804
**
 ,688

**
 ,807

**
 ,717

**
 ,738

**
 ,729

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Validitas Aksesibilitas (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TotalX2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 ,653
**
 ,508

**
 ,324

**
 ,286

**
 ,240

*
 ,671

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,001 ,004 ,016 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

,653
**
 1 ,698

**
 ,484

**
 ,310

**
 ,467

**
 ,804

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

,508
**
 ,698

**
 1 ,578

**
 ,312

**
 ,469

**
 ,809

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,002 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

,324
**
 ,484

**
 ,578

**
 1 ,451

**
 ,520

**
 ,752

**
 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 

,286
**
 ,310

**
 ,312

**
 ,451

**
 1 ,423

**
 ,654

**
 

Sig. (2-tailed) ,004 ,002 ,002 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson 

Correlation 

,240
*
 ,467

**
 ,469

**
 ,520

**
 ,423

**
 1 ,715

**
 

Sig. (2-tailed) ,016 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

TotalX2 Pearson 

Correlation 

,671
**
 ,804

**
 ,809

**
 ,752

**
 ,654

**
 ,715

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Validitas Amenitas (X3) 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 TotalX3 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 ,608
**
 ,432

**
 ,396

**
 ,563

**
 ,512

**
 ,766

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 

Correlation 

,608
**
 1 ,502

**
 ,401

**
 ,590

**
 ,444

**
 ,777

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 

Correlation 

,432
**
 ,502

**
 1 ,460

**
 ,652

**
 ,478

**
 ,750

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 

Correlation 

,396
**
 ,401

**
 ,460

**
 1 ,494

**
 ,502

**
 ,701

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson 

Correlation 

,563
**
 ,590

**
 ,652

**
 ,494

**
 1 ,571

**
 ,837

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson 

Correlation 

,512
**
 ,444

**
 ,478

**
 ,502

**
 ,571

**
 1 ,772

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

TotalX3 Pearson 

Correlation 

,766
**
 ,777

**
 ,750

**
 ,701

**
 ,837

**
 ,772

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Validitas Minat Kunjungan Wisatawan (Y) 

 
Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 TotalY 

Y.1 Pearson 
Correlation 

1 ,341
**
 ,462

**
 ,412

**
 ,512

**
 ,466

**
 ,387

**
 ,405

**
 ,691

**
 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 
Correlation 

,341
**
 1 ,642

**
 ,597

**
 ,542

**
 ,673

**
 ,283

**
 ,668

**
 ,789

**
 

Sig. (2-tailed) ,001  ,000 ,000 ,000 ,000 ,004 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 
Correlation 

,462
**
 ,642

**
 1 ,570

**
 ,484

**
 ,508

**
 ,276

**
 ,520

**
 ,734

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,005 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 
Correlation 

,412
**
 ,597

**
 ,570

**
 1 ,751

**
 ,592

**
 ,267

**
 ,503

**
 ,781

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,007 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 
Correlation 

,512
**
 ,542

**
 ,484

**
 ,751

**
 1 ,710

**
 ,212

*
 ,540

**
 ,797

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,034 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson 
Correlation 

,466
**
 ,673

**
 ,508

**
 ,592

**
 ,710

**
 1 ,315

**
 ,634

**
 ,825

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson 
Correlation 

,387
**
 ,283

**
 ,276

**
 ,267

**
 ,212

*
 ,315

**
 1 ,197

*
 ,540

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,004 ,005 ,007 ,034 ,001  ,050 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.8 Pearson 
Correlation 

,405
**
 ,668

**
 ,520

**
 ,503

**
 ,540

**
 ,634

**
 ,197

*
 1 ,745

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,050  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TotalY Pearson 
Correlation 

,691
**
 ,789

**
 ,734

**
 ,781

**
 ,797

**
 ,825

**
 ,540

**
 ,745

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Reliabilitas Atraksi (X1) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,836 6 

 
 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

X1.1 21,89 7,250 ,696 ,792 

X1.2 21,90 7,990 ,549 ,821 

X1.3 21,81 7,630 ,719 ,791 

X1.4 22,15 7,240 ,537 ,831 

X1.5 22,14 7,576 ,603 ,811 

X1.6 21,86 7,899 ,610 ,810 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Reliabilitas Aksesibilitas (X2) 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,822 6 

 
 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

X2.1 21,59 7,578 ,522 ,807 

X2.2 21,63 7,246 ,715 ,772 

X2.3 21,85 6,553 ,687 ,771 

X2.4 21,59 7,436 ,644 ,785 

X2.5 21,88 7,278 ,461 ,826 

X2.6 21,71 7,178 ,564 ,799 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Reliabilitas Amenitas (X3) 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,859 6 

 
 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

X3.1 21,71 6,753 ,651 ,835 

X3.2 21,90 6,515 ,653 ,835 

X3.3 21,60 7,111 ,647 ,837 

X3.4 21,74 7,083 ,568 ,849 

X3.5 21,65 6,492 ,751 ,816 

X3.6 21,85 6,472 ,642 ,838 

 

 

 

 

 



 
 

 

Hasil Uji Reliabilitas Minat Kunjungan Wisatawan (Y) 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,870 8 

 
 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Y.1 28,19 17,751 ,570 ,861 

Y.2 27,80 17,657 ,713 ,845 

Y.3 27,57 18,753 ,660 ,853 

Y.4 27,79 17,844 ,707 ,846 

Y.5 27,76 17,356 ,720 ,843 

Y.6 27,90 17,182 ,758 ,839 

Y.7 29,04 18,625 ,357 ,892 

Y.8 27,95 17,886 ,655 ,851 

 

 

 

 

 



 
 

 

Hasil Uji F  

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1368,250 3 456,083 48,554 ,000
b
 

Residual 901,750 96 9,393   

Total 2270,000 99    

a. Dependent Variable: Minat Kunjungan Wisatawan 

b. Predictors: (Constant), Amenitas, Atraksi Wisata, Aksesibilitas 

 

 

Hasil Uji T 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -,041 2,773  -,015 ,988 

Atraksi Wisata ,711 ,162 ,483 4,403 ,000 

Aksesibilitas -,162 ,178 -,107 -,914 ,363 

Amenitas ,672 ,191 ,431 3,518 ,001 

a. Dependent Variable: Minat Kunjungan Wisatawan 

 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi  

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,776
a
 ,603 ,590 3,06484 

a. Predictors: (Constant), Amenitas, Atraksi Wisata, Aksesibilitas 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 4  

KUESIONER PENELITIAN 

 

KUESIONER PENELITIAN  

PENGARUH DAYA TARIK WISATA TERHADAP MINAT KUNJUNGAN 

WISATAWAN DI TAMAN WISATA CANDI BOROBUDUR 

 

IDENTITAS RESPONDEN  

Nama responden  :  

 

Jenis kelamin   :  

o Laki-laki  

o Perempuan  

Usia    :  

o 17 – 24 tahun  

o 25 – 34 tahun  

o 35 – 49 tahun  

o 50 – 64 tahun  

o > 65 tahun  

Pendidikan terakhir  :  

o SMA/ sederajat  

o D-III 

o S1/ D-IV  

o S2  

o S3 

Pekerjaan   : 

o Pelajar/ Mahasiswa  

o Ibu rumah tangga  

o Pegawai Negeri  

o Pegawai Swasta  

o Wirausaha  

o Lainnya  

 

 

 

Penghasilan tiap bulan :  

o < Rp1.000.000 

o Rp1.000.000 – Rp2.999.999 

o Rp3.000.000 – Rp4.999.999 

o Rp5.000.000 – Rp9.999.999 

o > Rp10.000.000 

Sudah berapa kali anda mengunjungi 

Taman Wisata Candi Borobudur? 

o 1 – 2 kali  

o 3 – 4 kali  

o > 5 kali 

Motivasi utama anda berkunjung ke 

Taman Wisata Candi Borobudur : 

o Rekreasi  

o Studi penelitian  

o Pertemuan  

o Lainnya 

 

Wilayah domisili saat ini  :  



 
 

 

1. Daya Tarik Wisata  

No. PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

Variabel Atraksi Wisata 

1. Keindahan alam di Taman Wisata Candi Borobudur sangat 

menarik.  

     

2. Saya ingin melihat keindahan dan kemegahan arsitektur 

Candi Borobudur.  

     

3. Relief dan stupa dianggap sebagai daya Tarik utama di Candi 

Borobudur. 

     

4. Taman Wisata Candi Borobudur menawarkan berbagai 

macam atraksi wisata seperti safari gajah, sunrise Borobudur, 

museum, dll.   

     

5. Taman Wisata Candi Borobudur menawarkan berbagai 

macam kegiatan seni budaya. 

     

6. Taman Wisata Candi Borobudur memiliki situs budaya dan 

sejarah yang banyak.  

     

 

Variabel Aksesibilitas 

1. Sistem jalur perjalanan menuju destinasi Taman Wisata 

Candi Borobudur yang memadai dan lancar akan 

memudahkan wisatawan dalam berkunjung.  

     

2. Kondisi jalan menuju destinasi wisata Candi Borobudur ini 

baik.  

     

3. Terdapat rambu-rambu lalu lintas di sepanjang jalan menuju 

destinasi.  

     

4. Terdapat papan petunjuk jalan menuju destinasi.      

5. Terdapat transportasi umum menuju destinasi wisata ini.       

6. Terdapat transportasi di dalam destinasi Taman Wisata Candi 

Borobudur untuk memudahkan wisatawan berkeliling 

destinasi (seperti tayo bus, golf car, delman, dll). 

     

Variabel Amenitas 

1. Tersedia lahan parkir yang memadai untuk kendaraan 

wisatawan.  

     

2. Terdapat pemisahan area parkir untuk kendaraan pribadi dan 

kendaraan rombongan wisata (bus). 

     

3. Ketersediaan berbagai fasilitas yang memadai seperti toilet, 

tempat ibadah, toko souvenir/ cindera mata, dll.  

     

4. Terdapat restaurant/ warung makan di kawasan Taman 

Wisata Candi Borobudur. 

     

5. Taman Wisata Candi Borobudur menyediakan fasilitas 

pelengkap tempat informasi dan menyediakan pemandu 

wisata bagi pengunjung.  

     

6. Di kawasan destinasi Taman Wisata Candi Borobudur 

terdapat fasilitas penginapan (akomodasi) yang baik. 

     

 

 

 

 

 



 
 

 

2. Minat Kunjungan  

No. PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. Candi Borobudur adalah destinasi wisata yang 

harga tiketnya dapat dibeli oleh semua kalangan 

masyarakat baik secara perorangan maupun dengan 

keluarga. 

     

2. Saya ingin berkunjung ke Taman Wisata Candi 

Borobudur.   

     

3. Saya sangat setuju bahwa Taman Wisata Candi 

Borobudur merupakan tempat wisata yang menarik 

dan bermanfaat.  

     

4. Saya akan mengajak keluarga atau teman untuk 

berkunjung ke Taman Wisata Candi Borobudur.  

     

5. Saya akan merekomendasikan kepada orang lain 

untuk berkunjung ke Taman Wisata Candi 

Borobudur.   

     

6. Pengorbanan waktu yang anda bayarkan sesuai 

dengan menfaat yang diterima.  

     

7. Beberapa hari belakangan ini saya mencari 

informasi mengenai Taman Wisata Candi 

Borobudur.   

     

8. Kenyamanan yang diberikan saat berwisata di 

Taman Wisata Candi Borobudur membuat anda 

ingin kembali berkunjung dilain waktu.  

     

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 5  

DOKUMENTASI  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 6 

TABEL F 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 7 

TABEL T 

 



 
 

 

 



 
 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 8  

TABEL R  

 



 
 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 9  

LEMBAR BIMBINGAN  
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