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BAB V 

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

 

A. Kesimpulan  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Produk, Harga 

dana Lokasi terhadap keputusan berkunjung di Angkringan Kopi Joss “Pak 

Agus”. Rumusan masalah penelitian yang telah diajukan maka analisis data 

yang telah dilakukan serta pembahasan yang telah dikemukakan pada bab 

sebelumnya dan ditarik kesimpulan dari penelitian ini adalah, 

Satu, melalu hasil uiji t dan uji F dapat disimpulkan bahwa Produk, 

Harga dan Lokasi mempunyai pengaruh yang signifikan secara simultan atau 

bersama-sama dan secara parsial terhadap keputusan berkunjung seorang 

tamu / wisatawan ke Angkringan Kopi Joss “Pak Agus”, maka hal ini 

membuktikan bahwa Ha1 diterima, yang berarti adalah“Produk, Harga dan 

Lokasi berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Berkunjung”. 

Kedua, variabel Lokasi mempunyai pengaruh dominan terhadap 

variabel keputusan berkunjung seorang tamu / wisatawan ke Angkringan Kopi 

Joss “Pak Agus” dibandingkan dengan variabel yang lain yaitu Produk dan 

Harga, maka hal ini membuktikan bahwa Ha2 diterima, yang berarti adalah 

“Lokasi berpengaruh paling dominan terhadap Keputusan Berkunjung”. 

. 
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B. Rekomendasi  

Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan mengenai “Pengaruh 

Produk, Harga dan Lokasi Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan ke 

Angkringan Kopi Joss Pak Agus”, peneliti ingin mengemukakan beberapa 

rekomendasi yang diharapkan dapat memberikan manfaat serta dapat 

digunakan sebagai pertimbangan bagi pihak-pihak terkait atas hasil penelitian 

ini. Adapun rekomendasi-rekomendasi sebagai berikut:  

1. Bagi Penelitian Selanjutnya  

Berdasarkan hasil penelitian ini ada sebesar 47,5% variabel lain 

yang tidak diteliti oleh peneliti, maka hendaknya bagi penelitian 

selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan meneliti variabel 

lain yang dapat mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan ke 

Angkringan Kopi Joss Pak Agus. 

2. Bagi Angkringan Kopi Joss Pak Agus dan Lainnya  

Berdasarkan hasil penelitian ini dimana produk, harga dan lokasi 

mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan ke Angkringan Kopi Joss 

Pak Agus sebesar 52,5% dan sisanya sebesar 47,5% adalah variabel lain 

yang tidak diteliti oleh peneliti. Maka dari itu Angkringan Kopi Joss “Pak 

Agus” diharapkan dapat terus meningkatkan dan mengembangkan kualitas 

produk-produk dan lokasinya, dalam hal ini adalah lokasi untuk 

meningkatkan kepuasan tamu sehingga dapat terus bersaing dengan 

Angkringan Kopi Joss lainnya. 
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Lampiran 1.  Surat Permohonan Penelitian 

 

  



   

 
 

Lampiran 2. Surat Balasan Penelitian 

 

  



   

 
 

Lampiran 3. Data Responden 

 

NO Nama Jenis Kelamin Pekerjaan

1 Kiky Perempuan Pegawai Swasta

2 Joshua Excel Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

3 Suluh Rahadian Septi Laki - laki Pegawai Swasta

4 Kezia Febicalista Perempuan Freelance

5 Ivanezy Yunavanda Perempuan Pegawai Swasta

6 Melynda Ari Ramadhani Perempuan Pelajar/Mahasiswa

7 Anggraeni Perempuan Pelajar/Mahasiswa

8 Mulyanti Perempuan Pelajar/Mahasiswa

9 Warni Baigar Perempuan Dosen

10 Rima nazua ahda Perempuan Ibu rumah tangga

11 Isabella Reginia Perempuan Pelajar/Mahasiswa

12 Asafi Perempuan Pegawai Swasta

13 Wirage win win Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

14 Zulkifli Muhammad Rizky Rimosan Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

15 Mutiara Pertiwi Perempuan Pegawai Swasta

16 Tyas Perempuan Pelajar/Mahasiswa

17 Laeb Perempuan Pelajar/Mahasiswa

18 Hotlinda Widyawati Perempuan Pelajar/Mahasiswa

19 Ahmad Efendi Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

20 Kartika Aulina F Perempuan Pengusaha/Wirausahawan

21 Dhea Perempuan Pelajar/Mahasiswa

22 Rhama Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

23 Denis Viditya Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

24 Abimanyu Jordan Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

25 Sigit Karyono Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

26 Bellanca Christy Perempuan Pelajar/Mahasiswa

27 Marsha Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

28 Asa Perempuan Pelajar/Mahasiswa

29 Maydina Eko Perempuan Pelajar/Mahasiswa

30 Nurwahyuni Perempuan Pelajar/Mahasiswa

31 Tyas Perempuan Pelajar/Mahasiswa

32 Like Perempuan Pegawai Swasta

33 Cynthia Perempuan Pelajar/Mahasiswa

34 Hernomo K. Laki - laki Pegawai Swasta

35 Viktor Silalahi Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

36 Danang Megantara Laki - laki Pegawai Swasta

37 Maurine azzahra Perempuan Pelajar/Mahasiswa

38 Mardiansyah Suni Laki - laki Pegawai Swasta

39 Monica Perempuan Pegawai Swasta

40 Fano Laki - laki Pegawai Swasta

41 Attala Noval Laki - laki Pegawai Swasta

42 Dyah Lestari Perempuan Pelajar/Mahasiswa

43 Dwi Darwedi Laki - laki Pegawai Swasta

44 Yoha Laki - laki Pegawai Swasta

45 Sri Lestari Perempuan Ibu Rumah tangga 

46 Baskara Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

47 Theofanus Reynaldo Christianto Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

48 Reynaldi Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

49 Aldriansyah Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

50 Aulia Bunga Perempuan Pegawai Swasta

51 Sifra Millenia Perempuan Pelajar/Mahasiswa



   

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

52 Milka Julia Bodoi Perempuan Pelajar/Mahasiswa

53 Suluh Rahadian Septi Laki - laki Pegawai Swasta

54 Hotlinda Widyawati Perempuan Pelajar/Mahasiswa

55 Aprilia Landau Perempuan Pelajar/Mahasiswa

56 Andrew Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

57 Subekti Bagyo Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

58 Ranu Pradipta Laki - laki Pegawai Swasta

59 Bisma Karisma Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

60 Ardian Rama Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

61 Gendhis Harini Perempuan Ibu Rumah Tangga 

62 Yuni Perempuan Pengusaha/Wirausahawan

63 Salma A Perempuan Pelajar/Mahasiswa

64 Daniel Yudistira Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

65 Pranala Basuki Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

66 Bale Danuja Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

67 Aditya Arga Laki - laki Pegawai Swasta

68 Mahardhika Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

69 Randy Satya Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

70 Nanda Putra Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

71 Aprimiswan Sangaji B. Laki - laki Pegawai Swasta

72 Yendry M. Laki - laki Pengusaha/Wirausahawan

73 Nanda Nurcelia Perempuan Pelajar/Mahasiswa

74 Patrick Eka Laki - laki Pegawai Swasta

75 Martha Chawi Perempuan Pegawai Swasta

76 Yohana Arista Perempuan Pegawai Swasta

77 Margaretha Gina Perempuan Pelajar/Mahasiswa

78 Guntoro Laki - laki Pelajar/Mahasiswa

79 Angelina N. Perempuan Pelajar/Mahasiswa

80 Daniel Manungkalit Laki - laki Pegawai Swasta



   

 
 

Lampiran 4. Hasil Olah Data 

  
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Total

1 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 4 3 4 14

2 3 3 3 3 12 3 4 3 3 13 2 3 3 2 10 3 3 3 3 12

3 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

4 2 2 4 3 11 4 3 3 3 13 4 4 4 2 14 3 3 3 4 13

5 2 3 1 1 7 4 3 3 4 14 4 3 4 3 14 2 2 4 3 11

6 4 4 3 2 13 4 3 4 3 14 3 4 4 3 14 4 3 3 3 13

7 4 3 3 3 13 4 4 3 4 15 3 4 4 4 15 3 3 4 4 14

8 3 3 4 3 13 3 3 3 3 12 4 4 4 3 15 3 4 4 3 14

9 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12

10 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

11 3 3 3 3 12 4 4 3 3 14 3 3 3 4 13 3 4 3 3 13

12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14 4 4 4 4 16

13 2 3 3 3 11 4 3 3 3 13 3 3 4 4 14 3 3 3 3 12

14 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12

15 3 2 2 3 10 3 2 3 3 11 4 3 4 3 14 2 4 4 4 14

16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

17 4 3 3 4 14 4 4 4 3 15 4 3 2 2 11 1 4 3 3 11

18 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 4 3 4 3 14 4 3 3 4 14

19 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 3 3 2 2 10 3 3 3 3 12

20 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 4 2 4 13

21 4 3 4 3 14 3 4 4 3 14 4 4 4 3 15 4 3 4 4 15

22 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15

23 3 2 3 2 10 3 3 3 2 11 2 2 2 3 9 2 4 2 3 11

24 2 2 3 3 10 3 4 2 4 13 4 4 3 3 14 4 1 3 4 12

25 2 2 4 2 10 3 3 2 3 11 4 3 1 2 10 4 1 3 2 10

26 3 3 2 2 10 3 3 2 4 12 4 3 2 4 13 4 4 2 3 13

27 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 4 3 13 3 3 2 3 11

28 3 3 4 4 14 4 4 3 4 15 2 4 4 3 13 2 3 4 2 11

29 3 3 3 3 12 3 3 4 3 13 4 4 4 4 16 4 3 2 3 12

30 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12

31 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

32 3 3 4 3 13 4 3 3 4 14 3 3 4 3 13 4 3 3 4 14

33 3 3 3 3 12 4 3 4 3 14 3 4 3 4 14 3 3 4 3 13

34 4 3 4 3 14 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 2 2 2 3 9

35 3 2 4 3 12 4 4 3 3 14 2 2 2 2 8 4 3 2 4 13

36 2 3 3 3 11 3 3 2 3 11 4 3 3 2 12 3 3 2 4 12

37 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 4 3 4 14

38 3 2 3 3 11 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12

39 3 2 3 3 11 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12

40 1 2 2 3 8 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14 3 2 4 4 13

41 3 3 4 2 12 3 3 3 3 12 4 3 3 2 12 4 2 1 2 9

42 3 3 3 3 12 2 3 3 2 10 4 4 4 4 16 4 3 1 3 11

43 2 2 2 2 8 3 3 3 3 12 3 3 3 2 11 3 3 2 3 11

44 3 3 3 3 12 4 4 3 4 15 3 4 4 3 14 4 3 4 3 14

45 3 1 2 3 9 3 2 3 4 12 4 4 1 2 11 4 3 1 3 11

46 3 2 3 3 11 4 3 4 3 14 3 3 3 4 13 2 3 3 3 11

47 3 2 3 3 11 4 3 4 3 14 3 3 3 4 13 2 3 3 3 11

48 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

49 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

50 4 3 4 4 15 3 4 4 3 14 3 4 4 2 13 3 3 4 4 14

51 3 2 2 2 9 1 2 2 1 6 2 1 1 1 5 3 1 4 1 9

52 3 3 4 3 13 4 4 3 4 15 3 3 4 3 13 2 3 3 4 12

53 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

54 3 3 3 3 12 4 4 2 3 13 4 4 3 3 14 3 4 3 4 14

55 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 2 2 3 10

56 3 1 3 1 8 4 2 1 4 11 4 3 4 1 12 4 4 2 1 11

57 1 3 1 2 7 3 2 1 4 10 4 3 4 1 12 3 4 1 1 9

58 3 1 4 3 11 4 2 1 4 11 4 3 3 4 14 1 3 3 1 8

59 3 4 3 1 11 4 2 1 4 11 4 3 4 3 14 1 3 4 3 11

60 3 4 3 2 12 4 2 3 4 13 4 4 2 4 14 3 4 3 1 11

61 3 4 3 2 12 3 1 3 4 11 3 3 2 4 12 1 4 2 3 10

62 3 4 2 2 11 4 4 2 3 13 3 3 4 2 12 3 4 2 3 12

63 1 3 3 1 8 4 3 2 4 13 2 1 3 1 7 2 4 3 1 10

64 1 1 3 2 7 2 2 3 4 11 3 4 1 3 11 1 3 1 1 6

65 2 3 4 1 10 3 3 3 3 12 2 4 4 3 13 1 3 3 2 9

66 2 3 4 1 10 4 3 2 4 13 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16

67 3 4 2 2 11 3 3 2 4 12 1 3 4 4 12 4 4 4 2 14

68 4 3 1 2 10 4 3 2 4 13 2 4 3 4 13 3 4 4 2 13

69 2 4 3 2 11 3 3 2 3 11 4 4 4 3 15 4 4 3 2 13

70 2 3 3 2 10 4 2 3 4 13 4 4 4 3 15 3 4 4 2 13

71 3 2 2 3 10 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 1 3 12

72 3 3 2 2 10 3 3 2 4 12 3 3 3 4 13 2 4 4 2 12

73 3 4 3 2 12 3 4 3 4 14 3 4 4 3 14 4 4 3 2 13

74 3 3 3 2 11 3 3 3 4 13 2 4 4 4 14 3 3 3 2 11

75 2 2 3 2 9 3 3 3 4 13 4 4 4 3 15 2 4 4 4 14

76 3 3 2 3 11 3 3 2 3 11 2 4 4 4 14 4 4 4 4 16

77 3 4 4 2 13 3 3 2 4 12 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15

78 3 3 4 2 12 3 3 3 4 13 4 4 4 4 16 2 4 4 2 12

79 3 3 3 2 11 3 3 3 3 12 4 4 4 3 15 3 4 4 4 15

80 3 3 3 2 11 3 3 3 4 13 3 3 3 2 11 4 4 4 4 16

NO
Produk (X1) Harga (X2) Lokasi (X3) KP (Y)



   

 
 

Lampiran 5. Hasil Penelitian 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Produk 

X1.1 Pearson Correlation 1 .624** .622** .618** .849** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

X1.2 Pearson Correlation .624** 1 .604** .504** .811** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

X1.3 Pearson Correlation .622** .604** 1 .655** .867** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

X1.4 Pearson Correlation .618** .504** .655** 1 .827** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 80 80 80 80 80 

Produk Pearson Correlation .849** .811** .867** .827** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables 

in the procedure. 

 

 

 

 
 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.859 4 



   

 
 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Harga 

X2.1 Pearson Correlation 1 .479** .499** .408** .812** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

X2.2 Pearson Correlation .479** 1 .418** .336** .759** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .002 .000 

N 80 80 80 80 80 

X2.3 Pearson Correlation .499** .418** 1 .186 .729** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .099 .000 

N 80 80 80 80 80 

X2.4 Pearson Correlation .408** .336** .186 1 .640** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .099  .000 

N 80 80 80 80 80 

Harga Pearson Correlation .812** .759** .729** .640** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables 

in the procedure. 

 

 

 
 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.718 4 



   

 
 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Lokasi 

X3.1 Pearson Correlation 1 .464** .430** .333** .699** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .003 .000 

N 80 80 80 80 80 

X3.2 Pearson Correlation .464** 1 .721** .493** .842** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

X3.3 Pearson Correlation .430** .721** 1 .465** .832** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

X3.4 Pearson Correlation .333** .493** .465** 1 .756** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000  .000 

N 80 80 80 80 80 

Lokasi Pearson Correlation .699** .842** .832** .756** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables 

in the procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.783 4 

 
 



   

 
 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

Keputusan 

Berkunjung 

Y.1 Pearson Correlation 1 .169 .365** .450** .681** 

Sig. (2-tailed)  .135 .001 .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

Y.2 Pearson Correlation .169 1 .514** .345** .683** 

Sig. (2-tailed) .135  .000 .002 .000 

N 80 80 80 80 80 

Y.3 Pearson Correlation .365** .514** 1 .430** .783** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .000 

N 80 80 80 80 80 

Y.4 Pearson Correlation .450** .345** .430** 1 .776** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .000  .000 

N 80 80 80 80 80 

Keputusan Berkunjung Pearson Correlation .681** .683** .783** .776** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables 

in the procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.710 4 

 
 



   

 
 

 

 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 185.760 3 61.920 30.130 .000b 

Residual 156.190 76 2.055   

Total 341.950 79    

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

b. Predictors: (Constant), Lokasi, Produk, Harga 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean 

Std. 

Deviation 

Produk 80 7 16 11.64 2.154 

Harga 80 6 16 13.00 1.842 

Lokasi 80 5 16 13.19 2.159 

Keputusan Berkunjung 80 6 16 12.53 2.081 

Valid N (listwise) 80     

 
  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

1 .737a .543 .525 1.434 

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Produk, Harga 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .929 1.270  .731 .467 

Produk .286 .093 .297 3.089 .003 

Harga .284 .109 .251 2.593 .011 

Lokasi .347 .088 .360 3.956 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 



   

 
 

Lampiran 6. Kuisioner Penelitian & Barcode 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama : Graciella Christy Oni Baigar 

Asal : Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA Yogyakarta 

Jurusan: Usaha Perjalanan Wisata 

NIM : 416100378 

Alamat : Jl. Jenengan Raya, Jenengan, Maguwoharjo, Depok, Sleman, Yogyakarta 

Tujuan : Melakukan penelitian untuk skripsi dengan judul  “Pengaruh Produk, Harga 

Dan Lokasi Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Ke Angkringan Kopi Joss 

Pak Agus”. 

Lokasi : Angkringan Kopi Joss Pak Agus, Jl. P. Mangkubumi No.5, Sosromenduran, 

Gedong Tengen, Kota Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta 55271. 

Mohon kesediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner ini dengan memeberikan tanda 

centang (√) pada jawaban yang saudara/i anggap  paling sesuai. Setiap pertanyaan hanya 

membutuhkan satu jawaban saja. Setelah melakukan pengisian, mohon saudara/i 

berkenan untuk mengembalikan kuesioner ini. 

Identitas Responden 

Nama  : 

Jenis Kelamin :  Laki-laki            Perempuan 

 

Pekerjaan : Pengusaha/ Wiraswasta           Pegawai Swasta 

 

   Mahasiswa/Pelajar          Lain - lain 

 

Tanggapan Responden 

Petunjuk : Pilihlah jawaban yang sesuai dengan pilihan anda dengan cara 

memberikan tanda centang (√) pada setiap pertanyaan/ pernyataan. 

 

 



   

 
 

Keterangan: 

SS Sangat Setuju 4 

S Setuju 3 

TS Tidak Setuju 2 

STJ Sangat Tidak Setuju 1 

 

Pernyataan Produk SS S TS STJ 

Kelezatan rasa yang disajikan Angkringan Kopi Joss Pak Agus 

yang mempengaruhi saya dalam berkunjung 

    

Menariknya penampilan produk makanan dan minuman yang 

disajikan Angkringan Kopi Joss Pak Agus yang mempengaruhi 

saya dalam berkunjung 

    

Makanan dan minuman yang ditawarkan Angkringan Kopi 

Joss Pak Agus menggugah selera sehingga mempengaruhi saya 

dalam berkunjung 

    

Tekstur dari makanan dan minuman yang disajikan 

Angkringan Kopi Joss Pak Agus seimbang dan mudah untuk 

dinikmati yang mempengaruhi saya dalam berkunjung 

    

 

Pernyataan Harga SS S TS STJ 

Harga yang murah dan terjangkau (Rp 1.000 - Rp 7.000) 

membuat saya berkunjung ke Angkringan Kopi Joss Pak 

Agus.  

    

Harga yang masuk akal membuat saya berkunjung ke 

Angkringan Kopi Joss Pak Agus 

    

Harga sesuai dengan kualitas produk makanan dan 

minuman yang saya nikmati membuat saya berkunjung ke 

Angkringan Kopi Joss Pak Agus 

    

Harga sesuai dengan kemampuan saya untuk membeli 

produk membuat saya berkunjung ke Angkringan Kopi 

Joss Pak Agus 

    

 



   

 
 

Pernyataan Lokasi SS S TS STJ 

Ramainya lokasi Angkringan Kopi Joss Pak Agus membuat 

saya tertarik berkunjung 

    

Lokasi Angkringan Kopi Joss Pak Agus yang berada 

dipinggir jalan dan mudah dijangkau membuat saya 

berkunjung 

    

Lokasi Angkringan Kopi Joss Pak Agus yang berada di 

pusat kota (Malioboro) dan dekat dengan lokasi wisata lain 

membuat saya berkunjung, 

    

Lahan parkir yang memadai dan dekat dengan lokasi 

Angkringan Kopi Joss Pak Agus  membuat saya datang 

berkunjung. 

    

 

Keputusan Berkunjung SS S TS STJ 

Saya berkunjung karena kebudayaan Yogyakarta yang lekat 

dengan Angkringan Kopi Joss Pak Agus 

    

Saya berkunjung karena adanya ajakan dari orang 

lain untuk mencicipi produk, harga dan lokasi Angkringan 

Kopi Joss Pak Agus 

    

Saya berkunjung karena Angkringan Kopi Joss Pak Agus 

sesuai dengan gaya hidup saya  

    

Saya berkunjung karena keingin-tahuan saya untuk 

mencoba makanan dan minuman yang belum pernah saya 

temui sebelumnya di Kota lain 

    

 

Barcode Kuisioner 

 

 

 

  



   

 
 

Lampiran 7. F Tabel 
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