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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian pada AyamGeprekHarmoni tentang pengaruh 

pemakaianjasa GO-JEK (GO-FOOD) terhadap 

jumlahpenjualanmakanandanminuman. Data yang diambiladalah 6 

bulansebelumdansesudahpemakaianjasa GO-JEK (GO-FOOD).Sebanyak 21 

data terkumpul yang dihitung per-sepuluhhari. Peneliti telah mengolah, 

menganalis dan menginterpretasikan data hasil responden menggunakan 

program SPPS versi 13 dan menghasilkan kesimpulan sebagai berikut: 

1. Penelitian dilakukan denganpengambilansebanyak 21 data penjualan yang 

terkumpuldandihitung per-sepuluhhariselama 6 

bulansebelumdansesudahpemakaianjasa GO-JEK (GO-FOOD). 

2. Variabelpadapenelitianiniada 2 yaitu variable observed (O) dan expected 

(E), yaitu variable observed (O) 

adalahjumlahpenjualansebelumpemakaianjasa GO-JEK (GO-FOOD), dan 

variable expected (E) adalahjumlahpenjualanseseudahpemakaianjasa GO-

JEK (GO-FOOD).  

3. Dapatdisimpulkandaritabel 4.1 Uji t/Paired Samples Statisticbahwa rata-

rata penjualan pada sebelum dan sesudah menggunakan GO-JEK (GO-
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FOOD) sebelum menggunakan GO-JEK (GO-FOOD) rata-rata penjualan 

dari 21 data yang dihitung per 10 hari dalam 6 bulan adalah sebanyak 

2176.9, sementara sesudah menggunakan GO-JEK (GO-FOOD) jumlah 

penjualan rata-rata adalah sebesar 2297.05 item. 

4. Hasil ujipadatabel 4.2 Uji t/Paired Samples Correlationsmenunjukkan 

bahwa korelasi antara dua variabel adalah sebesar 0.942 dengan sig 

sebesar 0.000. Hal ini menunjukkan bahwa korelasi antara dua rata-rata 

penjualan sebelum dan sesudah menggunakan GO-JEK (GO-FOOD) 

adalah kuat dan signifikan. 

5. Hasil ujipadatabel 4.3 Uji t/Paired Samples Testmenunjukkan bahwa 

Nilai t hitung adalah sebesar 2.568 > 2.08596 (t tabel) maka dapat 

disimpulkan bahwa Ho ditolak. Kemudian bila diukur dengan nilai sig 

0.018. Karena sig < 0.05 maka dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak, yang 

artinyaadakenaikanjumlahpenjualansesudahpemakaianjasa GO-JEK (GO-

FOOD) padaayamgeprekharmoni. 

 

B. Saran 

Sistem delivery padausahakulinerbukan lagi hal yang baru di zaman 

modern saat 

ini.Sisteminidapatmemudahkankonsumendanjugamenaikkanrevenue 

usahakuliner.Salah satunya adalah yang menjadi fenomena saat ini yaitu sistem 
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delivery melaluiaplikasi GO-JEK padafitur GO-FOOD. Sisteminisudah banyak 

diminati oleh pengusaha kuliner untuk memasarkan produk 

kulinernyadanmemudahkan para konsumennya.Berdasarkan fakta yang 

diperoleh penulis memberikan saran sebagai berikut: 

1. Dalammenginput menu padafitur GO-FOOD, 

alangkahlebihbaikdanmenarikkonsumenapabiladilampirkangambarmasing-

masing menu. Hal inimenurutpenelitiakanlebihmenarikminatpembeli, 

danpembeli pun akanpahamdenganproduk yang akanpembelipesan. 

2. AlangkahlebihbaiknyaapabilaAyamGeprekHarmoniterusbekerjasamadenga

n GO-JEK denganmenjadi partner, 

karenahaliniakanmenambahjumlahpembeli. 

Karenakelebihanbekerjasamamenjadi partner GO-JEK adalahusahakuliner 

yang terdaftarakanberadadihalaman paling ataspadapencarian, 

ataupunmasukkekategorifavorit. 

3. Untukpenelitiselanjutnyabisameneruskanpenelitianpenelitidenganmenggant

ilayanan GO-JEK denganlayananlainnyasepertilayananmakandiantardan 

yang lainnya. 
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Data Penjualan dalam Satuan Jumlah (item) 

Sebelum memakai go-jek Sesudah memakai go-jek

10 hari pertama 1846 1923

10 hari kedua 1932 2013

10 hari ketiga 1899 1978

10 hari pertama 1714 1785

10 hari kedua 1921 2001

10 hari ketiga 1823 1899

10 hari pertama 2349 2447

10 hari kedua 1977 2059

10 hari ketiga 2427 2528

10 hari pertama 1389 1447

10 hari kedua 1570 1510

10 hari ketiga 1177 1178

10 hari pertama 2885 3005

10 hari kedua 2150 3182

10 hari ketiga 3001 3126

10 hari pertama 3312 3450

10 hari kedua 2748 2805

10 hari ketiga 3088 3217

10 hari pertama 2330 2315

10 hari kedua 1998 2081

10 hari ketiga 2179 2289

Bulan Data /10 hari
Penjualan

45,715 48,238

Juli 2015 & 2016

Agustus 2015 & 2016

Oktober 2015 & 2016

November 2015 & 2016

Desember 2015 & 2016

Januari 2016 & 2017

JUMLAH

September 2015 & 2106

 



Uji t 

 

 

 

 

 

Paired Samples Statistics

2176.90 21 568.075 123.964

2297.05 21 632.836 138.096

Sebelum ada GO-FOOD

Sesudah ada GO-FOOD

Pair

1

Mean N Std. Deviation

Std. Error

Mean

Paired Samples Correlations

21 .942 .000

Sebelum ada

GO-FOOD & Sesudah

ada GO-FOOD

Pair

1

N Correlation Sig.

Paired Samples Test

-120.143 214.420 46.790 -217.746 -22.540 -2.568 20 .018
Sebelum ada GO-FOOD -

Sesudah ada GO-FOOD

Pair

1

Mean Std. Deviation

Std. Error

Mean Lower Upper

95% Confidence

Interval of the

Difference

Paired Differences

t df Sig. (2-tailed)
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