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ABSTRAK 

 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pemasaran yang sudah 

dilakukan oleh pihak pengelola Kampung Flory, sehingga penulis dapat memberikan 

rekomendasi strategi pemasaran yang sesuai guna meningkatkan minat kunjungan 

wisatawan ke Kampung Flory. Metode penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif. Penelitian ini menggunakan pendekatan teoritis dan logika pikir. 

Pengumpulan data primer yang bersumber dari wisatawan dan pengelola dengan 

menggunakan metode observasi, wawancara, dokumentasi,dan studi kepustakaan. 

Hasil analisis penelitian menunjukan bahwa wisatawan yang berkunjung ke 

Kampung Flory mengetahui Kampung Flory dari teman/ saudara mereka. Wisatawan 

yang berkunjung ke kampung flory secara kelompok/rombongan dan keluarga. 

Wisatawan mengatakan harga yang ditawarkan relatif murah/ terjangkau, dan juga 

mereka mengatakan tertarik datang ke kampung flory karena pemandangan disana 

sangat bagus. pengelola mengatakan bahwa wisatawan yang berkunjung ke kampung 

flory semakin hari semakin meningkat apalagi pada hari libur nasional. Untuk 

meningkatkan minat kunjungan wisatawan pengelola sudah berupaya untuk 

mempromosikan kampung flory secara offline maupun online, akan tetapi belum 

secara maksimal, dikarenakan masih banyak wisatawan yang belum mengetahui 

kampung flory khususnya masyarakat lokal Yogyakarta. Oleh sebab itu dibutuhkan 

strategi pemasaran dalam meningkatkan minat kunjungan wisatawan ke kampung 

Flory jugang pangukan tridadi, sleman. 

Berdasarkan hasil analisis penelitian maka strategi pemasaran dalam 

meningkatkan minat kunjungan ke kampung flory, antara lain: Memberikan 

pengetahuan/pelatihan mengenai pemasaran kepada bagian pemasaran, guna untuk 

meningkatkan kualitas SDM dalam memasarkan kampung flory. Menjalin kerjasama 

dengan travel agent. Mengikuti event-event pariwisata, kuliner, pertanian. 

Memaksimalkan promosi secara offline,online. Menjalin Kerjasama dengan pihak 

objek wisata terdekat. 

 

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Wisatawan, Kampung Flory 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to know the marketing that has been done by 

the manager of Kampung Flory, so that the writer can give recommendation of 

appropriate marketing strategy to increase the interest of tourist visit to Kampung 

Flory. This research method using qualitative research method. This study uses 

theoretical and logical approach of thought. Primary data collection from tourists and 

managers by using observation method, interview, documentation, and literature 

study. 

The results of the research analysis showed that tourists who visited Kampung 

Flory knew Kampung Flory from their friends / relatives. Tourists who visit the flory 

village in groups / entourage and families. Tourists say the price offered is relatively 

cheap / affordable, and also they say are interested to come to the village flory 

because the scenery there is very good. managers say that tourists who visit the flory 

village increasingly increasing especially on national holidays. To increase the 

interest of tourist visit managers have attempted to promote flory village offline and 

online, but not maximally, because there are still many tourists who do not know the 

flory village especially the local community of Yogyakarta. Therefore it takes a 

marketing strategy in increasing the interest of tourists visiting the village Flory 

jugang tridadi pangukan, sleman. 

Based on the results of the research analysis, the marketing strategy in 

increasing the interest of visit to the flory village, among others: Provide knowledge / 

training on marketing to the marketing, in order to improve the quality of human 

resources in marketing flory village. Establish cooperation with travel agent. Follow 

the events of tourism, culinary, agriculture. Maximize promotions offline, online. 

Establish Cooperation with the nearest tourist attraction. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Tourist, Village Flory 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Pariwisata merupakan sektor andalan yang dapat dijadikan sebagai 

sumber devisa negara. Di Indonesia sektor pariwisata telah menjadi 

komoditas yang sangat penting dan sedang giat dikembangkan karena sektor 

ini telah memberikan sumbangan yang cukup besar dalam perekonomian 

bangsa, yaitu dalam upaya memberikan subsidi yang besar bagi kemajuan 

suatu daerah dan meningkatkan kualitas kesejahteraan masyarakat.  

Daerah Istimewa Yogyakarta (DIY) adalah salah satu daerah yang 

mempunyai keistimewaan tersendiri. DIY dipimpin oleh seorang Sultan dan 

tanpa melalui pemilihan langsung dari masyarakat. Pada zaman dulu 

berdirilah sebuah kerajaan di Daerah Istimewa Yogyakarta dan sampai 

sekarang  nilai  sejarahnya  masih  terlihat  dari  banyaknya  peninggalan 

kerajaan di lingkungan istana raja dan di daerah-daerah sekitarnya. 

Peninggalan tersebut  dapat disaksikan di monumen-monumen atau museum 

peninggalan sejarah. 

Daerah Istimewa Yogyakarta (DIY) mempunyai beberapa predikat 

yang sangat melekat. Hal itu ditandai dengan terkenalnya Yogyakarta sebagai 

Kota Perjuangan, Kota Pelajar, Kota Budaya, dan Kota Pariwisata. Pariwisata 

di Yogyakarta sangatlah beragam. Daerah Istimewa Yogyakarta memiliki 

empat kabupaten dan satu kota, yaitu Kabupaten Bantul, Sleman, 
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Kulonprogo, Gunung kidul dan Kota Yogyakarta. Masing-masing kabupaten 

dan kota tersebut memiliki potensi pariwisata yang berbeda-beda. Kota 

Yogyakarta merupakan  salah  satu  daerah  tujuan  wisata  yang terkenal di 

Indonesia dan Mancanegara. Daerah yang penuh dengan nuansa kebudayaan 

dan ramah tamah masyarakatnya ini menjadikan Kota Yogyakarta banyak 

diminati wisatawan nusantara dan mancanegara. Setiap tahun jumlah 

kunjungan wisatawan baik dari dalam negeri maupun Mancanegara yang 

datang ke Yogyakarta terus meningkat. 

Salah satu daya tarik wisata di Daerah Istimewa Yogyakarta adalah 

wisata Kampung Flory. Wisata Kampung Flory terletak di Dusun Jungang 

Pangukan, Tridadi, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewah Yogyakarta. Wisata 

Kampung Flory adalah wisata yang berbasis Edukasi dan Kuliner, dimana 

wisatawan yang berkunjung bisa mendapatkan ilmu tentang pertanian dan 

sekedar refreshing atau menikmati kuliner yang ada di Kampung Flory. 

Sejauh ini Wisata Kampung Flory sudah banyak mengalami perkembangan 

dengan pembangunan fasilitas dan perluasan lahan, serta penambahan atraksi 

seperti outbound. 

Kampung Flory merupakan objek wisata yang tergolong baru, 

sehingga Kampung Flory masih membutuhkan banyak pengembangan. Dalam 

upaya mengembangkan suatu objek wisata, pengelola dituntut untuk lebih 

memahami kebutuhan dan keinginan pasar, selain itu diperlukan pemasaran 

yang baik agar dapat menarik minat kunjungan wisatawan. Maka dari itu 

penulis tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul “Strategi 
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Pemasaran Dalam Meningkatkan Minat Kunjungan Wisatawan Ke 

Kampung Flory Jugang Pangukan, Tridadi, Sleman”. 

 

B. Fokus Masalah  

Agar ruang lingkup permasalahan yang diteliti menjadi lebih jelas, 

terarah dan tidak meluas, maka dibuatlah fokus masalah yaitu strategi 

pemasaran dalam meningkatkan minat kunjungan wisatawan khususnya 

wisatawan nusantara. 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan permasalahan, maka penulis memiliki 

tujuan penelitian sebagai berikut: Untuk mengetahui strategi pemasaran yang 

sudah dilakukan oleh pengelola kampung flory. 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang diharapkan oleh penulis yaitu : 

1. Bagi Pengelola Kampung Flory  

Sebagai masukan dan acuan untuk memperbaiki dan meningkatkan 

kualitas Kampung Flory melalui Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Kunjungan Wisatawan. 

2. Bagi Lembaga Pendidikan STP AMPTA Yogyakarta  

Memberikan kualitas pengetahuan bagi mahasiswa yang masih aktif 

menempuh pendidikan di STP AMPTA Yogyakarta khususnya pada 
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jurusan Hospitality dan menambah daftar kepustakaan STP AMPTA 

Yogyakarta. 

3. Bagi Mahasiswa 

Sebagai sarana untuk menuangkan gagasan, ide dan pikiran dalam 

bentuk tulisan dan mendorong untuk berpikir logis dan kritis dalam 

meningkatkan daya serap informasi, khususnya tentang topik yang akan 

diteliti. 
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