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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan di Hutan Pinus Pengger Dlingo Bantul 

Yogyakarta berdasarkan pada permasalahan strategi pemasaran. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui alternatif strategi pemasaran yang sudah diterapkan 

oleh pengelola serta untuk mengetahui strategi pemasaran yang bisa dilakukan 

dalam memasarkan Objek Wisata Hutan Pinus Pengger oleh pengelola. Analisis 

data dilakukan melalui analisis kualitatif, berupa analisis mengenai lingkungan 

eksternal dan internal serta analisis SWOT. 

Peluang terbesar pemasaran adalah lokasi objek wisata yang strategis dan 

inovasi spot baru yang unik dengan konsep alam. Sedangkan ancaman terbesar 

adalah adanya objek wisata disekitar objek wisata Hutan Pinus Pengger. Kekuatan 

terbesar adalah keunikan, keindahan objek yang dilengkapi dengan fasilitas 

pendukung yang terbuat dari bahan baku alam serta pemandu yang ramah. 

Sedangkan kelemahan utama pada fungsional pemasaran adalah kegiatan promosi 

yang kurang optimal. 

Berdasarkan analisis SWOT terdapat 4 strategi pemasaran, yaitu: 1. 

Strategi S-O (Strenght-Opportunity)yaitu melakukan inovasi terhadap spot-spot 

baru agar lebih unik, mengupayakan sistem informasi yang baik untuk wisatawan, 

masyarakat diupayakan dapat menyediakan transportasi lokal. 2. Strategi W-O 

(Weakness-Opportunity) yaitu mengupayakan penawaran kerjasama dengan 

media massa, berpartisipasi dengan event yang diselenggarakan oleh Dinas 

Pariwisata Yogyakarta, mengupayakan kerjasama dengan biro perjalanan, 

sosialisasi ke sekolah-sekolah karena adanya area berkemah ataupun area 

outbond.  3. Strategi S-T (Strenght-Threats)yaitu perbaikan lahan parkir, 

mengupayakan kerjasama dengan Pinus Mangunan untuk masuk dalam objek 

yang ditawarkan, menetukan lokasi spot yang strategis untuk memudahkan 

kegiatan wisatawan, lebih memunculkan spot baru yang menonjol dibandingkan 

yang dimiliki oleh objek wisata lainnya. 4. Strategi W-T (Weakness-Threat)yaitu 

mengoptimalkan aktifitas promosi dengan meningkatkan intensitas membagikan 

brosur ditempat umum, menyediakan petugas disetiap spot untuk menjamin 

keamanan wisatawan.  

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Alternatif  Strategi Pemasaran. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Kabupaten Bantul merupakan salah satu Kabupaten di Yogyakarta 

yang dikenal karena destinasi wisata yang dapat memikat para wisatawan, 

memiliki potensi wisata yang cukup besar meliputi taman hiburan, wisata 

budaya atau sejarah, edukasi dan sentra industri kerajinan serta wisata 

alam salah satunya yaitu wisata alam Pinus Pengger. 

Wisata alam Hutan Pinus Pengger terletak di Dusun Sendangsari 

Desa Terong Kecamatan Piyungan Kabupaten Bantul Daerah Istimewa 

Yogyakarta. Keunggulan Hutan Pinus Pengger dibandingkan pinus lainnya 

yang ada di Dlingo yaitu memiliki banyak nuansa yang ditawarkan untuk 

memanjakan dan menghilangkan kepenatan, menikmati kesejukan 

pemandangan dari ketinggian (sunrise & sunset), pemandu yang ramah-

ramah, terdapat watu ngadeg yang artinya batu berdiri, terdapat tempat 

untuk camping serta di dukung dengan fasilitas yaitu mushola, toilet, 

tempat parkir yang memadai, wifi, gazebo, tempat-tempat duduk, tempat 

berjualan makanan dan minuman ringan dengan model lesehan, ayunan, 

icon-icon pendukung dan spot. Yang mana pembangunannya bernuansa 

alam, yaitu dengan dominan  menggunakan bahan-bahan lokal yang 

terbuat dari kayu dan bambu sehingga Hutan Pinus Pengger terasa lebih 
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alami. Namun yang menjadi permasalahan yaitu pemasaran Objek 

Wisata Hutan Pinus Pengger yang belum dilakukan secara optimal 

sehingga belum banyak diketahui oleh masyarakat, merupakan objek 

wisata baru yang sudah diresmikan dan didukung oleh fasilitas yang 

memadai. Karena keterbatasan Sumber Daya Manusia (SDM) pada 

pengetahuan bidang pemasaran dalam memasarkan Hutan Pinus Pengger 

sehingga menyebabkan belum diketahui secara luas adanya wisata alam 

baru yaitu Hutan Pinus Pengger oleh wisatawan.  

Dengan fasilitas yang dimiliki Hutan Pinus Pengger, namun masih 

terdapat permasalahan yang ditemukan yaitu kurangnya penanganan 

pemasaran untuk meningkatkan kunjungan wisatawan dan memilih 

strategi pemasaran yang tepat untuk diterapkan oleh pengelola. Oleh 

karena itu penulis mengambil judul “STRATEGI PEMASARAN 

HUTAN PINUS PENGGER SEBAGAI DAYA TARIK WISATA 

DLINGO BANTUL DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA”. 

 

B. Fokus Masalah 

Hutan Pinus Pengger merupakan salah satu wisata alam baru yang 

ada di Dlingo Kabupaten Bantul, akan tetapi terdapat permasalahan yakni 

kurangnya penanganan pemasaran. Oleh sebab itu perlu adanya strategi 

pemasaran Hutan Pinus Pengger yang bertujuan untuk meningkatkan 

kunjungan wisatwan.  
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Dari latar belakang diatas dapat diketahui fokus masalahnya 

adalah: 

1. Bagaimana alternatif strategi pemasaran yang diterapkan oleh pengelola 

Hutan Pinus Pengger Dlingo? 

2. Bagaimana strategi pemasaran yang bisa dilakukan pengelola Hutan 

Pinus Pengger Dlingo?  

 

C. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan yang akan diteliti oleh penulis adalah sebagai 

berikut: 

1. Untuk mengetahui bagaimana alternatif strategi pemasaran yang 

diterapkan oleh pengelola Hutan Pinus Pengger. 

2. Untuk mengetahui strategi pemasaran yang bisa dilakukan pengelola 

Hutan Pinus Pengger Dlingo. 

 

D. Manfaat Penelitian 

Setelah melakukan penelitian maka diharapkan dapat memberikan 

manfaat sebagai berikut: 

1. Bagi Pengelola Hutan Pinus Pengger Dlingo 

Dapat digunakan sebagai saran dan sebagai bahan referensi dalam 

menerapkan strategi pemasaran Hutan Pinus Pengger Dlingo. 
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2. Bagi Lembaga STP AMPTA Yogyakarta 

Memberikan pengetahuan baru kepada mahasiswa atau mahasiswi 

dengan mengetahui ilmu mengenai strategi pemasaran Hutan Pinus 

Pengger Dlingo, khususnya jurusan Hospitality dan dapat dijadikan 

referensi dalam melakukan penelitian. 

3. Bagi Penulis 

Menambah wawasan dan tingkat kemampuan berpikir penulis sehingga 

mampu menerapkan ilmu pengetahuan yang diperoleh selama 

pendidikan di STP Ampta yogyakarta terhadap proses penelitian yang 

sesungguhnya. 
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