BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis efektivitas

variabel X (konten media sosial Instagram) terhadap variabel Y (minat

berkunjung wisatawan). Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data maka

dapat ditarik kesimpulan.

1.

Berdasarkan perhitungan yang dilakukan, hasil uji t menyatakan bahwa
thitung > ttaber (11.930 > 1.661) sehingga hipotesis diterima yaitu konten
media sosial Instagram secara efektiv berpengaruh terhadap minat
berkunjung wisatawan ke Gunungkidul. Dari uji deskriptif variabel di
dapatkan nilai rata-rata mean dari 8 (delapan) indikator sebesar 3,16
dengan nilai mean tertinggi sebesar 3,32 pada indikator reels dan nilai
mean terendah yaitu 2,93 pada indikator like, hal ini membuktikan reels
merupakan indikator yang banyak disukai dan memang diperhatikan.
Konten media sosial Instagram @exploregunungkidul memiliki
pengaruh keefektifan terhadap minat berkunjung dengan besarnya
korelasi berdasarkan uji determinasi sebesar 0,592 yang artinya besarnya
pengaruh variabel X (Konten media sosial Instagram) terhadap variabel
Y (minat berkujung) sedang yaitu 59,2%.

Dari hasil uji regresi linier sederhana didapatkan nilai konstanta 1,638
dan nilai koefisien variabel X sebesar 0.866, maka koefisien bersifat

positif antar variabel X (konten media sosial Instagram) dan variabel Y
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(minat berkunjung). Hal ini dapat di tarik kesimpulan setiap penambahan

kesatuan pada variabel X (konten media sosial Instagram), maka variabel

Y (minat berkunjung) akan bertambah nilai sebesar 0,866.

Berdasarkan hasil penelitian yang di peroleh, menandakan bahwa akun
Instagram @exploregunungkidul memiliki kualitas konten yang menarik.
Konten yang menarik dilihat dari segi pengambilan gambar dan kreatifitasnya
dalam memberikan infromasi yang lengkap seperti nama objek wisata, lokasi,
atraksi wisata melalui konten maupun caption yang informatif. Akun
Instagram @exploregunungkidul juga memberikan ruang bagi wisatawan
untuk berinteraksi melalui halaman komentar dengan membagikan
pengalaman berwisata kepada orang lain. Komentar diberikan pada setiap
unggahan reels, foto, video, stories pada Instagram. Selain itu fitur pendukung
seperti like, comment, mention, dan share sebagai media interaksi bagi
audience juga mempengaruhi konten Instagram @exploregunungkidul banyak

disukai oleh audience.

Saran

Berdasarkan kesimpulan penelitian diatas, terdapat saran yang bisa di
pertimbangkan oleh pengguna media sosial Instagram. Dengan mengingat
bawasannya sosial media Instagram memiliki pengaruh yang besar dan
penting terhadap minat berkunjung wisatawan, maka hendaknya pengguna
akun Instagram sebagai pengelola media informasi pariwisata memberikan

infromasi yang dikemas secara kreatif dan memperhatikan tren masa kini agar
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menarik perhatian pengguna media sosial Instagram lainnya. Hal ini
dikarenakan Instagram memiliki jangkauan yang sangat luas dan tak terbatas.
Semakin berkembangmnya Instagram dengan fitur fitur yang lebih lengkap,
menjadi tempat strategi dalam pengembangan destinasi wisata sebagai media
pemasaran dan memperkenalkan destinasin wisata pada daerah melalui konten-
konten pada sosial media Instagram.

Dalam penelitian ini peneliti sadar terdapat keterbatasan pencarian data
dan keterbatasan sample pada penelitian ini, maka perlu dilakukan penelitian
yang serupa pada akun Instagram @exploregunungkidul dengan sample yang

lebih luas, agar memberikan hasil yang lebih lengkap.
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4.

LAMPIRAN

Kuisoner Penelitian
Kuisoner Penelitian Efektivitas Konten Pada Aplikasi Instagram Dalam
Mempengaruhi Keputusan Berkunjung Wisatawan Di Gunungkidul
Yth. Kepada Responden
Saya Anggi Puspa Baharezky mahasiswa progam studi Pariwisata STP
AMPTA Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian tugas akhir
skripsi dengan judul “Efektivitas Konten Pada Aplikasi Instagram Dalam
Mempengaruhi Keputusan Berkunjung Wisatawan Di Gunungkidul”. Oleh
karena itu saya mengharapkan kesedian Bapak/lbu/Sdr/l untuk mengisi
kuisoner penelitian saya. Saya mengucapkan terima kasih atas kesedian
Bapak/Ibu/Sdr/I dalam mengisi kuisoner ini.
Data Responden

Nama Lengkap

Usia

Jenis Kelamin . Laki-Laki / Perempuan
Asal Wisatawan

Petunjuk Mengisi Kuisoner

Berikan tanda centang (V) pada pendapat anda pada kolom jawaban.

Keterangan :

SS : Sangat Setuju
S . Setuju

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju



No Pernyataan Jawaban
SS| S |TS|STS

Reels

1. | Saya  memperhatikan  reels  Instagram
@exploregunungkidul

2. | Saya tertarik dengan konten reels Instagram
@exploregunungkidul karena sesuai tren masa
kini dan informative

3. | Konten reels Instagram @exploregunungkidul
menimbulkan keinginan saya untuk berkunjung
ke Gunungkidul

4. | Dengan melihat konten reels Instagram
@exploregunungkidul, saya  memutuskan
berkunjung ke Gunungkidul

Add Post Feed

1. | Saya  memperhatikan  feed Instagram
@exploregunungkidul

2. | Visualisasi komposisi foto, warna dan angel
(sudut pengambilan), dan pencahayaan foto
membuat saya tertarik dengan feed Instagram
@exploregunungkiful

3. | Foto pada feed instagram @exploregunungkidul
menimbulkan keinginan saya untuk berkujung
ke Gunungkidul

4. | Dengan melihat foto pada feed Instagram
@exploregunungkidul, saya  memutuskan
berkunjung ke Gunungkidul

Story

1. | Saya  memperhatikan  story  Instagram
@exploregunungkidul

2. |Saya tertatik dengan story Instagram
@exploregunungkidul karena sesuai tren masa
kini dan informative

3. | Story Instagram @exploregunungkidul
menimbulkan keinginan saya untuk berkunjung
ke Gunungkidul

4. | Dengan melihat story Instagram
@exploregunungkidul, saya  memutuskan
berkunjung ke Gunungkidul

Caption

1. | Saya memperhatikan caption pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul

2. | Saya tertatik dengan caption pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul karena
informative




No Pernyataan Jawaban
SS| S | TS |STS

3. | Caption pada unggahan Instagram
@exploregunungkidul menimbulkan keinginan
saya untuk berkunjung ke Gunungkidul

4. | Dengan melihat caption pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul, saya
memutuskan berkunjung ke Gunungkidul

Like

1. | Saya memperhatikan jumlah like pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul

2. | Saya tertarik untuk dengan jumlah like pada
unggahan Instagram @exploregunungkidul

3. [ Jumlah unggahan pada Instagram
@exploregunungkidul menimbulkan keinginan
saya untuk berkunjung ke Gunungkidul.

4. | Dengan melihat jumlah like pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul, saya
memutuskan untuk berkunjung ke Gunungkidul.

Comment

1. | Saya memperhatikan komentar pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul

2. | Saya tertatik dengan komentar pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul karena
menambahkan informasi

3. | Komentar pada unggahan Instagram
@exploregunungkidul menimbulkan keinginan
saya untuk berkunjung ke Gunungkidul

4. | Dengan melihat komentar pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul, saya
memutuskan berkunjung ke Gunungkidul

Mention

1. | Saya memperhatikan mention pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul

2. | Saya tertatik dengan konten foto dan video
setelah teman mention saya pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul

3. | Mention teman pada unggahan Instagram
@exploregunungkidul menimbulkan keinginan
saya untuk berkunjung ke Gunungkidul

4. | Setelah saya di mention teman pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul, saya
memutuskan berkunjung ke Gunungkidul




No Pernyataan Jawaban
SS| S |TS|STS
Share
1. | Saya memperhatikan share pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul
2. | Saya tertatik dengan jumlah share pada
unggahan Instagram @exploregunungkidul
3. |[Jumlah share pada unggahan Instagram
@exploregunungkidul menimbulkan keinginan
saya untuk berkunjung ke Gunungkidul
4. | Dengan melihat jumlah share pada unggahan
Instagram @exploregunungkidul, saya
memutuskan berkunjung ke Gunungkidul
No Petanyaa Keputusan Berkunjung SS| S | TS| STS
AIDA (Attention, Interest, Desider, Action)

Attention (Perhatian)

1. | Saya memutusan berkunjung karena
memperhatikan visualiasi foto dan video

2. | Saya memutuskan berkunjung karena visualisasi
angel (sudut pengambilan) foto dan video

3. |Saya memutuskan  berkunjung  karena
memperhatikan caption atau keterangan pada
foto dan video

4. | Saya  memutuskan  berkunjung  karena
memperhatikan komentar pada unggahan foto
dan video

5. | Saya memutuskan  berkunjung  karena
memperhatikan jumlah like pada unggahan foto
dan video

6. | Saya memutuskan  berkunjung  karena
memperhatikan share foto dan video

7. |Saya memutuskan  berkunjung  karena

memperhatikan mention pada unggahan foto dan
video

Interest (Ketertarikan)

1. | Saya memutusan berkunjung karena tertarik
dengan visualiasi foto dan video

2. | Saya memutuskan berkunjung karena tertarik
dengan visualisasi angel (sudut pengambilan)
foto dan video

3. | Saya memutuskan berkunjung karena tertarik

dengan caption atau keterangan pada foto dan
video




Jawaban

No Pernyataan ssTs | TS /sTS
4. | Saya memutuskan berkunjung karena tertarik
dengan komentar pada unggahan foto dan video
5. | Saya memutuskan berkunjung karena tertarik
dengan jumlah like pada unggahan foto dan
video
6. | Saya memutuskan berkunjung karena tertarik
dengan share foto dan video
7. | Saya memutuskan berkunjung karena tertarik

mention pada unggahan foto dan video

Desider (Keinginan)

1. | Saya ingin berkunjung karena visualiasi foto dan
video

2. | Saya ingin berkunjung karena visualisasi angel
(sudut pengambilan) foto dan video

3. | Saya ingin berkunjung karena caption atau
keterangan pada foto dan video

4. | Saya ingin berkunjung karena komentar pada
unggahan foto dan video

5. | Saya ingin berkunjung karena jumlah like pada
unggahan foto dan video

6. | Saya ingin berkunjung karena share foto dan
video

7. | Saya ingin berkunjung karena mention pada

unggahan foto dan video

Action (Tindakan)

1. | Saya memutusan berkunjung karena visualiasi
foto dan video

2. | Saya memutuskan berkunjung karena visualisasi
angel (sudut pengambilan) foto dan video

3. | Saya memutuskan berkunjung karena caption
atau keterangan pada foto dan video

4. | Saya memutuskan berkunjung karena komentar
pada unggahan foto dan video

5. | Saya memutuskan berkunjung karena jumlah
like pada unggahan foto dan video

6. | Saya memutuskan berkunjung karena share foto
dan video

7. | Saya memutuskan berkunjung karena mention

pada unggahan foto dan video




Lampiran 2 : Tabulasi Data
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31344334 /4/3[3|4|/4|3|3|/4/413|3|4/4|3|3|4|4]|2]|2]|2]|2]|4]|4]4]4

4141444144143 /3|/3/4/3|3|3|3|4]/4]4]/4/4]4|3[3[4|3/4/4]/3/4/3|4

413/4/3/3/3|/3/4/3/4/3/3/3|3|3|3|3/3/3/3/3[3[3[3[4]3|3|3|3|3|3]/3

3/13/3]3]3[3[3|3|3|3|3|/2|3|3|3|2|2|2|2]|2]|3|3|2|3]|]2|3|3|2|2|2|2]|2

413/3[3/3|3/4/4/4/4/3|/3/4/4[3/4/3|3|/4/4/3[3]4/4]/4[3]4/4]3|3[3]3

4 1414142444443 /4,4/4|3|1|4/2/3[3]4/3|3|]3]1|3|3|3|2|2|2|2

3/3(3|3/3|3/4/4/4|3/3/3|3[3|3|3|3|3|3|3|3|3|3|3|3|3|3]|3|3]|3]|3]|3

414,412 /3|3|3|2(/4/4/3]2|3|3|3|2|2|2|2]2|3|3|3|2|2]|2]|2]|2|3|3]3]|2

3/3/3/3/3/3/3|3[3|3|3/3|3|3|3|3/3|3/3|3|3|3|3/3|3|3|3]3/3|3]|3]3

414,414/ 4|/4/4]4/4/4]4]4/3/3[3]3/2]2]2]2/3]3]3|3]3[3]3/]3]3|3]3]3




113|333 |4/4/4/4/4/3|3]3

3/13/3/4/3[3[3[/4|3/3|/3/3/3|3[4/4|3/3[3[3]4[4[4[4[3]|3|3|3|/4/4/4,4
414,414 /3|3|3|3(2|2|2]2|/4/4]|3|3|/2|2]2]2|3[3]3|3[3[3]3|3[3|3[3]3

414,3[3/3/4/4/3/3|3[3]3|3/3[3|/2|2|2]|2|2|3|3]3|3|3[3]3/4|3|3[3/|4

3/414/3|3/3[4/3|/3|3[3[3|3|3|3[3|2|2]2|2|3|3|3|3|4[4]4/4|3|4]4,3

3/3|4/4/4/4/3/3/3|/3[3[3|3|3|3|3|2|2]2|2|3|3|2|2|3[4]4/4|3|3|3|3

414,414/4/3/3/4/4/3/3/3/4/3[4/3/3/4/3[3/3[/3[3[]4|3[3]3|/3[3|4|3|3

3/3/3/4/3/3]3/3/4/3[3[3|3/4|/3/3|3/4|3|3|4|/4|/4/4/3]4/3]4]/4|3|3]3

4141333333 |4/4/3/3/4/4/4/4|/3/3]3|/24[4[4[3[3|3/4/4/3|3|3]|3

414/13/3/3[3[3[3[3/4/3/2|3|3|3|3|3]3]3[4/3[3[3[3[3]|3|/4/4/4)4/4,|4
4143|3443 |3|/4/4/3/2|3|3|3|2|2]2]2]1]3[3[3[3[3]|3|4/4/4/4/4)|4

3/!3/3]4/3/3[/4/4/3/3[3/3/4/3|/4/4/3|/3]3|3/4[3]3|/3|3[3]3|3[3|3|3]3

3/3|/4/3/4/4/4/3/3/3[3[3/3/4|3|3/4|3]4/|3|3[3]3|/3|/4[3|]3|3[3|3|3]3

3/3/3/3|/4/4|4/4/3/3[3[4/4/3|3[3/3|3]|3|2|4|4/3/3|/4[3]4/3[3|3|3]3

3/!3/3]4/3/3[3/3/4/3[3[4/3/4/4/3/3|3]4|3|/3[3[/4/3|3[4|3/4|3|3|4,3

3/!3/4/4/3/3[3]4/4/3[4/4/3/3|3[3/4|3]4|3/3[3|3/4|3[3|]4/4]4|3|3|3

3/4/4/3|3/3[4/3/4/3[4/3/3/3[/4/4/3|3|3|3|/4[4/4/4|3[3]3|/3[3|4/4,4

3/4/3/3/3/3]3/3/4/3|3|/3|/4/3/4/3/3|/3/4/3|3|3|3|3[/4|3|/4/4]4|3|3]3
31413334333 |4|4/4]4|13|3|/3|3|3|4/4|3|/4|/4/4/4]4]4]3]3[3|3]3

3/14/3/3/4/4/3/4/3/3/4,/3/3|3|3[4|3/3]/4/3/3[3[4[3[3]|3[/4/4]/3|3/4,|4

4143|3443 |3|4/4/3/3/4/4|3|3|2]|2]2]|1]4|4[3[3[4]4|/3|/3/4/4/3|3

414,413/4/4/4/3[3|3[3]3|3|3[3]|3|2]2

414,414/3|3/3|3(4/4[/4/4/4/4]4/4/3/3[3[3|/3[3]3|3[3[3]3|3[4|4/4,4

413/3[3/3[/4/3/3[3|3[3]|3|3|/3[3]|2|3|3|2|2|4|4|3|2|4]|4]4/4|3|3[3]|3

3/3/3/3|3/3[3/3|3|3[3[3|3|3|2|2|2|2]2|2|3|3|3|3|4[4]4/4|3|3|3|3

3/3|4/4/4/4/4/3/3|/3[3[/3/4/4|3|/2/4|3]3|2|3[4/3|/3|3[3]4/4|3|3[|3|3

3/3/4/4/4/4/3]3/3/3[3|/4/4/4/4/3/3|3]3|3/3[3]3/3|3[3]4/3]3|3|]3]3




414/14/3/4/4/3/3/3/3/3/3/3|3|3|3|3/3/3/3]4[4[3[3[3]3]3]3]3|3/3]/3

3/13/3]4/3/3[3/4/3/3[3/4/3/3|/3[4/3|3|3/4/3[3]4/3|3[3]4/3[3|3[|4,3

3|4 |a4|3[3|a|a4a|3|4a][3|a(3|a|a[3|a|3|4|a4a]|3|a[4|3 (344344
3|3|4al4a|3[a|alal3|ala]3[3[3|3|3[4|a|3|3|3[4]ala][3|3[4]a|a][3]a]3

414/3[/3/3|3/3/4/3/3[/3/4/3/3[3/3|/3|/3|3[3/4|/4/3|3|/4[4|3/3|3|3[|3]|3

314|143 /4/4[3/4/3/4[4/3|/3|/4|/4/4/13|3|4|4/4|3]4/4|3[3|3/4[4|3|3/|4

413/3/3/3/3|3|/4|/3/3/4,3/3|3|3|3|]4/3]3/3/]3[3[3[3[3]|3|3/4/4/3|3]|3

4143|444 |4|14]4/3/3/4,4|3[4|3|4/4/4/3/4[3[3[3[4|4]4]/4]3|/4/4,|3
41414/3/3|/4/3/4/4/3/3/3/3|3|3|3|3]3]3/3/]3[3[3[3[3]3]3|3|3|3|/3/3

3/3/4/3/4/4/4/3/3/3/3/3/4/4/3|3|3/3/3/3|4[4|[3[3[4|/4]4]/3|/3|3|/3]/3
3/13/3/3|/83/3[1/3/3|/3[3/3|3/2|3|3|3|3]3|3|3[3]3|/3|3[3]3|3[3|3|3]3
4,3/3[/3/4/3/3/3/4/3[3/3/4/3[3/3/4/3[3|3/4|/3/3|3|/4[3]3|/3[4|3|3]3

3/3(/3/3/3/3|/3/4|3|3|3/3|3|3|3|3|/3|3|3|3|4/4/3|3|3|3|4|3/3|3]|3]|3

414,3/3/4/4/3/3/4/4/3/3/3/3[3/3/3/3[3[3/3[3[3[]4|3[3]3|3[3|3[3]3

3/3/3/3/4/4/3/3/3|/3[3/3/2|3|3[3/3|3|3|3/4[4/3|3|4[4|3|/3[3|3|3]3

3/4|14/3/4/4|3/4/3/3[4/3/4/3/4/4/3/3/3/4/3[3]3/3|3[3]3/3[3|3|3]3

3/3/3/3/3/]3]1/]3]3|3|3|3|]3/3/3/]13|3|]1/3|4/3]3[3]3]3]3[3|3[3[3]3
















Lampiran 3 : Hasil Uji SPSS 25

Uji Reabilitas Variabel X

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded? 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.887 32

Uji Variabel Variabel Y

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded? 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.929 28




Uji Deskriptif Variabel X

Descriptive Statistics

Minimum  Maximum Sum Mean Std. Deviation

Reels 100 7 16 1327 13.27 1.517
Foto_Feed 100 9 16 1310 13.10 1.573
Stories 100 8 16 1265 12.65 1.424
Caption 100 8 16 1258 12.58 1.465
Like 100 6 16 1172 11.72 2.252
Comment 100 8 16 1284 12.84 1.644
Mention 100 8 16 1268 12.68 1.917
Share 100 6 16 1226 12.26 1.947
Valid N (listwise) 100







Lampiran Uji Regresi Linier Sederhana SPSS Ver 25

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Std.
Model B Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.638 7.366 .222 .824
Konten_Instagram .866 .073 .770 11.930 .000

a. Dependent Variable: Keputusan_Berkunjung



Lampiran 6 : Dokumentasi Penelitian

a Kuesioner Efektivitas @exploregunungkidul @ @ o ¢ Kirim

Bagian 1 dari 5

KUESONER PENELITIAN EFEKTIVITAS
KONTEN PADA APLIKASI INSTAGRAM
DALAM MEMPENGARUHI KEPUTUSAN
BERKUNJUNG WISATAWAN DI
GUNUNGKIDUL

Kepada Yth :
Saudara/i Responden
Di Tempat

Pertanyaan  Jawaban  Setelan

3¢

mED e

Dengan hormat,

Perkenalkan saya Anggi Puspa Baharezky Mahasiswa STP AMPTA Yogyakarta program studi Pariwisata, yang
bermaksud melakukan penelitian untuk menyusun skripsi dengan judul "EFEKTIVITAS KONTEN PADA
APLIKASI INSTAGRAM DALAM MEMPENGARUHI KEPUTUSAN BERKUNJUNG WISATAWAN DI
GUNUNGKIDUL.

Selamat pagi teman-teman, perkenalkan
saya Anggi mahasiswa pariwisata AMPTA
yang sedang melakukan penelitian tugas
ELGIT

mohon bantuan teman-teman yang
mengetahui akun instagram
@exploregunungkidul untuk membantu
kuisoner berikut :

docs.google.com/forms/d/e/1...

Terima kasih atas kesediaanya A
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