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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini meneliti tentang pengaruh daya tarik wisata yang 

terdiri dari keunikan, keindahan, dan keberagaman berpengaruh terhadap 

keputusan berkunjung wisatawan di destinasi wisata Ketep Pass 

Sawangan, Kabupaten Magelang. Variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu variabel bebas yang terdiri dari keunikan (X1), 

keindahan (X2), keberagaman (X3) serta variabel terikat yaitu keputusan 

berkunjung (Y). Dalam penelitian ini peneliti membagikan kuesioner 

kepada 100 responden yang mengunjungi destinasi wisata Ketep Pass. 

Peneliti melakukan analisis menggunakan uji linier berganda, uji f, dan uji 

t dengan bantuan program software IBM SPSS 26.0 for windows. 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan sesuai dengan data yang 

telah dikumpulkan, kemudian direkab dan diolah menggunakan software 

IBM SPSS 26.0 for windows, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Hasil dari analisis Uji Linier Berganda menunjukkan bahwa terjadi 

hubungan yang positif antara variabel daya tarik wisata dengan 

variabel keputusan berkunjung. 

2. Hasil Uji F menunjukkan bahwa variabel daya tarik wisata yang 

terdiri dari keunikan, keindahan, keberagaman secara simultan 
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berpengaruh terhadap keputusan berkunjung. Hal tersebut dibuktikan 

dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan diperkuat dengan nilai F 

hitung sebesar 44.451 > dari F tabel (2,70). Sehingga dapat 

disimpulkan Ha: diterima artinya variabel daya tarik wisata yang 

terdiri dari keunikan, keindahan, keberagaman secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap keputusan berkunjung wisatawan di destinasi 

wisata  Ketep Pass. 

3. Hasil Uji t menunjukkan variabel yang paling dominan berpengaruh 

terhadap keputusan berkunjung di destinasi wisata Ketep Pass adalah 

variabel keindahan (X2). Hal ini ditunjukkan dengan hasil analisis 

bahwa nilai sig. sebesar 0,000 < 0,05, dan nilai t hitung dan t tabel 

yaitu 6,413 > 1,984. Variabel tertinggi ke dua yaitu variabel 

keberagaman (X3) dengan sig. 0,000 < 0,05, dan nilai t hitung dan t 

tabel yaitu 4,303 > 1,984. Variabel paling sedikit mempunyai 

pengaruh terhadap keputusan berkunjung wisatawan di destinasi 

wisata Ketep Pass yaitu variabel keindahan (X1) dengan nilai sig. 

0,003 < 0,05, dan nilai t hitung dan t tabel yaitu 3,093 > 1,984. Dari 

hasil analisis tersebut maka dapat disimpulkan, benar bahwa variabel 

keindahan (X2) merupakan faktor yang paling berpengaruh terhadap 

keputusan berkunjung wisatawan di destinasi wisata Ketep Pass. 

4. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) yang menghasilkan 56,8% 

Keputusan Berkunjung (Y) dipengaruhi oleh keunikan (X1), 
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keindahan (X2), keberagaman (X3). Sedangkan sisanya yaitu sebesar 

43,2% dipengaruhi oleh faktor lain. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan kesimpulan yang 

diperoleh maka saran yang dapat peneliti berikan sebagai berikut: 

1. Bagi Pengelola 

Bagi pengelola untuk melakukan peningkatan keterampilan, 

kemampuan kepariwisataan terhadap para karyawan, dan edukasi 

mengenai pentingnya hospitality (keramahtamahan) kepada para 

wisatawan. Serta selalu meningkatkan keamanan dan keselamatan 

bagi pengunjung, agar tidak terjadi hal-hal yang tidak diinginkan. 

Selain itu pengelola lebih semangat lagi dalam memanfaatkan media 

sosial yang dimiliki agar Ketep Pass semakin dikenal oleh masyarakat 

sehingga dapat meningkatkan tingkat kunjungan wisatawan.  

2. Bagi Peneliti 

Saran untuk peneliti selanjutnya, diharapkan agar mencoba 

unsur lain di destinasi wisata Ketep Pass yang dapat mempengaruhi 

keputusan berkunjung wisatawan. 
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1. SURAT PERMOHONAN PENELITIAN 

 

 

 



 
 

 
 

2. SURAT KETERANGAN PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

3. PEDOMAN WAWANCARA 

Petunjuk pengisian: 

Isi sesuai dengan keadaan 

Berilah Tanda √ pada pilihan yang telah disediakan 

No Pertanyaan Jawaban 

 Nama Lengkap  

 Usia 1.   15 

2. 15 – 30 

3. 30 – 45 

4.   45 

 Jenis Kelamin 1. Pria 

2. Wanita 

 Status 1. Sudah Menikah 

2. Belum Menikah 

 Pendidikan 1. SD 

2. SMP 

3. SMA 

4. SARJANA 

 Kota Asal 1. Magelang 

2. Luar Magelang 

 Pekerjaan 1. PNS 

2. Wirausaha 

3. Swasta 

4. Pelajar / Mahasiswa 

 Pendapatan 1. ≤ Rp. 1.500.000 

2. ≥ Rp. 2.000.000 

 Intensitas Kunjungan 1. Pertama kali 

2. Kedua kali 

3. Lebih dari tiga kali 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Variabel (X) Daya Tarik Wisata 

Berilah Tanda (√) pada kolom yang tersedia sesuai dengan jawaban menurut 

pendapat anda. 

1. (STS)  = Sangat Tidak Setuju 

2. (TS)  = Tidak Setuju 

3. (S)  = Setuju 

4. (SS)  = Sangat Setuju 

 

No Pernyataan Skala 

A Keunikan (X1) STS 

1 

TS 

2 

S 

3 

SS 

4 

1 Menawarkan fenomena alam pegunungan yang 

berbeda dari destinasi lain. 

    

2 Menawarkan pengalaman yang khas, berupa 

pemanfaatan teropong untuk melihat panorama. 

    

3 Menawarkan perpaduan antara pemandangan alam 

dan wisata rekreatif 

    

B Keindahan (X2)     

4 Memiliki pemandangan alam yang masih asri     

5 Kerapian sarana prasarana disekitar destinasi     

6 Kebersihan fasilitas yang ada di destinasi     

C Keberagaman (X3)     

7 Menyediakan berbagai macam pilihan fasilitas     

8 Menawarkan berbagai macam kegiatan wisata.     

9 Terdapat beberapa wisata edukasi     

D Keputusan Berkunjung (Y)     

10 Saya tertarik untuk melakukan aktivitas wisata di 

destinasi wisata Ketep Pass 

    

11 Saya ingin memanfaatkan destinasi sebagai sarana 

untuk menambah pengalaman. 

    

12 Saya memperhatikan setiap atraksi wisata yang 

ditawarkan 

    

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

4. TABEL TABULASI DATA RESPONDEN 

TABEL TABULASI DATA RESPONDEN 

NO KEUNIKAN (X1) 

 
KEINDAHAN (X2) KEBERAGAMAN (X3) KEPUTUSAN BERKUNJUNG (Y) 

 
X1. 1 X2. 2 X3. 3 TOTAL X2. 1 X2. 2 X2. 3 TOTAL X3. 1 X3. 2 X3. 3 TOTAL Y1 Y2 Y3 TOTAL 

1 4 3 3 10 4 3 3 10 3 2 3 8 3 3 3 9 

2 4 4 4 12 3 4 4 11 3 3 4 10 4 4 4 12 

3 3 3 4 10 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

4 3 3 3 9 3 3 3 9 4 3 4 11 3 3 3 9 

5 3 3 4 10 4 3 3 10 3 4 4 11 3 4 3 10 

6 4 3 4 11 4 3 3 10 4 3 4 11 3 4 3 10 

7 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 3 9 3 4 3 10 

8 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 3 9 3 4 3 10 

9 4 3 4 11 3 3 3 9 3 3 3 9 3 4 3 10 

10 4 3 4 11 4 3 3 10 4 3 4 11 3 4 4 11 

11 3 4 4 11 4 3 4 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

12 4 4 3 11 3 3 3 9 3 3 4 10 3 3 3 9 

13 3 4 4 11 4 4 3 11 3 3 4 10 4 4 3 11 

14 3 4 3 10 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

15 4 3 3 10 4 3 3 10 3 3 3 9 3 3 3 9 

16 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

17 3 3 4 10 3 3 3 9 3 4 3 10 3 3 3 9 

18 4 3 4 11 4 4 4 12 4 3 3 10 3 4 4 11 

19 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

20 3 4 3 10 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 



 
 

 
 

21 4 3 3 10 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 3 11 

22 4 4 3 11 3 4 3 10 3 4 4 11 4 3 3 10 

23 4 3 4 11 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

24 4 3 4 11 3 4 4 11 3 3 3 9 3 4 4 11 

25 4 4 3 11 4 4 3 11 4 3 4 11 4 3 3 10 

26 4 4 3 11 3 4 3 10 3 3 4 10 4 3 3 10 

27 4 3 4 11 3 3 3 9 3 4 3 10 3 3 3 9 

28 4 4 3 11 4 3 4 11 3 3 4 10 3 3 3 9 

29 4 4 4 12 3 3 3 9 3 4 4 11 3 3 3 9 

30 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 4 10 3 3 3 9 

31 3 4 3 10 3 3 3 9 3 3 4 10 3 3 3 9 

32 4 3 3 10 3 2 3 8 3 3 3 9 3 3 3 9 

33 3 4 4 11 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

34 4 4 4 12 4 3 3 10 3 3 3 9 3 4 4 11 

35 3 4 4 11 3 3 3 9 3 3 4 10 3 4 3 10 

36 4 4 3 11 4 4 3 11 3 3 3 9 3 3 3 9 

37 3 4 4 11 3 3 3 9 3 3 4 10 3 3 3 9 

38 4 3 4 11 4 3 4 11 3 3 4 10 4 4 3 11 

39 3 3 4 10 4 3 3 10 3 3 3 9 3 4 3 10 

40 3 4 4 11 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

41 4 3 4 11 4 3 4 11 3 3 4 10 4 4 3 11 

42 4 4 3 11 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

43 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

44 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

45 3 4 3 10 4 3 3 10 3 3 4 10 3 3 3 9 



 
 

 
 

46 3 3 4 10 3 3 4 10 4 4 4 12 3 3 4 10 

47 3 4 4 11 4 3 3 10 3 3 3 9 3 3 3 9 

48 4 4 3 11 4 2 2 8 3 4 4 11 3 3 3 9 

49 3 4 4 11 4 4 4 12 3 3 4 10 4 3 3 10 

50 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

51 3 4 3 10 4 3 4 11 3 4 3 10 3 4 3 10 

52 4 4 4 12 4 3 3 10 4 3 3 10 4 3 3 10 

53 3 4 3 10 3 4 3 10 3 3 4 10 3 3 3 9 

54 3 3 4 10 4 4 4 12 3 3 4 10 4 3 4 11 

55 3 3 4 10 4 3 3 10 4 4 3 11 3 3 3 9 

56 4 4 3 11 4 4 4 12 3 4 4 11 3 3 4 10 

57 3 3 3 9 4 3 4 11 3 4 3 10 4 4 3 11 

58 4 4 4 12 3 3 4 10 4 3 3 10 3 4 4 11 

59 4 3 3 10 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 4 12 

60 4 4 3 11 4 3 3 10 3 3 4 10 4 4 4 12 

61 3 4 4 11 3 4 3 10 4 4 3 11 4 4 4 12 

62 4 3 4 11 4 3 3 10 4 4 4 12 4 4 3 11 

63 4 4 3 11 4 4 3 11 3 4 3 10 4 4 3 11 

64 4 3 4 11 4 3 3 10 4 4 4 12 4 4 4 12 

65 4 3 4 11 4 4 3 11 3 4 4 11 3 4 3 10 

66 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

67 4 3 4 11 4 3 4 11 3 3 4 10 4 4 3 11 

68 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

69 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

70 4 3 4 11 4 4 3 11 3 4 3 10 3 4 3 10 



 
 

 
 

71 3 4 4 11 4 4 4 12 3 3 4 10 3 4 4 11 

72 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 4 10 4 3 3 10 

73 3 3 4 10 4 3 4 11 3 3 4 10 3 4 3 10 

74 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

75 4 3 4 11 4 3 3 10 4 3 4 11 3 4 3 10 

76 4 4 3 11 4 4 3 11 3 4 3 10 3 4 3 10 

77 4 3 4 11 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 4 12 

78 4 3 4 11 4 4 4 12 3 3 4 10 3 4 4 11 

79 4 3 4 11 4 4 4 12 3 3 4 10 3 4 3 10 

80 4 3 3 10 4 4 4 12 4 4 3 11 3 4 3 10 

81 4 3 4 11 4 3 3 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

82 4 4 3 11 4 3 4 11 3 4 4 11 3 4 4 11 

83 4 3 3 10 4 3 4 11 3 3 4 10 3 4 3 10 

84 4 3 4 11 4 4 4 12 3 3 4 10 3 4 4 11 

85 4 3 4 11 4 3 4 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

86 3 3 4 10 4 3 3 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

87 4 3 3 10 4 3 3 10 3 4 4 11 3 4 3 10 

88 3 3 4 10 4 4 4 12 3 3 4 10 3 4 3 10 

89 4 3 4 11 4 3 4 11 3 3 4 10 3 4 3 10 

90 3 3 4 10 4 3 3 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

91 3 4 3 10 4 3 3 10 3 4 4 11 4 3 3 10 

92 4 4 4 12 4 3 4 11 4 3 4 11 3 4 3 10 

93 4 3 4 11 3 3 4 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

94 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

95 3 4 4 11 3 4 4 11 3 4 3 10 3 4 4 11 



 
 

 
 

96 4 3 4 11 4 4 4 12 3 3 4 10 3 4 3 10 

97 4 3 4 11 4 4 3 11 3 3 4 10 3 4 3 10 

98 4 4 3 11 4 3 3 10 3 3 4 10 4 4 3 11 

99 3 4 4 11 4 3 3 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

100 3 3 4 10 3 4 3 10 3 3 4 10 3 4 3 10 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

5. HASIL OUTPUT UJI VALIDITAS 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 X3.1 X3.2 X3.3 Y1 Y2 Y3 TOTAL 

X1.1 Pearson Correlation 1 .408* .355 .431* 1.000** .355 .431* .208 .408* .408* .355 .355 .693** 

Sig. (2-tailed)  .025 .055 .017 .000 .055 .017 .270 .025 .025 .055 .055 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .408* 1 .134 .302 .408* .134 .302 .364* 1.000** 1.000** .134 .134 .649** 

Sig. (2-tailed) .025  .481 .105 .025 .481 .105 .048 .000 .000 .481 .481 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation .355 .134 1 .413* .355 1.000** .413* .175 .134 .134 1.000** 1.000** .746** 

Sig. (2-tailed) .055 .481  .023 .055 .000 .023 .355 .481 .481 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.1 Pearson Correlation .431* .302 .413* 1 .431* .413* 1.000** .592** .302 .302 .413* .413* .712** 

Sig. (2-tailed) .017 .105 .023  .017 .023 .000 .001 .105 .105 .023 .023 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation 1.000** .408* .355 .431* 1 .355 .431* .208 .408* .408* .355 .355 .693** 

Sig. (2-tailed) .000 .025 .055 .017  .055 .017 .270 .025 .025 .055 .055 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation .355 .134 1.000** .413* .355 1 .413* .175 .134 .134 1.000** 1.000** .746** 

Sig. (2-tailed) .055 .481 .000 .023 .055  .023 .355 .481 .481 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.1 Pearson Correlation .431* .302 .413* 1.000** .431* .413* 1 .592** .302 .302 .413* .413* .712** 

Sig. (2-tailed) .017 .105 .023 .000 .017 .023  .001 .105 .105 .023 .023 .000 



 
 

 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation .208 .364* .175 .592** .208 .175 .592** 1 .364* .364* .175 .175 .519** 

Sig. (2-tailed) .270 .048 .355 .001 .270 .355 .001  .048 .048 .355 .355 .003 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation .408* 1.000** .134 .302 .408* .134 .302 .364* 1 1.000** .134 .134 .649** 

Sig. (2-tailed) .025 .000 .481 .105 .025 .481 .105 .048  .000 .481 .481 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1 Pearson Correlation .408* 1.000** .134 .302 .408* .134 .302 .364* 1.000** 1 .134 .134 .649** 

Sig. (2-tailed) .025 .000 .481 .105 .025 .481 .105 .048 .000  .481 .481 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson Correlation .355 .134 1.000** .413* .355 1.000** .413* .175 .134 .134 1 1.000** .746** 

Sig. (2-tailed) .055 .481 .000 .023 .055 .000 .023 .355 .481 .481  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson Correlation .355 .134 1.000** .413* .355 1.000** .413* .175 .134 .134 1.000** 1 .746** 

Sig. (2-tailed) .055 .481 .000 .023 .055 .000 .023 .355 .481 .481 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson Correlation .693** .649** .746** .712** .693** .746** .712** .519** .649** .649** .746** .746** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .003 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 



 
 

 
 

6. Hasil Uji Reliabilitas  

a. KEUNIKAN, KEINDAHAN, DAN KEBERAGAMAN 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.862 9 

 
b. KEPUTUSAN BERKUNJUNG 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.687 3 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

7. Hasil Analisis Deskriptif 

a. Analisis Deskriptif Daya Tarik Wisata Di Destinasi Wisata Ketep Pass 

Sawangan Kabupaten Magelang 

X1.1 Menawarkan fenomena alam pegunungan yang berbeda dari destinasi 

lain. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 34 34.0 34.0 34.0 

SS 66 66.0 66.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.2 Menawarkan pengalaman yang khas, berupa pemanfaatan teropong 

untuk melihat panorama. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 54 54.0 54.0 54.0 

STS 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.3 Menawarkan perpaduan antara pemandangan alam dan wisata rekreatif 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 32 32.0 32.0 32.0 

S 68 68.0 68.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X2.1 Memiliki pemandangan alam yang masih asri 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 29 29.0 29.0 29.0 

SS 71 71.0 71.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X2.2 Kerapian sarana prasarana disekitar destinasi 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 61 61.0 61.0 63.0 

SS 37 37.0 37.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 



 
 

 
 

X2.3 Kebersihan fasilitas yang ada di destinasi 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 59 59.0 59.0 60.0 

SS 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X3.1 Menyediakan berbagai macam pilihan fasilitas 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 75 75.0 75.0 75.0 

SS 25 25.0 25.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X3.2 Menawarkan berbagai macam kegiatan wisata. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 66 66.0 66.0 67.0 

SS 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X3.3 Terdapat beberapa wisata edukasi 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 33 33.0 33.0 33.0 

SS 67 67.0 67.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

b. Analisis Deskriptif Keputusan Berkunjung Di Destinasi Wisata Ketep 

Pass Sawangan Kabupaten Magelang 

Y1 Saya tertarik untuk melakukan aktivitas wisata di destinasi wisata Ketep 

Pass 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 68 68.0 68.0 68.0 

SS 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y2 Saya ingin memanfaatkan destinasi sebagai sarana untuk menambah 

pengalaman. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 36 36.0 36.0 36.0 

SS 64 64.0 64.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y3 Saya memperhatikan setiap atraksi wisata yang ditawarkan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid S 72 72.0 72.0 72.0 

SS 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

8. Hasil Uji Kelayakan Variabel 

a. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation .66340234 

Most Extreme Differences Absolute .079 

Positive .069 

Negative -.079 

Test Statistic .079 

Asymp. Sig. (2-tailed) .126
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

b. Uji Multikolinieritas 

Coefficients
a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

KEUNIKAN (X1) .877 1.141 

KEINDAHAN (X2) .822 1.217 

KEBERAGAMAN (X3) .801 1.248 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG (Y) 

 

c. Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.314 1.150 
 

-

1.143 

.256 

KEUNIKAN (X1) .315 .102 .218 3.093 .003 

KEINDAHAN (X2) .441 .069 .467 6.413 .000 

KEBERAGAMAN 

(X3) 

.346 .080 .317 4.303 .000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG (Y) 

 

 

 



 
 

 
 

9. Hasil Penelitian 

a. Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 58.283 3 19.428 44.451 .000
b
 

Residual 41.957 96 .437   

Total 100.240 99    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG (Y) 

b. Predictors: (Constant), KEBERAGAMAN (X3), KEUNIKAN (X1), 

KEINDAHAN (X2) 

 

b. Uji t 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.314 1.150 
 

-

1.143 

.256 

KEUNIKAN (X1) .315 .102 .218 3.093 .003 

KEINDAHAN (X2) .441 .069 .467 6.413 .000 

KEBERAGAMAN 

(X3) 

.346 .080 .317 4.303 .000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG (Y) 

 

c. Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .763
a
 .581 .568 .661 

a. Predictors: (Constant), KEBERAGAMAN (X3), KEUNIKAN (X1), 

KEINDAHAN (X2) 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

10. Tabel t 

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120) 
Pr 

Df 

0.25 

0.50 

0.10 

0.20 

0.05 

0.10 

0.025 

0.050 

0.01 

0.02 

0.005 

0.010 

0.001 

0.002 

81 

82 

83 

84 

85 

86 

87 

88 

89 

90 

91 

92 

93 

94 

95 

96 

97 

98 

99 

100 

101 

102 

103 

104 

105 

106 

107 

108 

109 

110 

111 

112 

113 

114 

115 

116 

117 

118 

119 

120 

0.67753 

0.67749 

0.67746 

0.67742 

0.67739 

0.67735 

0.67732 

0.67729 

0.67726 

0.67723 

0.67720 

0.67717 

0.67714 

0.67711 

0.67708 

0.67705 

0.67703 

0.67700 

0.67698 

0.67695 

0.67693 

0.67690 

0.67688 

0.67686 

0.67683 

0.67681 

0.67679 

0.67677 

0.67675 

0.67673 

0.67671 

0.67669 

0.67667 

0.67665 

0.67663 

0.67661 

0.67659 

0.67657 

0.67656 

0.67654 

1.29209 

1.29196 

1.29183 

1.29171 

1.29159 

1.29147 

1.29136 

1.29125 

1.29114 

1.29103 

1.29092 

1.29082 

1.29072 

1.29062 

1.29053 

1.29043 

1.29034 

1.29025 

1.29016 

1.29007 

1.28999 

1.28991 

1.28982 

1.28974 

1.28967 

1.28959 

1.28951 

1.28944 

1.28937 

1.28930 

1.28922 

1.28916 

1.28909 

1.28902 

1.28896 

1.28889 

1.28883 

1.28877 

1.28871 

1.28865 

1.66388 

1.66365 

1.66342 

1.66320 

1.66298 

1.66277 

1.66256 

1.66235 

1.66216 

1.66196 

1.66177 

1.66159 

1.66140 

1.66123 

1.66105 

1.66088 

1.66071 

1.66055 

1.66039 

1.66023 

1.66008 

1.65993 

1.65978 

1.65964 

1.65950 

1.65936 

1.65922 

1.65909 

1.65895 

1.65882 

1.65870 

1.65857 

1.65845 

1.65833 

1.65821 

1.65810 

1.65798 

1.65787 

1.65776 

1.65765 

1.98969 

1.98932 

1.98896 

1.98861 

1.98827 

1.98793 

1.98761 

1.98729 

1.98698 

1.98667 

1.98638 

1.98609 

1.98580 

1.98552 

1.98525 

1.98498 

1.98472 

1.98447 

1.98422 

1.98397 

1.98373 

1.98350 

1.98326 

1.98304 

1.98282 

1.98260 

1.98238 

1.98217 

1.98197 

1.98177 

1.98157 

1.98137 

1.98118 

1.98099 

1.98081 

1.98063 

1.98045 

1.98027 

1.98010 

1.97993 

2.37327 

2.37269 

2.37212 

2.37156 

2.37102 

2.37049 

2.36998 

2.36947 

2.36898 

2.36850 

2.36803 

2.36757 

2.36712 

2.36667 

2.36624 

2.36582 

2.36541 

2.36500 

2.36461 

2.36422 

2.36384 

2.36346 

2.36310 

2.36274 

2.36239 

2.36204 

2.36170 

2.36137 

2.36105 

2.36073 

2.36041 

2.36010 

2.35980 

2.35950 

2.35921 

2.35892 

2.35864 

2.35837 

2.35809 

2.35782 

2.63790 

2.63712 

2.63637 

2.63563 

2.63491 

2.63421 

2.63353 

2.63286 

2.63220 

2.63157 

2.63094 

2.63033 

2.62973 

2.62915 

2.62858 

2.62802 

2.62747 

2.62693 

2.62641 

2.62589 

2.62539 

2.62489 

2.62441 

2.62393 

2.62347 

2.62301 

2.62256 

2.62212 

2.62169 

2.62126 

2.62085 

2.62044 

2.62004 

2.61964 

2.61926 

2.61888 

2.61850 

2.61814 

2.61778 

2.61742 

3.19392 

3.19262 

3.19135 

3.19011 

3.18890 

3.18772 

3.18657 

3.18544 

3.18434 

3.18327 

3.18222 

3.18119 

3.18019 

3.17921 

3.17825 

3.17731 

3.17639 

3.17549 

3.17460 

3.17374 

3.17289 

3.17206 

3.17125 

3.17045 

3.16967 

3.16890 

3.16815 

3.16741 

3.16669 

3.16598 

3.16528 

3.16460 

3.16392 

3.16326 

3.16262 

3.16198 

3.16135 

3.16074 

3.16013 

3.15954 

 

 

 

 



 
 

 
 

11. Tabel F 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

df untuk 
penyebut (N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

134 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 



 
 

 
 

12. Lembar Bimbingan 
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