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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN  

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan oleh peneliti 

terhadap seluruh data tentang pengaruh faktor atraksi, amenitas dan 

aksesibilitas terhadap minat kunjung wisatawan di Puncak Sosok yang 

telah diperoleh, maka peneliti dapat mengambil kesimpulan sebagai 

berikut :  

1. Hasil Uji F 

Berdasarkan hasil uji F menunjukkan bahwa pengaruh variabel 

atraksi, amenitas dan aksesibilitas terhadap variabel minat kunjung 

wisatawan (Y) diketahui nilai F hitung memperoleh nilai yang lebih 

besar dari nilai F tabel (36.157>2.70) dengan nilai signifikan sebesar 

0.000 < 0,05. Hasil uji diatas dapat disimpulkan bahwa variabel 

atraksi (X1), amenitas (X2), dan aksesibilitas (X3) berpengaruh 

terhadap variabel minat kunjung (Y). 

Hasil uji F diatas membuktikan bahwa Ha1 di terima  

2. Hasil Uji t  

Berdasarkan hasil uji t yang dilakukan, diketahui bahwa variabel 

atraksi yang paling berpengaruh terhadap variabel minat kunjung (Y). 

hal ini dikarenakan variabel atraksi (X1) memiliki nilai hitung paling 

tinggi yaitu sebesar (4,647 > 1,984) dengan nilai signifikan          

0,000 < 0,05 dibandingkan variabel lainnya. 
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Berdasarkan hasil tersebut maka Ha2 yang berbunyi “Diduga 

faktor atraksi berpengaruh secara dominan terhadap minat berkunjung 

wisatawan di Puncak Sosok” diterima.  

B. Saran  

Berdasarkan hasil pengamatan dan penelitian yang telah 

dilaksanakan, adapun saran yang diberikan kepada pihak pengelola 

Puncak Sosok yaitu : 

1. Pengelola sebaiknya dapat melakukan perbaikan dan pengembangan 

kembali mengenai aksesibilitas yang ada di Puncak Sosok seperti 

melakukan pengembangan moda transportasi umum agar 

mempermudah wisatawan menjangkau destinasi, penambahan fasilitas 

penerangan jalan serta perlunya petugas keamanan dijalur menuju 

objek karena kondisi jalan yang dilalui menanjak hal ini untuk 

menunjang kenyamanan dan keamanan wisatawan menuju objek. 

Karena kemudahan dan keamanan wisatawan untuk menjangkau 

destinasi akan mempengaruhi minat kunjung wisatawan  

2. Bagi peneliti selanjutnya ada baiknya meneliti variabel bebas yang 

lainnya yang dapat mempengaruhi minat kunjung wisatawan ke 

Puncak Sosok dengan metode yang berbeda karena tidak menutup 

kemungkinan peneliti selanjutnya dapat menghasilkan 

yang lebih baik. 
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Lampiran 1 Dokumentasi Puncak Sosok  

 

 

 

 

  



 
 
 

 
 

 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

Lampiran 2 Surat Permohonan Penelitian  

 



 
 
 

 
 

 

Lampiran 3 Surat Izin Penelitian  

 

 

 



 
 
 

 
 

 

Lampiran 4 Kuesioner Penelitian  

KUESIONER PENELITIAN 

Salam Sejahtera, 

 Perkenalkan saya Selatur Riskiyah, mahasiswa program sudi Pariwisata 

STP AMPTA Yogyakarta yang sedang melakukan penelitian dalam rangka 

penyusunan tugas akhir (skripsi) dengan judul “Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Minat Kunjung Wisatawan Ke Puncak Sosok Kabupaten 

Bantul”. 

  Oleh karena itu peneliti memohon ketersediaan Saudara/i untuk mengisi 

kuesioner yang telah peneliti  sediakan. Besar harapan peneliti Saudara/i, dapat 

memberiikan jawaban yang sebenarnya sehingga jawaban tersebut dapat 

digunakan untuk menganalisis data yang tepat dan objektif.  

 Demikian surat permohonan ini dibuat atas ketersediaan dan bantuan serta 

partisipasi dari Saudara/i, peneliti mengucapkan terimakasih   

  

 

Hormat saya,  

 

 

Selatur Riskiyah  

NIM 519101169  



 
 
 

 
 

 

PROFIL RESPONDEN  

Berilah tanda (√) pada pilihan jawaban yang anda pilih  

Nama    :  

Jenis Kelamin   : 
Pria Wanita 

 

Usia   :                    Tahun  

Pekerjaan  : 
Pelajar Karyawan PNS 

 

     
Mahasiswa Wirausaha 

 

     
Guru / Dosen Lainnya... 

 

Jumlah Kunjungan   :
1 kali 

  
2 Kali lebih dari 2 kali 

 

Asal Wisatawan :  
Kota Yogyakarta Dari luar Yogyakarta 

 

Sumber Informasi  : 
Media Sosial Surat Kabar Rekomendasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

KUESIONER 

Petunjuk Pengisian  : Berilah tanda (√ )  pada kolom jawaban yang menurut 

anda      paling sesuai dengan kondisi di Puncak Sosok  

Keterangan  : 

Sangat Setuju (SS)   :  4  

Setuju (S)    :  3 

Tidak Setuju (TS)  :  2 

Sangat Tidak Setuju(STS)  :  1 

1. Atraksi (X1) 

NO  PERNYATAAN SS S TS STS 

1 Puncak Sosok memiliki pemandangan alam yang 

indah 

    

2 terdapat panggung live musik yang menarik     

3 Puncak Sosok memiliki spot foto instagramable 

yang dapat menarik wisatawan 

    

4 Puncak sosok memiliki track sepeda downhill      

5 Saya berkunjung ke puncak sosok untuk menikmati 

pemandangan alam dan sunset yang indah  

    

6 Puncak sosok menawarkan berbagai macam kuliner 

dengan harga yang terjangkau  

    

 

2. AMENITAS (X2)  

1 Saya merasa bahwa kelengkapan, kebersihan dan kerapian 

fasilitas yang berada di Puncak Sosok sudah baik 

    

2 Saya merasa kondisi dan fungsi fasilitas yang berada di Puncak 

Sosok  berfungsi dengan baik 

    

3 Saya dapat  menggunakan fasilitas yang ada di Puncak Sosok 

dengan mudah 

    

 

3. AKSESIBILITAS  

1. Sarana transportasi umum untuk menuju Puncak Sosok sudah 

memadai  

    

2. Kondisi jalan menuju Puncak Sosok sudah baik dan aman     

3.  Akses jalan menuju puncak sosok yang memadai akan 

memudahkan wisatawan  

    

4. Akses jaringan internet di Puncak Sosok sudah baik      

5. Penerangan jalan menuju Puncak Sosok, terutama pada malam 

hari sudah memadai aman  

    

 



 
 
 

 
 

 

4. MINAT BERKUNJUNG WISATAWAN  

1. Saya berkunjung ke Puncak Sosok untuk berekreasi atau mengisi 

waktu libur 

    

2. Saya berkunjung ke puncak sosok karena atraksi wisata yang 

ditawarkan  

    

3. Saya puas dan akan berkunjung kembali serta akan 

merkomendasikan kepada orang lain  untuk berkunjung ke 

Puncak Sosok 

    

4. saya mencari informasi mengenai Puncak Sosok sebelum 

berkunjung ke objek wisata tersebut 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

Lampiran 5 Tabulasi Data  

no 

responden  

DAYA TARIK (X1) TOTAL 

X1 

AMENITAS 

(X2) TOTAL 

X2  X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

1 4 4 4 3 4 4 23 3 3 3 9 

2 3 3 3 3 4 3 19 3 3 3 9 

3 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

4 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

5 4 4 3 3 4 4 22 4 4 4 12 

6 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

7 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 9 

8 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

9 4 3 4 3 4 4 22 4 4 4 12 

10 4 4 4 3 4 3 22 4 4 4 12 

11 4 4 4 3 4 4 23 3 3 4 10 

12 4 4 4 4 4 4 24 4 4 3 11 

13 4 4 3 2 2 4 19 4 3 3 10 

14 3 4 3 3 4 3 20 3 3 3 9 

15 3 4 4 3 4 3 21 3 3 4 10 

16 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

17 4 4 4 3 4 4 23 3 3 3 9 

18 3 3 4 4 4 4 22 3 3 3 9 

19 3 3 4 3 4 4 21 3 3 3 9 

20 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 9 

21 4 4 4 4 4 3 23 3 3 3 9 

22 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 9 

23 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 9 

24 4 4 4 3 4 4 23 3 4 3 10 

25 4 4 3 3 4 3 21 4 3 3 10 

26 4 4 3 3 4 3 21 2 3 3 8 

27 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

28 4 4 3 3 3 3 20 3 3 3 9 

29 4 4 4 3 4 4 23 4 3 4 11 

30 3 3 3 3 3 3 18 3 3 2 8 

31 4 3 3 3 4 4 21 3 4 3 10 

32 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 9 

33 4 3 3 3 4 3 20 3 3 3 9 

34 3 3 3 3 4 3 19 2 3 3 8 

35 4 3 4 4 4 3 22 3 3 4 10 

36 4 3 3 3 4 3 20 4 3 3 10 

37 4 4 4 3 4 4 23 4 4 4 12 

38 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 9 



 
 
 

 
 

 

no 

responden  

DAYA TARIK (X1) TOTAL 

X1 

AMENITAS 

(X2) TOTAL 

X2  X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

39 4 4 3 3 4 4 22 2 3 3 8 

40 4 4 4 4 4 2 22 4 4 4 12 

41 3 3 4 3 4 4 21 3 4 3 10 

42 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 9 

43 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

44 4 4 3 3 3 4 21 3 3 3 9 

45 4 4 3 2 4 3 20 3 3 3 9 

46 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 9 

47 4 4 4 3 3 3 21 3 4 4 11 

48 4 4 4 2 4 4 22 3 3 3 9 

49 4 4 3 2 4 4 21 4 4 4 12 

50 3 3 3 3 2 4 18 2 2 3 7 

51 4 4 3 3 4 3 21 3 3 3 9 

52 1 1 1 2 2 2 9 2 2 1 5 

53 4 3 3 3 3 3 19 3 3 3 9 

54 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 9 

55 4 4 3 3 3 3 20 3 3 4 10 

56 4 4 4 3 4 3 22 3 3 3 9 

57 3 4 2 4 4 4 21 3 3 4 10 

58 3 4 3 4 4 3 21 4 3 3 10 

59 3 3 3 3 3 4 19 4 4 4 12 

60 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

61 4 3 3 3 4 4 21 3 3 4 10 

62 3 3 4 3 4 3 20 3 3 3 9 

63 4 3 4 3 4 4 22 3 3 3 9 

64 4 4 3 3 4 4 22 3 3 4 10 

65 4 4 4 3 4 3 22 3 3 4 10 

66 3 2 3 3 4 4 19 2 2 1 5 

67 4 4 4 4 4 3 23 3 3 3 9 

68 3 2 3 2 4 2 16 3 3 4 10 

69 3 3 4 3 4 3 20 2 2 3 7 

70 4 3 4 3 4 4 22 4 4 4 12 

71 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

72 4 4 3 3 4 2 20 3 3 3 9 

73 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 11 

74 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

75 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 10 

76 3 3 3 3 3 4 19 3 3 3 9 

77 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 11 



 
 
 

 
 

 

no 

responden  

DAYA TARIK (X1) TOTAL 

X1 

AMENITAS 

(X2) TOTAL 

X2  X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

78 4 4 4 4 4 1 21 4 4 4 12 

79 3 3 2 2 4 2 16 1 1 3 5 

80 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

81 3 3 3 4 4 3 20 2 3 3 8 

82 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

83 3 4 3 3 4 3 20 3 4 4 11 

84 4 4 3 2 4 4 21 3 3 3 9 

85 3 4 3 3 4 3 20 3 3 3 9 

86 4 4 4 3 3 3 21 3 3 3 9 

87 4 4 4 4 4 4 24 4 4 3 11 

88 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

89 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

90 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

91 4 4 3 3 4 2 20 3 3 2 8 

92 4 3 3 3 3 3 19 3 3 3 9 

93 4 3 4 3 3 4 21 4 4 4 12 

94 4 4 4 3 4 4 23 3 3 3 9 

95 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 9 

96 4 4 4 3 4 4 23 3 3 3 9 

97 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 

98 4 4 4 3 4 4 23 3 3 3 9 

99 4 3 3 4 4 4 22 2 3 2 7 

100 3 3 3 3 4 3 19 3 3 3 9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

AKSESIBILITAS (X3) 
TOTAL (X3) 

MINAT KUNJUNG  
TOTAL (Y) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 

2 3 3 2 3 13 3 3 4 4 14 

3 2 3 3 2 13 3 2 3 3 11 

4 3 4 3 3 17 4 3 4 3 14 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

3 2 2 2 2 11 3 3 3 2 11 

2 2 2 3 3 12 3 4 4 4 15 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

4 4 3 1 2 14 4 4 4 4 16 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

2 2 3 2 2 11 4 4 4 4 16 

4 3 3 2 2 14 4 4 4 3 15 

2 2 2 2 3 11 4 4 4 3 15 

2 2 4 3 2 13 3 2 4 3 12 

2 4 4 3 4 17 4 3 4 3 14 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

3 3 3 2 2 13 4 3 4 4 15 

3 4 4 2 3 16 4 4 4 3 15 

3 3 3 2 2 13 3 3 3 3 12 

2 3 3 2 2 12 3 4 4 3 14 

3 3 3 3 3 15 3 4 4 4 15 

3 2 4 3 3 15 4 3 4 4 15 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

3 3 4 3 3 16 3 3 4 4 14 

3 4 3 2 3 15 4 3 3 3 13 

2 2 3 2 1 10 3 3 3 3 12 

2 2 3 2 2 11 3 3 3 3 12 

2 2 3 2 2 11 3 3 3 3 12 

3 3 3 2 2 13 4 4 4 3 15 

3 2 2 3 3 13 3 3 3 2 11 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

2 2 3 2 2 11 3 3 4 3 13 

3 3 3 2 2 13 3 4 3 3 13 

1 2 2 2 2 9 3 3 3 3 12 

3 2 2 3 3 13 4 4 4 4 16 

2 3 3 4 2 14 3 3 4 3 13 

4 3 3 2 3 15 4 4 4 4 16 

1 3 3 1 2 10 3 3 3 2 11 

1 1 2 1 1 6 3 3 3 4 13 

1 1 2 2 2 8 2 4 4 4 14 

4 4 3 4 3 18 3 4 3 3 13 



 
 
 

 
 

 

AKSESIBILITAS (X3) 
TOTAL (X3) 

MINAT KUNJUNG  
TOTAL (Y) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 

2 2 2 2 2 10 3 4 4 2 13 

3 3 3 1 3 13 1 3 3 3 10 

3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 

4 4 4 4 3 19 4 3 4 3 14 

2 2 3 2 3 12 3 4 4 4 15 

3 3 3 3 3 15 3 4 4 4 15 

2 2 3 2 2 11 2 3 3 4 12 

2 4 4 4 4 18 3 4 4 4 15 

2 4 3 4 1 14 4 3 3 3 13 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

2 2 2 2 2 10 2 2 2 2 8 

2 3 3 3 2 13 2 3 3 2 10 

1 2 3 3 2 11 3 4 3 3 13 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 3 15 

3 3 3 3 3 15 3 3 4 3 13 

2 2 4 4 1 13 4 4 4 4 16 

3 4 4 3 2 16 3 3 2 2 10 

3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 16 

3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 11 

1 2 3 3 2 11 3 3 4 2 12 

2 3 3 3 2 13 3 3 3 3 12 

2 3 4 3 3 15 4 4 3 4 15 

1 2 3 3 2 11 4 3 4 4 15 

2 3 3 3 2 13 4 3 3 2 12 

3 3 4 1 2 13 2 1 1 1 5 

3 3 3 3 3 15 3 4 3 4 14 

3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 

3 2 3 2 3 13 3 4 3 3 13 

3 3 3 3 3 15 3 4 4 4 15 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

3 3 3 2 2 13 3 3 3 3 12 

2 2 3 2 3 12 3 4 3 1 11 

3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

2 2 2 1 2 9 3 3 3 3 12 

3 3 4 3 4 17 3 3 4 4 14 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

2 2 2 1 2 9 2 4 2 2 10 

3 3 3 2 3 14 4 4 3 3 14 

2 3 4 2 2 13 3 3 3 3 12 

2 3 3 3 2 13 3 3 3 3 12 



 
 
 

 
 

 

AKSESIBILITAS (X3) 
TOTAL (X3) 

MINAT KUNJUNG  
TOTAL (Y) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 

2 3 3 3 3 14 4 3 3 2 12 

2 3 3 4 3 15 4 4 4 3 15 

2 3 3 3 3 14 4 3 4 4 15 

3 3 3 3 3 15 4 4 3 4 15 

3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

2 2 4 3 3 14 4 3 3 4 14 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 3 15 

3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 16 

3 3 3 2 2 13 4 3 3 4 14 

2 3 3 3 2 13 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 13 

3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

2 3 4 3 3 15 4 4 4 4 16 

3 2 3 2 3 13 3 3 3 3 12 

2 3 3 2 2 12 3 3 3 4 13 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

Lampiran 6 Lembar Bimbingan  

 

 



 
 
 

 
 

 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

Lampiran 7 Hasil Output Uji Validitas Dan Realibilitas  

Uji Validitas  

a. Uji validitas variabel X1 
Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTALX1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .737** .233 .132 .222 .480** .677** 

Sig. (2-tailed)  .000 .215 .487 .239 .007 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .737** 1 .154 .101 .265 .234 .593** 

Sig. (2-tailed) .000  .417 .596 .157 .212 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation .233 .154 1 .548** .480** .451* .735** 

Sig. (2-tailed) .215 .417  .002 .007 .012 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation .132 .101 .548** 1 .480** .219 .640** 

Sig. (2-tailed) .487 .596 .002  .007 .246 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation .222 .265 .480** .480** 1 .262 .686** 

Sig. (2-tailed) .239 .157 .007 .007  .163 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.6 Pearson Correlation .480** .234 .451* .219 .262 1 .665** 

Sig. (2-tailed) .007 .212 .012 .246 .163  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

TOTALX1 Pearson Correlation .677** .593** .735** .640** .686** .665** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

b. Uji Validitas variabel X2 

Correlations 
 X2.1 X2.2 X2.3 TOTALX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .677** .590** .880** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 

N 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation .677** 1 .595** .863** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .000 

N 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation .590** .595** 1 .848** 

Sig. (2-tailed) .001 .001  .000 

N 30 30 30 30 

TOTALX2 Pearson Correlation .880** .863** .848** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 



 
 
 

 
 

 

c. Uji Validitas variabel X3 

 
Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 TOTALX3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .540** .288 .265 .286 .668** 

Sig. (2-tailed)  .002 .123 .156 .125 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation .540** 1 .490** .113 .525** .755** 

Sig. (2-tailed) .002  .006 .552 .003 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation .288 .490** 1 .392* .341 .683** 

Sig. (2-tailed) .123 .006  .032 .065 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson Correlation .265 .113 .392* 1 .695** .679** 

Sig. (2-tailed) .156 .552 .032  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3.5 Pearson Correlation .286 .525** .341 .695** 1 .800** 

Sig. (2-tailed) .125 .003 .065 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

TOTALX3 Pearson Correlation .668** .755** .683** .679** .800** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

d. Uji Validitas Variabel Y  

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 TOTALY 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .506** .537** .352 .738** 

Sig. (2-tailed)  .004 .002 .056 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y1.2 Pearson Correlation .506** 1 .547** .425* .801** 

Sig. (2-tailed) .004  .002 .019 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y1.3 Pearson Correlation .537** .547** 1 .642** .842** 

Sig. (2-tailed) .002 .002  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y1.4 Pearson Correlation .352 .425* .642** 1 .780** 

Sig. (2-tailed) .056 .019 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 

TOTALY Pearson Correlation .738** .801** .842** .780** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

UJI Reliabitas  

Hasil Uji Reabilitas Atraksi (X1)   

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.776 4 

 

Hasil Uji Realibilitas Amenitas (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.750 6 

 

 

 

Hasil Uji Realibilitas Aksesibilitas (X3) 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.765 5 

 

Hasil Uji Realibilitas Minat Kunjung (Y1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.788 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.827 3 



 
 
 

 
 

 

Lampiran 8 Hasil Output Uji Regresi Linear Berganda  

Model Summary
b 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .728a .530 .516 1.32709 

a. Predictors: (Constant), Aksesibilitas, Daya Tarik, Amenitas 

b. Dependent Variable: Minat Kunjung 

 
ANOVA

a 
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 191.037 3 63.679 36.157 .000b 

Residual 169.073 96 1.761   

Total 360.110 99    

a. Dependent Variable: Minat Kunjung 

b. Predictors: (Constant), Aksesibilitas, Daya Tarik, Amenitas 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.377 1.248  1.103 .273 

Atraksi .318 .068 .393 4.647 .000 

Amenitas .321 .125 .252 2.572 .012 

Aksesibilitas .180 .059 .261 3.083 .003 

a. Dependent Variable: Minat Kunjung 
 

 
 

Coefficients
a 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.377 1.248  1.103 .273   

Daya Tarik .318 .068 .393 4.647 .000 .685 1.4

60 

Amenitas .321 .125 .252 2.572 .012 .510 1.9

59 

Aksesibilita

s 

.180 .059 .261 3.083 .003 .681 1.4

68 

a. Dependent Variable: Minat Kunjung 
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