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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan data-data yang telah dikumpulkan dan diolah, maka 

dapat disimpulkan hasil dari penelitian mengenai Pengaruh Daya Tarik 

Wisata dan Harga Terhadap Kepuasan Wisatawan di air terjun Matayangu 

kabupaten Sumba Tengah adalah sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji F yang menunjukan Fhitung sebesar 20.194 

dengan niai Ftabel adalah 2,70 sehingga nilai Fhitung > Ftabel atau 

20.194 > 2,70 dan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 maka Ho1 ditolak 

dan Ha1 diterima, dapat disimpulkan bahwa variabel Daya Tarik 

Wisata(X1) dan Variabel Harga(X2) terbukti berpengaruh secara 

signifikan terhadap kepuasan wisatawan (Y). 

2. Variabel Daya Tarik wisata merupakan variabel yang paling 

berpengaruh hal ini di tunjukan dengan Berdasarkan hasil Uji T 

menunjukan bahwa Pengaruh Variabel Daya Tarik Wisata(X1) 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap kepuasan 

wisatawan di air terjun Matayangu hal ini terlihat dari signifikan 

faktor Daya Tarik Wisata(X1) 0,000   0,005 dan nilai Thitung lebih 

besar dari Ttabel 4,160   1,985 maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima. 

Sehingga hipotesis yang berbunyi terdapat pengaruh Variabel Daya 

Tarik Wisata secara dominan diterima. Berdasarkan hasil Uji T 

menunjukan  bahwa  Variabel Harga(X2) berpengaruh secara positif 
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dan tidak signifikan terhadap kepuasan wisatawan di air terjun 

Matayangu hal ini terlihat dari signifikan faktor Daya Tarik 

Wisata(X1) 0,005   0,005 dan nilai Thitung lebih besar dari Ttabel 2,863 

  1,985 maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima.  

B. Saran  

1. Bagi pihak Pengelola air terjun Matayangu kabupaten Sumba Tengah 

untuk lebih menjaga daya tarik wisata yang ada di air terjun 

Matayangu khususnya pada keindahan air terjun Matayangu agar 

tingkat kunjungan dan tingkat kepuasan wisatawan di air terjun 

Matayangu lebih meningkat di tahun-tahun sebelumnya. 

2. Pengelola di harapkan untuk menambah fassilitas di air terjun 

Matayangu agar wisatawan/wisatawan lebih nyaman dan merasa puas 

saat mengunjungi air terjun Matayangu. 
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LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran  1 Kuisioner Penelitian 

Kuesioner Penelitian 

ANGKET (KUESIONER)  

A. Petunjuk pengisian Angket 

1. Tulislah terlebih dahulu identitas anda pada kolom yang sudah disediakan. 

2. Isilah dengan jawaban yang paling sesuai dengan keadaan anda dengan 

memberikan centang ( ) dari pernyataan dibawah ini :  

SS : Sangat setuju    

S : Setuju    

TS : Tidak Setuju    

STS : Sangat Tidak Setuju   

Tidak boleh ada jawaban atau tanda centang lebih dari satu dalam satu 

nomor. 

B.  Identitas responden 

Berilah tanda ( ) untuk setiap jawaban yang benar menurut anda : 

1. Nama   :  

2. Jenis Kelamin  : 

 Pria   Wanita  

 

3. Pekerjaan  

 : Pelajar/Mahasiswa  

 : PNS 

 : Karyawan Swasta 

 : Wirausaha 

 : Yang lain 

 

 

 



 

 

 

 

C. Daftar Pertanyaan 

1. Daya Tarik Wisata  

No  Pernyataan Altertatif Jawaban 

SS S TS STS 

1 Air Terjun Matayangu dikelilingi 

oleh kawasan hutan rindang  

    

2 Jalur tracking yang tidak mudah 

untuk sampai ke air terjun 

Matayangu 

    

3 Memiliki sususan bebatuan di sekitar 

air terjun  

    

4 Memiliki Barisan tebing      

5 Pepohonan yang  membuat teduh dan 

sejuk di sekitar air terjun 

    

6 Memiliki air terjun      

7 Lokasi air terjun dikawasan hutan     

8 Air terjun yang memiiliki legenda 

lokal 

    

9 Memiliki banyak spot foto      

10 Memiliki kolam pemandian     

11 Memiliki goa sumber keluarnya air     

12 Kondisi lingkungan air terjun yang 

aman 

    

13 Kondisi lingkungan air terjun yang 

bersih 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

2. Harga  

No  Pertanyaan Alternatif jawaban 

SS S TS STS 

14 Harga yang di tawarkan di air terjun 

Matayangu sebanding dengan 

manfaat yang di rasakan wisatawan 

    

15 Harga tiket masuk air terjun 

matayangu cenderung rendah 

    

16 Harga yang ditawarkan di air terjun 

Matayangu bersaing dengan harga 

yang ditawarkan di destinasi lain 

    

19 Harga tiket masuk sesuai dengan 

fasilitas yang yang di dapat 

    

20 Harga tiket masuk sesuai dengan 

layanan yang di dapat 

    

21 Harga tiket masuk sudah mencakup 

semua produk wisata 

    

22 Harga tiket masuk yang terjangkau     

 

3. Kepuasan Wisatawan 

No  Pertanyaan Alternatif Jawaban 

SS S TS STS 

1 Daya tarik dan harga di Air Terjun 

Matayangu sesuai dengan yang 

diharapkan 

    

2 Keinginan untuk berkunjung 

Kembali ke air terjun matayangu 

    

3 Memberitahu ke teman atau kerabat 

untuk berkunjung ke objek wisata 

air terjun Matayangu 

    

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran  2: Tabulasi Data 

Jawaban Responden Variabel X1 

 



 

 

 

 

Jawaban Responden variabel X2 

 



 

 

 

 

Jawaban Responden Variabel Y 

 



 

 

 

 

Hasil Analisis Data 

Uji Validitas Instrumen X1 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Uji Validitas instrument X2 

 

Uji  Validitas Instrumen Y 

 



 

 

 

 

Hasil Analisis Deskriptif  

 

 

 

 

Penyataan X1.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

59 59.0 59.0 59.0 

Setuju 39 39.0 39.0 98.0 

Tidak Setuju 2 2.0 2.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X1.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Setuju 47 47.0 47.0 47.0 

Setuju 43 43.0 43.0 90.0 

Tidak Setuju 9 9.0 9.0 99.0 

Sangat Tidak 

Setju 

1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

PernyataanX1.3 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

52 52.0 52.0 52.0 

Setuju 45 45.0 45.0 97.0 

Tidak Setuju 3 3.0 3.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X1.4 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

53 53.0 53.0 53.0 

Setuju 43 43.0 43.0 96.0 

Tidak Setuju 4 4.0 4.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pernyataan X1.5 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Setuju 77 77.0 77.0 77.0 

Setuju 22 22.0 22.0 99.0 

Sangat Tidak 

Setju 

1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

pernyataan X1.6 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

93 93.0 93.0 93.0 

Setuju 7 7.0 7.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataam X1.7 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

50 50.0 50.0 50.0 

Setuju 48 48.0 48.0 98.0 

Tidak Setuju 2 2.0 2.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X1.8 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

57 57.0 57.0 57.0 

Setuju 41 41.0 41.0 98.0 

Tidak Setuju 2 2.0 2.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pernyataan X1.9 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

78 78.0 78.0 78.0 

Setuju 22 22.0 22.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X1.10 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

62 62.0 62.0 62.0 

Setuju 37 37.0 37.0 99.0 

Tidak Setuju 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X1.11 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

56 56.0 56.0 56.0 

Setuju 43 43.0 43.0 99.0 

Tidak Setuju 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X1.12 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

36 36.0 36.0 36.0 

Setuju 56 56.0 56.0 92.0 

Tidak Setuju 8 8.0 8.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pernyataan X1.13 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

57 57.0 57.0 57.0 

Setuju 43 43.0 43.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X2.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Setuju 37 37.0 37.0 37.0 

Setuju 59 59.0 59.0 96.0 

Tidak Setuju 3 3.0 3.0 99.0 

Sangat Tidak 

Setju 

1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X2.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Setuju 32 32.0 32.0 32.0 

Setuju 59 59.0 59.0 91.0 

Tidak Setuju 8 8.0 8.0 99.0 

Sangat Tidak 

Setju 

1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 

 

 

 

Pernyataan X2.3 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Setuju 18 18.0 18.0 18.0 

Setuju 60 60.0 60.0 78.0 

Tidak Setuju 21 21.0 21.0 99.0 

Sangat Tidak 

Setju 

1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X2.4 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Setuju 27 27.0 27.0 27.0 

Setuju 64 64.0 64.0 91.0 

Tidak Setuju 7 7.0 7.0 98.0 

Sangat Tidak 

Setju 

2 2.0 2.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X2.5 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

26 26.0 26.0 26.0 

Setuju 63 63.0 63.0 89.0 

Tidak Setuju 11 11.0 11.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pernyataan X2.6 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

35 35.0 35.0 35.0 

Setuju 60 60.0 60.0 95.0 

Tidak Setuju 5 5.0 5.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan X2.7 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 37 37.0 37.0 37.0 

2 58 58.0 58.0 95.0 

3 3 3.0 3.0 98.0 

4 2 2.0 2.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan Y1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

76 76.0 76.0 76.0 

Setuju 24 24.0 24.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Pernyataan Y2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

62 62.0 62.0 62.0 

Setuju 34 34.0 34.0 96.0 

Tidak Setuju 4 4.0 4.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 

 

 

Hasil uji reliliabilitas 

Variabel X1 

 

Variabel X2 

 

Variabel  Y 

 

 

Pernyataan Y3 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat 

Setuju 

68 68.0 68.0 68.0 

Setuju 31 31.0 31.0 99.0 

Tidak Setuju 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 

Hasil Uji Normalitas 

 

Hasil Uji Heterokedastisitas  

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

 

 



 

 

 

 

Hasil Koefisien Determinasi R2 

Koefisien Determinasi X1 terhadap Y 

 

Koefisien Determinasi X2 terhadap Y 

 

 Hasil Uji Hipotesis 

Uji F 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 42.622 2 21.311 20.194 .000b 

Residual 102.368 97 1.055   

Total 144.990 99    

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

b. Predictors: (Constant), TOTAL_X2, TOTAL_X1 

 



 

 

 

 

Uji T 

 

  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .372 .579  .643 .522 

TOTAL_X1 .125 .030 .384 4.160 .000 

TOTAL_X2 .103 .036 .264 2.863 .005 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

 



 

 

 

 

Lampiran  3: Surat Izin Penelitian  

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran  4: Surat Balasan Penelitian 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran 5  Lembar Bimbingan 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran 6 Pengumpulan Data 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran 7 Observasi 
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