BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Strategi promosi adalah serangkaian tindakan yang dilakukan oleh
suatu perusahaan atau organisasi untuk meningkatkan kesadaran
masyarakat tentang produk atau layanan mereka dengan tujuan
meningkatkan penjualan. Media sosial sangat dapat membantu
perkembangan suatu destinasi karena memiliki jangkauan yang luas yang
bisa di gunakan oleh semua orang. Dalam meingkatkan jumlah kunjungan
wisatawan, pengelola di Destinasi Wisata Pantai Samas telah melakukan
berbagai strategi. Masih banyak strategi promosi yang di lakukan untuk
meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan, meskipun belum mencapai
tahap yang sangat optimal. Bentuk strategi promosi yang telah di lakukan
oleh pengelola Destinasi Wisata Pantai Samas dengan mengadakan event
besar Layangan Samas sebanyak tiga kali dalam waktu satu tahun dan di
hadiri oleh banyak orang serta pihak pemerintah terkait, kemudian
memanfaatkan media sosial sebagai sarana promosi dan pastinya adanya
semangat dari pihak pengelola dalam mempromosikan Destinasi Wisata

Pantai Samas.
Berdasarkan hasil perhitungan pada rating, bobot, dan skor pad IFAS
dan EFAS yang ada di Pantai Samas, dapat disimpulkan bahwa, Destinasi
Wisata Pantai Samas memiliki peluang pasar yang besar dengan di dukung

oleh kekuatan internal yang kemudian bisa meminimalisir kendala
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ancaman dan kelemahan yang ada di Pantai Samas. Hal tersebut di
karenakan, fokus strategi promosi Destinasi Wisata Pantai Samas adalah
meminimalkan masalah faktor internal (kelemahan) dan faktor eksternal
(ancaman) sehingga dapat merebut peluang pasar yang lebih besar.
Ancaman dan kelemahan yang ada di pantai Samas memang menjadi salah
satu faktor penghambat strategi promosi yang ada, tetapi hal tersebut bisa
di tutupi dengan adanya kekuatan internal dan pihak pengelola bisa
membaca peluang sehingga masih bisa mengoptimalkan target pasar yang
besar. Jadi kesimpulan berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan
mengenai Strategi Promosi Meningkatkan Kunjungan Wisatawan Di
Pantai Samas yaitu: Dalam memajukan suatu destinasi wisata sangat
dibutuhkan strategi promosi yang optimal dan tepat. Strategi promosi yang
optimal dan tepat akan meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan. Dan
masa sekarang semua orang akan mencari informasi mengenai suatu
tempat yang hendak di kunjungi melalui media digital atau media
elektronik karena sangat mudah dan efektif. Pihak pengelola terkait harus
bisa memahami cara menggunakan media sosial yang baik dan bijak agar

perkembangan suatu destinasi dapat berjalan efektif dan efisien.
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B. Saran

Dari hasil yang telah di kaji dari awal sampai akhir, penulis

mengemukakan saran-saran sebagai berikut:

1.

Dalam melaksanakan kegiatan promosi, sebaiknya Destinasi Wisata
Pantai Samas melakukan banyak Kerjasama kepada investor yang
bergerak pada sektor pariwisata agar Destinasi Wisata Pantai Samas
semakin banyak di kenal oleh masyarakat luar.

Sebisa mungkin pihak pengelola dapat mengundang atau mengajak
selebgram untuk mempromosikan destinasi ini. Dan dengan adanya
selebgram yang melakukan promosi melalui vlog-viog di Pantai
Samas kemudian di share ke berbagai platform media sosial
pribadinya di harapkan mampu menarik minat kunjung wisatawan.
Pihak pengelola Destinasi Wisata Pantai Samas di harapkan mampu
menguasai dan selalu menupdate kegiatan keseharian yang ada di
Pantai Samas, agar semakin di kenal oleh masyarakat luar.

Melakukan sosialisasi kepada seluruh masyarakat untuk meningkatkan
kesadaran bahwa pentingnya keberadaan Destinasi Wisata Pantai
Samas bagi perekonomian mereka, agar Sumber Daya Manusianya
semakin optimal.

Pengelola Pantai Samas harus bisa memilih SDM yang professional
dalam bidang promosi atau dalam bidang pariwisata agar dapat
menyalurkan ide-ide yang kreatif dan modern guna untuk

mengembangkan strategi promosi mengikuti perkembangan jaman.
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6. Segera memperbaiki hal-hal yang kurang optimal pada saat
melaksanakan event Layangan Samas agar terus berkreatif dan

inovatif.
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Lampiran 1 Surat Permohonan Penelitian

YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI Laksda Adisucipto Km 6 (Tempel, Caturtunggal, Depok. Sleman) Yogyakarta 55281
Tolp / tax  (0274) 485115 - 489514 Webste - www ampla ac id Email - info@ampta ac id_ ampta@lyahoo co id

Nomor  : 120/Q.AMPTA/I22023 24 Januari 2023

Lampiran : | bendel

Hal : Permohonan Penclitian

Yith. Ketua Pengelola Destinasi Wisata Pantai Samas
Desa Srigading, Kecamatan Sanden

Kabupaten Bantul, DIY

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan penelitian di
Destinasi Wisata Pantai Samas, Kab. Bantul selama | bulan terhitung mulai
tanggal 25 Januari 2023 sampai dengan tanggal 24 Februari 2023, bagi
mahasiswa/i kami dari Jurusan Pariwisata :

Nama Mahasiswa : Eugracia Mariani Vitus
No. Induk Mahasiswa : 519101072
Semester vl

Besar harapan kami bahwa Bapak/Ibu berkenan memberikan izin pada
mahasiswa kami untuk melaksanakan penelitian, schingga dapat menyusun
skripsi yang berjudul :

Strategi Promosi Meningkatkan Kunjungan Wisatawan di Pantai
Samas, Bantul, Dacrah Istimewa Yogyakarta (proposal penclitian
terlampir).

Atas kerjasama dan bantuan Bapak/Ibu. kami ucapkan terimakasih.




Lampiran 2 Surat Balasan Penelitian

DESTINASI WISATA PANTAI SAMAS
KEMBANG KRAN DHANG

01 Februari 2023
Hal : Tanggapan Permohonan
Lampiran : -

Yth. Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata Ampta, Dacrah Istimewa Yogyakarta

Dengan Hormat

Pengajuan permohonan melaksanakan penelitian di Destinasi Wisata Pantai Samas,
mahasiswa sebagai berikut :

Nama Mahasiswa : Eugracia Mariani Vitus
Nomor Induk Mahasiwa  : 519101072
Semester VI

Kami pengelola tidak keberatan menerima mahasiswa di atas untuk melakukan penelitian

pada surat permohonan, dengan ketentuan ikut menjaga, mengembangkan, dan mewujudkan
Destinasi Wisata Pantai Samas.

Demikian surat ini di buat agar dapat di gunakan sebagaiamana mestinya.

-

Hormat Kami

Pengelola Wisata Pantai Samas




Lampiran 3 Daftar Bimbingan




VTRV IS Fger)

e G
e
ﬂj}f&a\?&%\\
= - : | T y rrVOQ_N‘vv!—\ V\PS“
. el e el R0 S ey Y|
< : 1./
1 %57 (.Qc&x& = \Jp 2 proslev) m«\mg .
PR o on AP -
A o i N | N e 0
Ay ae) 7, d | 3 Z ..ct\h;\\v\ /\k\
ma.._ NYDNIZNED HVIVEN | weoma |ow | |} v NVENISIUE NvivEn gdz

OA.%M ungg 4(73.&\ u.gi




o 3 .\.- p. . . . .
B R :
W mTa\m it

/

== ry

arvm NONMBIENE VINYN

v : NVLFEN3S Inont
1.saﬂn<§<z.oz

SN ey eraVnd SYMSISYRVIA WRa

Otgbu n.g (.’(8.




Lampiran 4 Kuisioner

KUISIONER PENELITIAN

IDENTITAS RESPONDEN

Nama

Jenis Kelamin :

Umur

Bagian ini terdiri dari:

1 Kondisi internal, tujuannya untuk mengetahui faktor apa yang menjadi
menjadi kekuatan dan kelemahan di Destinasi Wisata Pantai Samas.

2 Kondisi eksternal, tujuannya untuk mendapatkan faktor apa yang menjadi
peluang dan ancaman di Destinasi Wisata Pantai Samas.

Cara pengisian:

1. Penilaian kondisi ini responden di minta untuk menilai Destinasi Wisata Pantai
Samas saat ini

Acuan pengisian kuesioner adalah sebagai berikut:

Penilaian kondisi saat ini:

Angka 1 = Kurang

Angka 2 = Cukup

Angka 3 = Baik

Angka 4 = Sangat baik



Analisis Faktor-Faktor Internal (IFAS)

Penilaian Kondisi

Saat Ini
Kekuatan (strength) 1 2 3 4
1 | Melakukan promosi melalui media sosial.
2 | Memiliki akun Instagram, dan Facebook, yang memuat tentang
destinasi Wisata Pantai Samas.
3 | Memanfaatkan event Layangan Samas sebagai strategi promosi.
4 | Semangat pengelola dalam mempromosikan destinasi Pantai Samas
agar banyak di ketahui oleh masyrakat luar.
5 | Bekerja sama dengan Dinas Pariwisata Kabupaten Bantul dalam
mempromosikan destinasi Wisata Pantai Samas.
Kelemahan (weakness) 1 2 3 4
1 | Strategi promosinya belum optimal.
2 | Belum memiliki website resmi yang dapat memuat hal-hal tentang
Wisata Pantai Samas.
3 | Belum memiliki brosur khusus yang dapat di bagikan ke setiap orang,
yang memuat hal-hal mengenai event yang di adakan di Pantai Samas.
4 | Sumber Daya Manusianya kurang memperhatikan dampak positif
keberadaan Pantai Samas.
5 | Tidak memiliki space iklan khusus yang memuat tentang destinasi
Wisata Pantai Samas.
Analisis Faktor-Faktor Eksternal (EFAS) Penilaian Kondisi
Saat Ini
Peluang (opportunity) 1 2 3 4
1 | Banyak wisatawan yang menggunakan media sosial untuk mencari
informasi tentang destinasi wisata yang hendak di kunjungi.
2 | Adanya dukungan dari pihak daerah dalam melakukan kegiatan
promaosi.
3 | Teknologi yang semakin berkembang memudahkan periklanan
destinasi Wisata dan tergolong murah.
4 | Banyak daya tarik wisata yang di minati wisatawan.
5 | Adanya dukungan dari para influencer dengan melakukan promosi
melalui platform media sosial mereka.
Ancaman (threat) 1 2 3 4
1 | Munculnya wisata baru yang berdekatan dengan Pantai Samas.
2 | Kegiatan promosi pesaing lebih kreatif dan inovatif.
3 | Desain periklanan pesaing lebih kreatif dan menarik.
4 | Kegiatan promosi melalui media elektronik pesaing lebih memadai
5 | Sumber Daya Manusia di destinasi baru lebih memadai.




Lampiran 5 Dokumentasi Wawancara




Lampiran 6 Dokumentasi Observasi Di Pantai Samas







Lampiran 7 Dokumentasi Festifal Layangan Samas
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