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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan data hasil penelitian mengenai pengaruh store layout 

terhadap minat wisatawan membeli oleh-oleh di Teras Malioboro 1, maka 

peneliti dpaat menarik kesimpulan sebagai berikut:  

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis dengan pengujian uji T menunjukkan 

nilai thitung pada variabel store layout thitung > ttabel  (5,917 > 1,661) 

dengan nilai probabilitas 0,000 < 0,005, maka dapat dinyatakan 

variabel store layout (X) mempunyai pengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli wisatawan. 

2. Berdasarkan hasil uji determinasi (R
2
) dalam penelitian ini 

memperoleh nilai R
2
 sebesar 0,623, dari hasil tersebut menunjukkan 

pengaruh store layout terhadap minat beli wisatawan sebesar 62,3% 

dan sisanya sebesar 73,7% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 

B. Saran 

Adapun beberapa saran yang dapat bermanfaat sebagai acuan dan 

membangun pada peneliti selanjutnya adalah sebagai berikut: 

1. Bagi peneliti selanjutnya, saran yang dapat diberikan berkaitan dengan 

penelitian ini diharapkan kepada peneliti selanjutnya dapat menambah 

variabel-variabel penelitian lainnya seperti tingkat kepuasan, pengaruh 

lokasi, dan kualitas pelayanan yang dapat mendukung minat beli.  
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2. Bagi pihak pengelola Teras Malioboro 1, diharapkan dari hasil 

penelitian ini dapat memberikan masukan untuk melakukan pelatihan 

penataan store layout seperti tata cara penempatan produk yang 

menarik untuk di pajang, pelatihan mengenai pengelompokan produk 

berdasarkan jenisnya supaya dalam penerapan kedepannya  bisa lebih 

baik sehingga dapat meningkatkan minat wisatawan dalam membeli 

oleh-oleh. 
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Lampiran 4 Hasil Data Responden 

Hasil Karakteristik Responden 

No 

Identitas Responden 

Nama Usia P/L Daerah Asal 
Pendapatan 

Perbulan 

1 Navika  17 – 21 Tahun P Solo > 1.000.000 

2 Rahayu 22 – 26 Tahun P bandung > 1.000.000 

3 Rimadhona Ovisari 17 – 21 Tahun P bandung > 1.000.000 

4 Dela Putri Yuniarti 17 – 21 Tahun P jepara < 1.000.000 

5 Mirna  17 – 21 Tahun P kalimantan > 1.000.000 

6 Rendra Hidayat 22 – 26 Tahun L Kediri < 1.000.000 

7 DILA  22 – 26 Tahun P jepara < 1.000.000 

8 Rara Cahyanti 17 – 21 Tahun P Klaten < 1.000.000 

9 Widya Sinta 17 – 21 Tahun P Surabya > 1.000.000 

10 SabillaDK 17 – 21 Tahun P Palembang > 1.000.000 

11 Alexander 17 – 21 Tahun P kalimantan > 1.000.000 

12 Clara  22 – 26 Tahun P Medan > 1.000.000 

13 Selatur Riskiyah  22 – 26 Tahun P Lampung > 1.000.000 

14 Meizhara 17 – 21 Tahun P sumatra utara > 1.000.000 

15 Adhara  17 – 21 Tahun P Magelang > 1.000.000 

16 Nastiti 22 – 26 Tahun P Magelang > 1.000.000 

17 Alfaini  17 – 21 Tahun P Tangerang > 1.000.000 

18 Alma 22 – 26 Tahun P Semarang < 1.000.000 

19 Rym 22 – 26 Tahun P Semarang < 1.000.000 

20 Ari 27 – 31 Tahun L Demak < 1.000.000 

21 nurul 22 – 26 Tahun P bandung > 1.000.000 

22 Muti 22 – 26 Tahun P Bogor > 1.000.000 

23 Evisa Nur Amalina 22 – 26 Tahun P Tulungagung  > 1.000.000 

24 anya 22 – 26 Tahun P kudus > 1.000.000 

25 Brembo 22 – 26 Tahun L Pacitan > 1.000.000 

26 Kansa 22 – 26 Tahun P Magelang > 1.000.000 

27 M alfian s 17 – 21 Tahun L Kudus > 1.000.000 

28 oktafiana  17 – 21 Tahun P Kudus  < 1.000.000 

29 Evita Nur Arofah 17 – 21 Tahun P Kudus > 1.000.000 

30 Bila 22 – 26 Tahun P Kudus > 1.000.000 

31 Evita 17 – 21 Tahun P Yogyakarta < 1.000.000 

32 Siti 17 – 21 Tahun P gunungkidul < 1.000.000 

33 yunita 17 – 21 Tahun P yogyakarta < 1.000.000 

34 puji 32 – 36 Tahun P lampung < 1.000.000 



 
 

 
 

No 

Identitas Responden 

Nama Usia P/L Daerah Asal 
Pendapatan 

Perbulan 

35 wahyu 17 – 21 Tahun L riau < 1.000.000 

36 fadlah 17 – 21 Tahun P sumatra utara > 1.000.000 

37 jessica 17 – 21 Tahun P pacitan > 1.000.000 

38 vaisa 17 – 21 Tahun P grobogan < 1.000.000 

39 davita 22 – 26 Tahun P banyumas > 1.000.000 

40 safira 22 – 26 Tahun P wonosobo > 1.000.000 

41 alwi 22 – 26 Tahun L surakrta > 1.000.000 

42 heni 27 – 31 Tahun P kalimantan > 1.000.000 

43 salma 22 – 26 Tahun P cianjur > 1.000.000 

44 ali 22 – 26 Tahun L cimahi > 1.000.000 

45 devia 22 – 26 Tahun P bandung > 1.000.000 

46 sandrina 22 – 26 Tahun P cimahi > 1.000.000 

47 anisa 22 – 26 Tahun P bandung > 1.000.000 

48 windy 42 – 45 Tahun L sidoarjo > 1.000.000 

49 rina 42 – 45 Tahun P sidoarjo > 1.000.000 

50 nisa 22 – 26 Tahun P lombok > 1.000.000 

51 ulfa 22 – 26 Tahun P lombok > 1.000.000 

52 dimas 27 – 31 Tahun L tuban > 1.000.000 

53 aris 22 – 26 Tahun L semarang > 1.000.000 

54 fina 22 – 26 Tahun P demak > 1.000.000 

55 nabila 22 – 26 Tahun P jakarta > 1.000.000 

56 sania 22 – 26 Tahun P bogor > 1.000.000 

57 kelvin 22 – 26 Tahun L bandung > 1.000.000 

58 zahra 22 – 26 Tahun P solo > 1.000.000 

59 rio 22 – 26 Tahun L surabaya > 1.000.000 

60 dina 22 – 26 Tahun P bandung > 1.000.000 

61 sandra 22 – 26 Tahun P surabaya > 1.000.000 

62 yusuf 22 – 26 Tahun L jambi > 1.000.000 

63 firman 22 – 26 Tahun L depok > 1.000.000 

64 irma 22 – 26 Tahun P bekasi > 1.000.000 

65 dinda 22 – 26 Tahun P depok > 1.000.000 

66 diva 22 – 26 Tahun L jepara > 1.000.000 

67 alvien 22 – 26 Tahun L depok > 1.000.000 

68 anggita 22 – 26 Tahun P semarang > 1.000.000 

69 rifqi 22 – 26 Tahun L demak > 1.000.000 

70 adam 22 – 26 Tahun L tangerang > 1.000.000 

71 selvi 22 – 26 Tahun P jepara > 1.000.000 



 
 

 
 

No 

Identitas Responden 

Nama Usia P/L Daerah Asal 
Pendapatan 

Perbulan 

72 fitri 22 – 26 Tahun P tegal > 1.000.000 

73 salma 22 – 26 Tahun P tangerang > 1.000.000 

74 Bima 22 – 26 Tahun L Surakarta > 1.000.000 

75 Fitri 17 – 21 Tahun P Tangerang < 1.000.000 

76 Naufal 22 – 26 Tahun L Depok > 1.000.000 

77 Dini 22 – 26 Tahun P Bandung > 1.000.000 

78 Maulana 22 – 26 Tahun L Depok > 1.000.000 

79 Suci 22 – 26 Tahun P Kudus > 1.000.000 

80 Wulan 22 – 26 Tahun P Semarang > 1.000.000 

81 Elsa 22 – 26 Tahun P Semarang > 1.000.000 

82 Irvan 22 – 26 Tahun L Boyolali > 1.000.000 

83 Lisa 22 – 26 Tahun P Medan > 1.000.000 

84 Selly 22 – 26 Tahun P Semarang > 1.000.000 

85 Inggar 22 – 26 Tahun L Ungaran > 1.000.000 

86 Bagas 22 – 26 Tahun L Sulawesi > 1.000.000 

87 Aldo 22 – 26 Tahun L Magelang > 1.000.000 

88 Heru 22 – 26 Tahun L Lamongan > 1.000.000 

89 Arum 22 – 26 Tahun P Klaten > 1.000.000 

90 Anisa 17 - 21 Tahun P Salatiga > 1.000.000 

91 Desti 22 – 26 Tahun P Salatiga > 1.000.000 

92 Friska 22 – 26 Tahun P Boyolali > 1.000.000 

93 Ninda 22 – 26 Tahun P Klaten > 1.000.000 

94 Radit 22 – 26 Tahun L Solo > 1.000.000 

95 Rama 22 – 26 Tahun L Tangerang > 1.000.000 

96 Zaka 22 – 26 Tahun L Salatiga > 1.000.000 

97 bella 22 – 26 Tahun P jakarta > 1.000.000 

98 dimas 22 – 26 Tahun L tangerang > 1.000.000 

99 dani 22 – 26 Tahun L klaten > 1.000.000 

100 aldha 22 – 26 Tahun P depok > 1.000.000 

 

  



 
 

 
 

Hasil Pernyataan 

Indikator/Variabel X 

TOT X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 

4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 43 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 34 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 4 2 3 4 4 4 3 4 3 3 3 41 

3 3 3 4 2 2 3 3 3 3 4 4 37 

3 3 3 3 4 3 3 4 2 2 2 3 35 

3 2 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 35 

3 3 2 2 3 2 2 2 4 3 2 3 31 

4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 3 3 33 

3 4 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 38 

3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 42 

3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 40 

3 3 3 3 2 2 3 2 2 2 2 3 30 

2 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 33 

3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 3 2 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 4 3 3 4 3 3 3 3 2 3 3 38 

4 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 3 44 

4 3 3 4 2 3 2 4 3 4 2 3 37 

4 4 4 2 4 4 4 2 4 3 4 3 42 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 37 

3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 3 3 35 

3 4 2 3 4 3 4 4 4 2 3 3 39 

4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 42 

3 3 3 2 3 3 2 2 3 2 3 3 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 4 3 4 2 2 2 3 3 3 2 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 38 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 42 

4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 37 



 
 

 
 

Indikator/Variabel X 

TOT X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 

3 2 2 3 4 3 3 2 3 3 3 3 34 

3 2 4 4 3 3 2 3 3 4 4 2 37 

3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 39 

3 3 4 2 3 3 3 4 4 3 3 3 38 

3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 34 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 36 

4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 3 3 4 2 2 3 3 4 4 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 37 

4 4 4 3 2 3 3 3 4 3 3 3 39 

3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 2 32 

3 3 3 3 2 3 2 3 2 3 3 3 33 

4 3 4 4 3 2 4 3 3 2 4 3 39 

4 3 4 4 3 2 4 3 3 2 4 3 39 

3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 36 

4 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 35 

4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 35 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 2 2 3 3 3 4 3 3 35 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 38 

4 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 40 

4 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 36 

4 4 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

4 4 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 35 

3 3 3 3 2 3 3 3 4 4 3 3 37 

3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 4 3 2 3 2 3 3 3 3 3 35 

3 3 3 3 2 3 2 3 2 3 3 3 33 



 
 

 
 

Indikator/Variabel X 

TOT X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

4 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 3 35 

4 3 3 4 2 2 3 3 3 3 3 3 36 

4 4 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 36 

4 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 36 

4 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 3 3 3 2 3 2 3 4 3 3 3 36 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 3 4 3 2 3 2 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

4 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

4 3 3 3 2 3 3 4 3 4 3 3 38 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 4 4 3 2 3 2 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 34 

4 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

4 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 4 36 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 35 

4 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 38 

 

Indikator/Variabel 
Y TOT 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

4 2 3 3 2 4 3 4 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 4 3 3 4 4 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 2 3 3 3 26 

4 3 3 3 4 4 3 3 4 31 

3 3 3 3 3 3 2 2 3 25 



 
 

 
 

Indikator/Variabel 
Y TOT 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

3 3 3 3 2 2 2 2 3 23 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 26 

3 3 4 4 4 4 3 3 3 31 

3 2 3 3 2 3 2 3 3 24 

4 4 3 3 3 3 3 3 4 30 

3 4 3 4 4 3 3 3 3 30 

3 2 2 3 2 2 2 3 2 21 

3 3 2 3 3 2 2 2 3 23 

3 3 3 3 2 3 2 2 2 23 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 28 

4 4 3 3 2 2 2 2 3 25 

4 2 3 3 2 3 3 4 3 27 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 2 2 2 3 3 24 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

2 4 3 3 2 3 2 3 3 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 4 4 3 3 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 4 4 3 3 3 4 3 30 

4 4 4 4 3 4 4 4 3 34 

3 3 3 3 3 3 3 3 2 26 

3 4 4 4 3 4 4 3 3 32 

3 4 4 4 3 4 4 3 3 32 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

3 4 3 3 3 2 2 3 3 26 

3 3 3 3 3 2 2 3 3 25 

3 3 3 3 2 3 2 3 3 25 

3 4 4 4 3 4 4 4 3 33 

3 4 3 4 3 3 3 3 3 29 

4 3 4 4 3 3 4 3 3 31 



 
 

 
 

Indikator/Variabel 
Y TOT 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 4 4 2 3 3 2 4 28 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 28 

3 3 3 3 3 3 3 4 4 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 3 4 3 2 3 27 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

3 2 3 3 3 3 3 3 3 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 4 3 3 3 3 3 3 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 3 3 3 3 3 3 30 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

3 4 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 4 3 3 3 3 3 3 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 3 3 3 2 3 3 29 

3 4 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 



 
 

 
 

Indikator/Variabel 
Y TOT 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

4 3 3 3 4 3 3 3 3 29 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 3 4 3 2 3 3 3 3 28 

3 3 4 3 3 3 2 3 3 27 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 4 4 3 3 3 2 3 3 29 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 28 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 28 

3 3 4 4 3 3 3 3 3 29 

4 4 4 3 3 3 2 3 3 29 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

4 4 4 3 2 3 3 3 3 29 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

 

  



 
 

 
 

Lampiran 5 Hasil Olah Data Responden 

Hasil Karakteristik Data Penelitian 

Kota Asal Jumlah Persentase 

Bandung 8 8% 

Banyumas 1 1% 

Bekasi 1 1% 

Bogor 2 2% 

Boyolali 2 2% 

Cianjur 1 1% 

Cimahi 2 2% 

Demak 3 3% 

Depok 6 6% 

Grobogan 1 1% 

Gunungkidul 1 1% 

Jakarta 2 2% 

Jambi 1 1% 

Jepara 4 4% 

Kudus 6 6% 

Kalimantan 3 3% 

Kediri 1 1% 

Klaten 4 4% 

Lamongan 1 1% 

Lampung 2 2% 

Lombok 2 2% 

Magelang 4 4% 

Medan 2 2% 

Pacitan 2 2% 

Palembang 1 1% 

Riau 1 1% 

Salatiga 3 3% 

Semarang 7 7% 

Sidoarjo 2 2% 

Solo 3 3% 

Sulawesi 1 1% 

Sumatra Utara 2 2% 

Surabaya 3 3% 

Surakarta 2 2% 

Tangerang 6 6% 

Tegal 1 1% 



 
 

 
 

Tuban 1 1% 

Tulungagung 1 1% 

Ungaran 1 1% 

Wonosobo 1 1% 

Yogyakarta 2 2% 

Total 100 100% 

 

 

No Jenis Kelamin Jumlah Persentase 

1. Perempuan 
69 69% 

2. Laki-laki 
31 31% 

Jumlah 100 100% 

 

 

No Usia Jumlah Persentase 

1. 

 

17 Tahun-21 Tahun 
21 21% 

2.  

 

22 Tahun-26 Tahun 
72 72% 

3. 

 

27 Tahun-31 Tahun 
4 4% 

4. 

 

32 Tahun-36 Tahun 
1 1% 

5. 

 

42 Tahun-45 Tahun 
2 2% 

Jumlah 

 
100 100% 

 

 

No Pendapatan Perbulan Jumlah Persentase 

1. 

 

< Rp 1.000.000 
8 10% 

2.  

 

> Rp 1.000.000 
72 90% 

Jumlah 

 
100 100% 

 

  



 
 

 
 

Hasil Olah Data 

Uji Validitas Variabel  Store layout (X) 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Uji Validitas Variabel Minat Beli (Y) 

 

 

  



 
 

 
 

Uji Reliabilitas 

 

Uji Reliabilitas Variabel Store layout (X) 

 

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha N of Items Keterangan 

.695 12 Reliabel 

 
Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli (Y) 

 

Reliability Statistics  

Cronbach's Alpha N of Items Keterangan 

.806 9 Reliabel 

 
Hasil Jawaban Kuesioner 

 

X1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Setuju 51 51.0 51.0 52.0 

Sangat Setuju 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Setuju 69 69.0 69.0 72.0 

Sangat Setuju 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

X3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0 

Setuju 75 75.0 75.0 81.0 

Sangat Setuju 19 19.0 19.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 7 7.0 7.0 7.0 

Setuju 78 78.0 78.0 85.0 

Sangat Setuju 15 15.0 15.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 52 52.0 52.0 52.0 

Setuju 34 34.0 34.0 86.0 

Sangat Setuju 14 14.0 14.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 20 20.0 20.0 20.0 

Setuju 72 72.0 72.0 92.0 

Sangat Setuju 8 8.0 8.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 



 
 

 
 

X7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 17 17.0 17.0 17.0 

Setuju 71 71.0 71.0 88.0 

Sangat Setuju 12 12.0 12.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 10 10.0 10.0 10.0 

Setuju 80 80.0 80.0 90.0 

Sangat Setuju 10 10.0 10.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 8 8.0 8.0 8.0 

Setuju 75 75.0 75.0 83.0 

Sangat Setuju 17 17.0 17.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 9 9.0 9.0 9.0 

Setuju 77 77.0 77.0 86.0 

Sangat Setuju 14 14.0 14.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 



 
 

 
 

 

X11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0 

Setuju 79 79.0 79.0 85.0 

Sangat Setuju 15 15.0 15.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X12 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Setuju 88 88.0 88.0 92.0 

Sangat Setuju 8 8.0 8.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Setuju 60 60.0 60.0 61.0 

Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 5 5.0 5.0 5.0 

Setuju 72 72.0 72.0 77.0 

Sangat Setuju 23 23.0 23.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 



 
 

 
 

Y3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Setuju 63 63.0 63.0 65.0 

Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 84 84.0 84.0 84.0 

Sangat Setuju 16 16.0 16.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 17 17.0 17.0 17.0 

Setuju 72 72.0 72.0 89.0 

Sangat Setuju 11 11.0 11.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 8 8.0 8.0 8.0 

Setuju 77 77.0 77.0 85.0 

Sangat Setuju 15 15.0 15.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Y7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 16 16.0 16.0 16.0 

Setuju 73 73.0 73.0 89.0 

Sangat Setuju 11 11.0 11.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 7 7.0 7.0 7.0 

Setuju 82 82.0 82.0 89.0 

Sangat Setuju 11 11.0 11.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Setuju 87 87.0 87.0 90.0 

Sangat Setuju 10 10.0 10.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Hasil Uji Analisis Regresi Sederhana 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .513
a
 .263 .256 2.285 

a. Predictors: (Constant), StoreLayout 

b. Dependent Variable: MinatBeli 

 

 

 

 



 
 

 
 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.947 2.911  3.760 .000 

StoreLayout .469 .079 .513 5.917 .000 

a. Dependent Variable: MinatBeli 

 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 182.835 1 182.835 35.015 .000
b
 

Residual 511.725 98 5.222   

Total 694.560 99    

a. Dependent Variable: MinatBeli 

b. Predictors: (Constant), StoreLayout 

 
Uji Normalitas 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Uji Heteroskedastisitas 

 

 

  



 
 

 
 

Lampiran 6 Bukti observasi dan Penyebaran Kuesioner 
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