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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai Pengaruh 

Media Sosial Instagram Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan ke 

Mini Zoo Exotarium Sleman, maka dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Dari 100 responden, jumlah responden terbanyak adalah perempuan 

yaitu 78 orang dengan usia 21-30 tahun sebanyak 62 orang, berasal 

dari laur DIY sebanyak 62 orang dan bekerja sebagai 

mahasiswa/pelajar. Hal ini dikarenakan mahasiswa/pelajar yang 

berasal dari laur DIY dengan rentan usia 21-30 tahun cenderung 

memiliki waktu yang fleksibel dengan biaya rekreasi yang minim.  

2. Berdasarkan Uji F, variabel Komentar (X1), Penelusuran (X2), dan 

Penandaan (X3) secara simultan berpengaruh terhadap variabel 

Keputusan Berkunjung (Y), dengan nilai signifikan 0.000 < 0.05. 

Selain itu, uji ini juga dapat dihitung dengan membandingkan nilai 

Fhitung dan Ftabel. Pada penelitian ini, nilai Fhitung 32.273 > Ftabel 

2.47 dinyatakan Ha1 diterima, yang artinya variabel Instagram (X) 

berpengaruh terhadap variabel Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y). 

3. Nilai thitung pada variabel Komentar (X1) adalah thitung 1.275 < t 

table 1.660 dan signifikasi 0.205 > 0.05 artinya dari hasil tersebut 

dapat disimpulkan bahwa Komentar Instagram secara persial tidak 
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mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan ke Mini Zoo Jogja 

Exotarium 

4. Nilai t hitung 3.335 > t table 1.660 dan nilai signifikasi 0.000 > 0.05 

artinya dari hasil tersebut diketahui bahwa Penelusuran Instagram 

secara persial mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan Mini 

Zoo Jogja Exotarium. 

5. Nilai t hitung 7.336 > t table 1.660 dan nilai signifikasi 0.000 > 0.05 

artinya dari hasil tersebut diketahui bahwa Penandaan Instagram 

secara persial mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan Mini 

Zoo Jogja Exotarium. 

6. Variabel Penandaan (X3) merupakan komponen yang paling 

berpengaruh secara dominan terhadap keputusan berkunjung 

wisatawan (Y) ke Mini Zoo Jogja Exotarium. 

7. Berdasarkan hasil uji determinasi R2 pada variabel Komentar (X1), 

Penelusuran (X2), dan Penandaan (X3) berpengaruh terhadap 

keputusan berkunjung wisatawan (Y) sebesar 48.7 sedangkan 51.3 

lainnya dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini seperti daya tarik wisata, fasilitas, harga tiket, dan 

lainnya.. 
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B. Saran 

1. Bagi pengelola Mini Zoo Jogja Exotarium  

a. Memberikan informasi yang dibutuhkan oleh calon wisatawan 

yang bertanya melalui komentar Instagram Mini Zoo Jogja 

Exotarium 

b. Meningkatkan kinerja admin pengelola akun Instagram Mini Zoo 

Jogja Exotarium 

c. Melakukan promosi melalui media sosial khususnya Instagram 

dengan lebih baik dan melibatkan beberapa pihak yang mampu 

menarik minat pengguna instagram untuk menelusuri akun Mini 

Zoo Jogja Exotarium 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Disarankan untuk mengembangkan penelitian ini menggunakan 

variabel berbeda yang mempengaruhi keputusan berkunjung 

wisatawan ke Mini Zoo Jogja Exotarium Sleman 
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LAMPIRAN 



 

 

LAMPIRAN 1 

SURAT PENELITIAN

 



 

 

 

 

  



 

 

LAMPIRAN 2 

DATA HASIL PENELITIAN 

Variabel X Instagram 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total  

3 1 3 2 3 3 4 4 3 2 2 2 2 34 

3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 45 

3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 43 

2 2 4 2 3 4 4 4 4 2 2 4 4 41 

2 2 4 2 4 4 3 3 4 3 4 4 4 43 

4 3 4 1 3 4 4 4 4 1 2 4 4 42 

2 2 4 2 4 4 4 4 4 2 2 4 4 42 

3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 43 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 38 

2 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 38 

4 3 3 3 2 4 3 4 4 2 4 3 3 42 

4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 43 

4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 43 

2 2 3 3 3 4 4 4 4 2 2 4 4 41 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 46 

3 1 1 1 1 3 2 1 2 3 3 3 3 27 

3 1 2 2 2 2 3 2 2 3 3 3 3 31 

3 3 3 2 3 3 2 2 3 2 3 3 2 34 

3 4 4 4 4 3 2 3 3 2 2 3 3 40 

3 3 3 3 3 2 3 4 3 1 2 2 2 34 

3 4 4 4 4 3 3 3 2 3 3 3 3 42 

4 4 3 3 3 4 4 3 3 2 2 2 3 40 

3 1 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

4 3 4 3 3 3 4 3 4 2 3 3 3 42 

4 4 3 4 3 4 4 3 3 1 3 2 2 40 

4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 2 3 3 44 

4 3 3 4 3 4 4 4 4 2 2 3 2 42 

3 4 4 4 4 4 3 4 3 2 2 2 2 41 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 3 47 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 50 

4 4 2 3 2 4 3 4 4 2 2 3 3 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 



 

 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 47 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

2 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 45 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 48 

3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 42 

4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 45 

2 2 1 2 2 1 2 2 2 3 2 2 2 25 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 42 

4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 43 

3 2 3 3 4 3 3 3 3 2 2 2 3 36 

3 3 2 4 4 4 3 4 4 1 4 3 3 42 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 40 

4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 45 

4 1 1 1 4 4 4 4 3 1 1 4 4 36 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 46 

3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 46 

4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 43 

3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 46 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 48 

3 2 4 3 4 3 3 3 3 2 3 3 3 39 

1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 4 2 22 

3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 43 

4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 45 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 49 

4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 49 

4 4 4 3 4 4 2 4 4 3 4 4 4 48 

4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 46 

3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 46 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 50 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 50 

4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 42 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 48 

3 3 4 3 4 4 4 3 4 2 2 3 3 42 

3 2 3 3 3 3 4 3 3 2 3 3 3 38 

4 3 4 3 1 3 2 2 3 1 3 3 2 34 

3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 45 

3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 48 

3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 44 



 

 

3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 46 

3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 45 

3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 45 

3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 42 

3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 44 

3 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 45 

3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 44 

3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 43 

3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 42 

3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 44 

3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 44 

3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 44 

3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 44 

3 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 44 

3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 44 

3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 44 

3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 45 

3 3 2 3 3 3 4 4 3 2 2 3 4 39 

4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 2 45 

4 3 3 4 4 3 4 3 3 2 3 3 4 43 

4 3 3 4 3 4 3 2 3 3 4 4 3 43 

4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 45 

3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 46 

3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 47 

3 2 3 2 4 3 4 4 3 4 3 4 3 42 

 

 

 

 

 

  



 

 

Variabel Y Keputusan Berkunjung 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Tot 

2 2 3 3 10 

4 3 4 3 14 

3 3 3 3 12 

4 4 4 3 15 

4 3 3 4 14 

4 4 3 3 14 

4 3 4 4 15 

4 3 3 3 13 

4 3 3 3 13 

3 3 4 4 14 

3 2 4 4 13 

4 3 4 3 14 

4 3 4 3 14 

4 2 4 4 14 

3 3 3 3 12 

4 3 3 3 
13 

4 3 3 3 
13 

3 3 3 4 
13 

3 2 2 2 
9 

4 3 3 3 
13 

4 4 3 3 
14 

3 3 3 3 
12 

1 2 2 3 
8 

3 3 3 3 
12 

2 3 2 3 
10 

4 3 3 3 
13 

2 3 2 1 
8 

3 3 1 2 
9 

2 3 3 1 
9 

3 3 3 3 
12 

4 4 4 3 
15 

3 4 4 4 15 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 3 4 15 

4 4 4 4 16 
 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Tot 

3 4 3 3 13 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

4 3 4 3 14 

2 2 2 3 9 

3 3 4 4 14 

3 4 3 4 14 

3 2 2 1 8 

3 3 4 3 13 

3 3 3 3 12 

4 4 3 3 14 

4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 

4 4 4 3 15 

3 3 3 3 
12 

4 4 4 4 
16 

4 4 4 4 
16 

3 3 3 3 
12 

1 2 2 3 
8 

3 4 4 4 
15 

4 4 3 3 
14 

4 3 4 3 
14 

3 4 4 4 
15 

3 4 4 3 
14 

4 4 3 4 
15 

3 3 3 3 
12 

4 3 3 3 
13 

4 4 4 4 
16 

4 3 4 4 
15 

3 3 3 3 
12 

4 4 4 4 16 

4 4 3 3 14 

3 2 3 3 11 

3 3 2 3 11 

3 3 4 4 14 

3 4 4 4 15 
 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Tot 

4 4 3 3 14 

3 4 3 4 14 

4 4 3 3 14 

3 4 3 3 13 

3 4 3 4 14 

3 4 3 4 14 

3 3 3 4 13 

3 3 3 4 13 

3 3 4 4 14 

3 3 3 3 12 

3 3 4 4 14 

3 4 3 3 13 

4 3 3 4 14 

3 3 4 4 14 

3 3 4 3 13 

3 3 4 4 
14 

3 3 4 4 
14 

3 3 3 3 
12 

3 3 4 3 
13 

4 3 3 4 
14 

3 4 3 4 
14 

4 4 3 4 
15 

4 4 4 3 
15 

4 4 4 4 
16 

4 3 4 3 
14 

4 4 3 3 
14 

 



 

 

LAMPIRAN 3 

HASIL OUTPUT SPSS VERSI 22 

Hasil Uji Validitas Komentar (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 TotalX1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .486
**

 .023 .332 -.025 .452
*
 

Sig. (2-tailed)  .006 .903 .073 .897 .012 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .486
**

 1 .602
**

 .798
**

 .644
**

 .927
**

 

Sig. (2-tailed) .006  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation .023 .602
**

 1 .512
**

 .874
**

 .782
**

 

Sig. (2-tailed) .903 .000  .004 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation .332 .798
**

 .512
**

 1 .604
**

 .861
**

 

Sig. (2-tailed) .073 .000 .004  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation -.025 .644
**

 .874
**

 .604
**

 1 .809
**

 

Sig. (2-tailed) .897 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

TotalX1 Pearson Correlation .452
*
 .927

**
 .782

**
 .861

**
 .809

**
 1 

Sig. (2-tailed) .012 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



 

 

Hasil Uji Validitas Penelusuran (X2) 

 
Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTALX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .392
*
 .410

*
 .553

**
 .729

**
 

Sig. (2-tailed)  .032 .024 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation .392
*
 1 .591

**
 .460

*
 .789

**
 

Sig. (2-tailed) .032  .001 .011 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation .410
*
 .591

**
 1 .528

**
 .822

**
 

Sig. (2-tailed) .024 .001  .003 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation .553
**

 .460
*
 .528

**
 1 .799

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .011 .003  .000 

N 30 30 30 30 30 

TOTALX2 Pearson Correlation .729
**

 .789
**

 .822
**

 .799
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Hasil Uji Validitas Penandaan (X3) 

 
Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TotalX1 

X3.1 Pearson Correlation 1 .545
**

 .315 .198 .727
**

 

Sig. (2-tailed)  .002 .090 .294 .000 

N 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation .545
**

 1 .172 .062 .615
**

 

Sig. (2-tailed) .002  .364 .746 .000 

N 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation .315 .172 1 .771
**

 .797
**

 

Sig. (2-tailed) .090 .364  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 

 

X3.4 

Pearson Correlation .198 .062 .771
**

 1 .711
**

 

Sig. (2-tailed) .294 .746 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 

TotalX1 Pearson Correlation .727
**

 .615
**

 .797
**

 .711
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 



 

 

Hasil Uji Validitas Keputusan Berkunjung (Y) 

 
Correlations 

 y1 y2 y3 y4 totaly 

y1 Pearson Correlation 1 .443
*
 .524

**
 .388

*
 .849

**
 

Sig. (2-tailed)  .014 .003 .034 .000 

N 30 30 30 30 30 

y2 Pearson Correlation .443
*
 1 .101 -.089 .438

*
 

Sig. (2-tailed) .014  .594 .640 .015 

N 30 30 30 30 30 

y3 Pearson Correlation .524
**

 .101 1 .565
**

 .804
**

 

Sig. (2-tailed) .003 .594  .001 .000 

N 30 30 30 30 30 

y4 Pearson Correlation .388
*
 -.089 .565

**
 1 .701

**
 

Sig. (2-tailed) .034 .640 .001  .000 

N 30 30 30 30 30 

totaly Pearson Correlation .849
**

 .438
*
 .804

**
 .701

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .015 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Reliabilitas Komentar (X1) 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.836 5 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Hasil Uji Reliabilitas Penandaan (X2) 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.792 .793 4 

 

Hasil Uji Reliabilitas Penandaan (X3) 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.680 4 

 

Hasil Uji Reliabilitas Keputusan Berkunjung (Y) 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

 

 

 

 



 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.679 4 

 

Hasil Uji F 

                                      ANOVA
a
 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 187.414 3 62.471 32.273 .000
b
 

Residual 185.826 96 1.936   

Total 373.240 99    

a. Dependent Variable: KEPUTUSN BERKUNJUNG 

b. Predictors: (Constant), PENANDAAN, KOMENTAR, PENELUSURAN 

 

Hasil Uji t 

 
Coefficients

a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.477 1.154  3.013 .003 

Komentar -.082 .064 -.114 -1.275 .205 

Penelusuran .305 .091 .299 3.335 .001 

Penandaan .548 .075 .591 7.336 .000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSN BERKUNJUNG 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

         Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .709
a
 .502 .487 1.391 

a. Predictors: (Constant), PENANDAAN, KOMENTAR, 

PENELUSURAN 

 

 

   

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 4 

Kuesioner Penelitian 

 

KUISIONER PENELITIAN PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG WISATAWAN KE MINI ZOO 

EXOTARIUM SLEMAN YOGYAKARTA 

 

Responden yang terhormat, 

 Hormat saya Yunita, mahasiswa Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA 

Yogyakarta. Dalam rangka menyusun skripsi mengenai “Pengaruh Media Sosial 

Instagram Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Ke Mini Zoo Exotarium 

Sleman Yogyakarta”, saya mengharapkan ketersediaan Bapak/Ibu/Saudara/i yang 

pernah mengunjungi Mini Zoo Jogja Exotarium dapat membantu penelitian saya 

dengan memberikan jawaban atas pertanyaan dan penyataan yang diajukan 

sebagai data pendukung penelitian skripsi. 

 Atas segala bantuan, partisipasi, dan ketersediaan Bapak/Ibu/Saudara/I, 

sebelum dan sesudahnya disampaikan banyak terimakasih. 

 

Hormat Saya, 

 

Yunita 

519101098 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Profil Responden 

Petunjuk umum pengisian kuisioner 

Berilah tanggapan dengan mengisi identitas dan tanda () pada alternatif jawaban 

yang anda pilih pada kolomg yang tersedia 

Nama    : ………………. 

Jenis kelamin   : [    ] Pria  [    ] Wanita 

Pekerjaan   : ……………… 

Usia    : [    ] 15-20  [    ] 21-30 

  [    ] 31-40  [    ] 41-50 

  [    ] ≥51 

Asal Kota   : [    ] DIY  [    ] Luar DIY 

Mengikuti akun instagram  

@jogjaexotarium  : [    ] Ya   [    ] Tidak 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Petunjuk pengisian kuisioner : 

Berilah tanda [] pada kolom yang tersedia sesuai dengan jawaban menurut 

pendapat anda. 

Keterangan : 

Sangat setuju (SS)   : 4 

Setuju (S)   : 3  

Tidak Setuju (TS)  : 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) : 1 

 

DAFTAR PERTANYAAN 

No Pertanyaan SS S TS STS 

Instagram (X) 

Komentar (Comment) (X1) 

1 Saya sering melihat komentar instagram 

tentang destinasi wisata yang akan saya 

kunjungi         

2 Kolom komentar pada akun instagram Mini 

Zoo Exotarium Sleman sangat interaktif 
        

3 Saya bebas memberikan opini pada kolom 

komentar akun instagram Mini Zoo Exotarium 

Sleman 
        

4 Saya memperoleh informasi yang menarik 

melalui kolom komentar akun instagram Mini 

Zoo Exotarium Sleman 
        

5 Saya menganggap komentar dari pengguna 

lain sangat mempengaruhi pengambilan 

keputusan untuk berkunjung ke Mini Zoo 

Exotarium Sleman         

 



 

 

 

  

 

6 Saya melakukan penelusuran terhadap destinasi 

wisata yang akan saya kunjungi

7 Penelusuran instagram mempengaruhi preferensi 

anda dalam memilih destinasi wisata

8 Penelusuran instagram memberikan informasi yang 

bermanfaat tentang destinasi wisata yang akan 

dikunjungi

9 Saya dapat dengan mudah menemukan akun 

instagram Mini Zoo Exotarium Sleman pada kolom 

penelusuran instagram

10 Saya sering melihat mention  instagram terkait Mini 

Zoo Exotarium Sleman

11 Saya dapat dengan mudah menemukan akun 

instagram Mini Zoo Exotarium melalui mention 

12 Saya memiliki ketertarikan untuk mendapatkan 

informasi mengenai Mini Zoo Exotarium Sleman 

setelah melihat unggahan yang menandai akun Mini 

Zoo Exotarium Sleman

13 Mention  dari pengguna lain cenderung 

mempengaruhi keputusan saya untuk berkunjung ke 

Mini Zoo Exotarium Sleman

14 Instagram membantu saya dalam membuat 

keputusan berkunjung ke Mini Zoo Exotarium 

Sleman

15 Saya mengunjungi Mini Zoo Exotarium Sleman 

karena ulasan positif pada kolom komentar 

instagram 

16 Saya mengunjungi Mini Zoo Exotarium Sleman 

karena informasi yang saya peroleh sesuai dengan 

kebutuhan saya

17 Saya ingin menginformasikan kepada orang lain 

mengenai pengalaman saya setelah berkunjung ke 

Mini Zoo Exotarium Sleman

Penelusuran (Explore) (X2)

Penandaan (Mention) (X3)

Keputusan Berkunjung (Y)



 

 

LAMPIRAN 5 

DOKUMENTASI 

  

  



 

 

  

  

  



 

 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 6 

TABEL F 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

  



 

 

LAMPIRAN 7 

TABEL T 

 

  



 

 

 



 

 

  



 

 

LAMPIRAN 8 

TABEL R 

 



 

 

 

 

 

  



 

 

LAMPIRAN 9 

LEMBAR BIMBINGAN 
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