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 BAB V 

 KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Strategi promosi adalah salah satu teknik yang dilakukan untuk 

menerobos selera dan keinginan konumen, mencipatakan citra yang 

mampu mempengaruhi sejumlah orang yang diharapkan akan mempunyai 

perhatian terhadap produk atau jasa yang ditawarkan. Berikut merupakan 

hasil kesimpulan berdasarkan penelitian mengenai strategi promosi dalam 

meningkatkan kunjungan wisatawan di Taman Sungai Mudal sebagai 

berikut: 

1. Strategi Strengths-Opportunities (SO) 

Strategi Promosi di destinasi Taman Sungai Mudal harus 

bekerjasama dengan stakeholder dalam hal mempromosikan destinasi 

wisata dan melakukan  iklan secara terus menerus dengan  

memanfaatkan teknologi yang semakin berkembang. 

2. Strategi Strengths-Threats (ST) 

 Strategi yang harus dilakukan di destinasi wisata Taman Sungai 

Mudal adalah merancang desain iklan, memperluas hubungan 

kerjasama dan meningkatkan strategi promosi dalam mengembangkan 

destinasi ini. 
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3. Strategi Weaknesses-Opportunities (WO) 

Lebih inisiatif lagi mengoptimalkan kegiatan promosi yang ada, 

dan memasang iklan di papan reklame agar dapat menarik perhatian 

orang untuk berkunjung ke destinasi wisata. 

4. Strategi Weaknesses-Threats (WT)  

Perlunya pengoptimalisasi dan menambah kegiatan promosi yang 

efektif dan inovatif dan merekrut SDM yang profesional di bidang 

promosi.            

B. Saran 

Dari yang telah disampaikan diatas, penulis mengemukakan saran- 

saran sebagai berikut: 

1. Dalam hal promosi seharusnya destinasi wisata Taman Sungai Mudal 

ini membuka kesempatan seluas-luasnya kepada investor atau 

pengusaha yang ingin bergerak di sektor kepariwisataan guna untuk 

menambah kontribusi agar destinasi ini banyak dikenal oleh banyak 

orang. 

2. Pengelola destinasi wisata Taman Sungai Mudal ini juga dalam 

mempromosikan destinasi wisata ini sebaiknya lebih mementingkan 

media elektronik sebagai media promosi, karena lebih mudah dan 

cepat dalam menyampaikan informasi kepada banayk orang atau calon 

pengunjung atau wisatawan. 

3. Dalam mengelolah destinasi Wisata Taman Sungai Mudal ini 

sebaiknya mengajak para muda mudi untuk mengambil bagian atau 



67 

 

 

 

berkontribusi dalam pengembangan Taman Sungai Mudal sehingga 

mereka dapat menyalurkan ide yang lebih modern guna untuk 

memperkenalkan destinasi ini. 

4. Dalam mempromosikan destinasi Taman Sungai Mudal ini pengelolah 

seharusnya mengundang para endorsment untuk mempromosikan 

wisata Taman Sungai Mudal, dengan adanya endorsment tersebut 

diharapkan mampu menarik perhatian kepada calon wisatawan yang 

hendak berkunjung ke Taman Sungai Mudal. 
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LAMPIRAN I  

PEDOMAN WAWANCARA  

 

PEDOMAN WAWANCARA DSETINASI WISATA TAMAN 

SUNGAI MUDAL DI DESA JATIMULYO,GIRIMULYO, 

KULONPROGO, DIY 

 

Nama   : 

Usia   : 

Jabatan   : 

Hari,Tanggal  : 

Waktu dan Tempat : 

Pertanyaan   : 

1. Strategi apa saja yang sudah dilakukan oleh pengelolah untuk menarik 

wisatawan datang berkunjung? 

2. Strategi apa yang cocok untuk mengembangkan destinasi in? 

3. Strategi apa yang sulit diterapkan di destinasi ini? 

4. Bagaimana upaya pengelolah Taman Sungai Mudal dalam 

mensosialisasikan promosi di destinasi wisata Taman Sungai Mudal 

agar di ketahui oleh calon pengunjung dari dalam maupun luar daerah? 

5. Dalam meningkatkan kunjungan wisatawan,media sosial apa saja yang 

digunakan dalam mempromosikan Destinasi wisata Taman Sungai 

Mudal ini? 
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6. Apa saja kendala yang dialami dalam melakukan promosi wisata 

Taman Sungai Mudal? 
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