BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang dilakukan, dapat disimpulkan beberapa
point di bawah ini, Mie Lethek memiliki kekuatan dengan 4 faktor utama
yaitu :
1. Sejarah Mie Lethek memberikan nilai tambah dan membantu
menciptakan koneksi emosional antara konsumen dengan produk.
2. Keunikan rasa dan resep Mie Lethek memberikan pengalaman kuliner
yang unik dan membedakan produk ini dari makanan lainnya.
3. Metode pembuatan dan tampilan Mie Lethek yang khas juga berperan
penting dalam menarik minat wisatawan.
4. Cara merangkai storynomics dengan mengedepankan narasi, living
culture dan kekuatan budaya sebagai DNA destinasi.
Dengan menerapkan konsep storynomics dan memanfaatkan potensi
Mie Lethek secara optimal, pemangku kepentingan pariwisata, pemilik
warung Mie Lethek, dan pemerintah daerah dapat bekerja sama untuk
meningkatkan promosi, pengembangan, dan pemasaran Mie Lethek sebagai
makanan khas Bantul. Hal ini akan berkontribusi pada peningkatan
kunjungan wisatawan, meningkatkan pengalaman wisata kuliner, serta
meningkatkan kesadaran dan apresiasi terhadap warisan budaya dan kuliner

daerahBantul Y ogyakarta.
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B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh dari data-data di lapangan,

pada dasarnya penelitian ini berjalan baik. Namun, peneliti ingin

mengemukakan beberapa saran yang mudah-mudahan bermanfaat bagi

kemajuan Mie Lethek sebagai makanan Khas Bantul. Adapun saran yang

diajukan oleh peneliti adalah sebagai berikut:

1.

Pemilik Industri: Kebersihan lokasi karena banyak konten creator yang
hadir. Setiap pekerja diberikan edukasi mengenai storynomics mie
letthek agar dapat menceritakan strorynnomics sehingga siapapun dapat
menceritakan mie lethek.

Pengelola Desa Wisata: Disarankan pengelola Desa Wisata
menambahkan beberapa program wisata menarik kepada wisatawan,
seperti roomtour industri atau cooking class dengan menu utama Mie
Lethek. (Paket tematik wisata edukasi kepada wisatawana” dan merepack
mie lethek dengan kemasan yang kecil yang menarik untuk oleh oleh
wisatawan untuk dijadikan oleh oleh.

Pemerintahan: Harapannya adalah agar pemerintah setempat terus
mendukung dan membuat program-program menarik tentang Mie
Lethek, serta memfasilitasi alat-alat atau kebutuhan industri guna
meningkatkan keunggulan Mie Lethek.

Perguruan Tinggi: Diharapkan perguruan tinggi dapat melanjutkan
penelitian tentang Mie Lethek dan penjelasan storynomics, serta

memperluas kembali model konten-konten storynomics untuk masa
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depan dan mendalami lebih lanjut tentang Mie Lethek sebagai makanan

khas Bantul.

Saran-saran tersebut diharapkan dapat membantu dalam pengembangan
dan pemajuan Mie Lethek sebagai makanan khas Bantul. Dengan
implementasi saran-saran tersebut, diharapkan Mie Lethek dapat terus dikenal
oleh wisatawan, menjadi daya tarik yang lebih menarik, serta memberikan
kontribusi yang positif dalam pengembangan pariwisata kuliner di Bantul dan

meningkatkan perekonomian lokal.
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LAMPIRAN



Lampiran 1. Pedoman Wawancara

IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap : Bapak Feri

Jenis kelamin . Laki-laki

Pekerjaan : Pemilik Industri Mie Lethek Cap Garuda
No. HP : 087700021975

Hari / Tanggal : Sabtu 18 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Pemilik Industri Mie Lethek

1. Bagaimana awal mula mie lethek ini di dirikan?

Jawaban : Awal mula pemberi meledak didirikan pada tahun 1940, itu dulu
yang mendirikan kakek dari bapak Ferry Beliau bernama haji Umar bisyir
nahdi beliau berasal dari negeri Yaman beliau masuk ke negara Indonesia
pada tahun 1920-an awal mula mendirikan usaha ini dia bertujuan untuk syiar
agama Islam karena orang dulu itu membutuhkan suatu pangan atau makanan
yang di mana bukan kebutuhan materi seperti uang tetapi membutuhkan
pangan atau makanan maka dengan didirikan usaha ini orang selain bisa
bekerja di sini dan mendapatkan upah pekerja juga dapat memakan sepuasnya
akhirnya ketika dimasukin tentang agama dia bisa menerima.

Awal mula mendirikan usaha ini bukan semata-mata untuk ekonomi atau
bisnis bukan tetapi memang bertujuan untuk menyiarkan agama Islam yang
ada di sekitaran Daerah Istimewa Yogyakarta akhirnya berkembang
berkembang Berkembang di situ mulai arah anak-anaknya Kakek ini mulai
besar Desa ini mulai menuju ke suatu bisnis namun Pesan-pesan dari Kakek
ini yang masalah sosial untuk tidak dihilangkan karena dengan tujuan bahwa
usaha ini dibangun bukan semata-mata untuk mencari keuntungan tetapi
harus ditanamkan juga tentang sosial jadi ketika sampai ke saya atau ke
tujuan saya sebagai generasi ketiga itu pun sistem gajian pun tidak bulanan
atau mingguan tidak tetapi ketika semua sudah selesai kerja ketika Mi itu
sudah bisa di packing kita bayar sehingga sistemnya seperti borongan
sudah, kita menye makanan dengan Karya makan di pabrik mie lethek ini
sepuasnya bisa Sampai nambah berkali-kali tinggal menghubungi staff bagian
masakan di dapur lalu untuk mengukur pun itu tergantung dari tenaga kerja
kita tidak mengatur sistem keberangkatan karyawan tapi menyesuaikan waktu
dari karyawan tersebut, disitulah asas sosial dari perusahaan ini memberikan
kelonggaran waktu pada karyawan.
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Kapan industri mie lethek ini di dirikan?

Jawaban : Awal mula pemberi meledak didirikan pada tahun 1940

Siapa pendiri mie lethek ?

Jawaban : Bapak Hj. Umar Bisyir Nahdi

Bagaimana proses pembuatan mie lethek?

Jawaban : Proses pembuatan mie lethek itu dari tepung gaplek, dicampur
tepung tapioka di dalam silinder, setelah tercampur kita bentuk kotak kotak,
kita kukus atau kita steam, setelah mateng Kembali ke silinder lagi, kalau
kadar air terlaklu tinggi kita tambah tepung tapioka, setelagh tercampur kkita
masukkan ked lam mesin press untuk di cetak menjadi bentuk mie, setelah
menjdi mie, mie ini di uraikan , lalu di kukus lagi, setelah mateng didinginkan
satu malam, pagi harinya kita rendam kedalam air untuk dibersihkan
lendirnya, setelah itu kita uraikan dan kita bentuk kotak kotak dan kita jemur,
kalau sehari itu panas full biasanya dari jam 6 pagi sampai jam 2 packing
sudah siap packing.

Alat apa saja yang diperlukan dalam proses pembuatan mie lethek?

Jawaban : Ada silinder, yang di luar sapi, mesin pres, pengukusan,
pencetakan dan tempat penjemuran.

Mengapa masih menggunakan cara tradisional dan masih menggunakan
tenaga sapi?

Jawaban : menjadikan budaya,jkalau dulu tujuannya untuk alat penggerak,
karena dulu nggak ada alat, layaknya pabrik gula yang jamn dulu sapi di
pekerjakan diindustrinya, sekarang fungsi sapi sebagai penggerak pengganti
mesin,

Berapa kapasitas produksi per bulannya?

Jawaban : Tidak bisa di target, tetapi, di sesuaikamn dengan iklim cuaca, jika
cucaca sedang mendukung sebulan bisa 10 -15 kali, dalam sekali produksi
menghasilkan 1000kg mie lethek

Apa yang menjadi kelebihan mie lethek?

Jawaban : Kategori mie organic, Mie diet sewbagai pengganti nasi, Bagus
untuk anak anak autis, Gluten free, Organic tanpa pengawet pewarna
Bagaimana harapan anda untuk mie lethek kedepannya?

Jawaban : Kalua bisa menjadi salah satu makanan Kesehatan, karena oerang
itu sudah mulai arahnya akan mengurangi gluten, maka untuk penggantie mie
mie yang ber gluten ini afalah mie lethek ini, dan dijadikan sebagai icon di
Bantul dan budaya, bahkan sudah mendapatkan sertifikat warusan budaya
produk non fisik, karena Cuma asda di bvantul dan sebagai icon

Kenapa mie lethek warnanya gelap kecoklatan ?

Jawaban : karena bersal dari gaplek

Menurut anda, bagaimana strategi untuk mengembangkan mie lethek agar
tetap ada hingga masa depan?

Jawaban : Akan mengikuti tren, karena sekarang trend organic, sehingga
mengikuti trend pada zaman sekarang, mungkin kedepannya akan Kita
packing ke yang lebih bagus, mungkin dalam bentuk mie instan, tapi
dalemnya mie lethek, masih berekssperimen juga agar bumbunya mie lerthek
ini juga tidak instan, tetapi juga dengan menggunakan bumbu organik.
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Dimana pemasaran mie lethek yang dijangkau saat ini ?

Jawaban : Sementara utamanya di jogja, Bantul, kota jogja, tapi kalua melalui
online, ada dari bali, Kalimantan , Jakarta , dll yang dikirm melalui ekspedisi,
paling jauh mendapatkan pelanggan dari Kalimantan.

Dimana Pengiriman mie lethek yang paling jauh?

Jawaban : Paling jauh mendapatkan pelanggan dari Kalimantan.

Pangsa pasar yang anda tuju? Apakah kalangan menengah ke bawah atau
menengah ke atas?

Jawaban : menjangkaun semua kalangan, menengah bawah dan atas bisa,
karena harganya terjangkau, dalam satu kilo mie lethek ini bisa dibikin. 9-12
porsi mie lethek,

Bahan baku seperti tepung yang digunakan berasal darimana?

Jawaban : Tepung tapioca dari lampung, kalau gaplek kita nyari dimana ada
gapelek, kadang di gung kidul, kadang di temanggung.

Apakah ada request keinginan dari pelanggan ? Seperti inovasi produk,
ukuran kemasan, sistem pengirimannya?

Jawaban : Pernah ada erequwst kemasan lebih kecil cumin masih di
pertimbangkan, karenaukuran kecil Ketika penhgiriman rentan akan hancur
dan kurang bagus

Menurut anda seberapa pentingnya brand atau merek dalam perusahaan anda?
Jawaban : Dulu waktu zaman kakek , nama perusahaannya garuda revolusi,
namun dari tahun ke tahun nama terdebut sudah di pakai untuk negara.,
menjadikan salah satu pasukan atau apa, sehingga tidfak boleh, Berasal dari
kata garuda Indonesia, sebutannya setiap orang pasti nyebut garuda, ada
merek mulai tahun 2002, pada zaman dulu belum ada merek, dijual hanya bal
balan dengan anyaman daun kelapa , berisi 20-30kg an

Jam layanan di industri mie lethek ini buka dari pukul berapa hingga pukul
berapa?

Jawaban : Jam produksi tergantung tensaga kerja, mulai setengah 8 pagi
sampai selesai.

Bagaimana anda membangun hubungan spiritual anda untuk
berkembanganya industri mie lethek ini ?

Jawaban : Dengan kekeluargaan, sebagai orang jawa Kembali ke khitohnya
orang jawa, kadang orang jaw ajika bicara marketing tidak akan berpikir ini
lewbih murah atau lebih mahal, tapi dengan terbiasanya beli di situ karena
ndak enak atau akan rikuh,

Apakah ada program sosial yang dilakukan untuk kebermanfaatan adanya
industri mie lethek ini?

Jawaban : Hubungan sosial ke masayarakat, Pendidikan , SD Muhammadiyah
bendo ini Peribadahan , masjid jika ada Karyawan sakit, kita terjun. Karena
Perusahaan ini Dberasaskan social dan kemanusiaan dan disitu slstem
bekerjanya ini kekeluargaan, pegawai kita percaya seperti keluarga sndiri

Tantangan apa yang pernah dialami selama mendirikan industri ini, dan
bagaimana cara penyelesaiannya ?
Jawaban : Cuaca dan Kenaikan harga bbm, kita menyesuaikan saja.



22. Bagaimana anda menanggapi komplain dari pelanggan ?

Jawaban : Menanggapi komplain sudah biasa
23. Bagaimana cara anda menjalin hubungan baik dengan pelanggan anda?
Jawaban : Dengan cara silaturahmi, komunikasi, dan mendatangi ke

rumahnya.



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap : Bapak Toni Widodo

Jenis kelamin : Laki-laki

Pekerjaan : Pemilik Industri Mie Lethek Cap Busur Panah
No. HP : 085742296909

Hari / Tanggal : Sabtu 18 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Pemilik Industri Mie Lethek

1. Bagaimana awal mula mie lethek ini di dirikan?
Jawaban : Awal mulamie lethek didirikan tahun 2000 , dulu tahun 2000an
waktu saya smp dulu yang neruskan paman dari bapak saya, tetapi dulu tidak
disini, tahun 1980 an berhenti, lalu di teruskan bapak saya dari om bapak
saya.

2. Kapan industri mie lethek ini di dirikan?
Jawaban : didirikan pada tahun 2000

3. Siapa pendiri mie lethek ?
Jawaban : Paman dari Bapak Toni Widodo

4. Bagaimana proses pembuatan mie lethek?
Jawaban : Dari tepung tapioca di campur d digiling dengan sapi, setelah
pulen, di kukusm, lalu di giling lagi di campur dengan tepung tapioca keriung
itu lalu di pres dan di kukus lagi, alat alatnya masih tradisional, dulu pakai
klayu sekarang mulain tahun 2003 beli alat pakai alat press beli di solo bekas
dari pabrik mie jagung

5. Alat apa saja yang diperlukan dalam proses pembuatan mie lethek?
Jawaban : Ada silinder, yang di luar sapi, mesin pres, pengukusan,
pencetakan dan tempat penjemuran.

6. Mengapa masih menggunakan cara tradisional dan masih menggunakan
tenaga sapi?
Jawaban : Soalnya hasilnya bagus dari sapi, tidak pernah mencoba pakai alat
lain selain pakai alat press.

7. Berapa kapasitas produksi per bulannya?
Jawaban : Per hari bahan mentah hamper 1 ton, hasil mienya 50-100 ratusan
kg.

8. Apayang menjadi kelebihan Mie Lethek?
Jawaban : ndak pake pewarna dan pemutih, ketahannya tergantung
penyimpanan dan cuaca, kalau pas musim penghujan sampe kekurangan
karena ndak bisa menjemur

9. Apayang menjadi kekurangan mie lethek?
Jawaban : Kemasannya besar tersedia ukuran 5kg, kalau eceran tenagnanya
ndak mampu, Hasil warna mie tergantung dari gaplek.
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Kenapa mie lethek warnanya gelap kecoklatan ?

Jawaban : karena bersal dari gaplek

Menurut anda, bagaimana strategi untuk mengembangkan mie lethek agar
tetap ada hingga masa depan?

Jawaban : Strategi kedepannya, menjaga kualitas

Dimana pemasaran mie lethek yang dijangkau saat ini ?

Jawaban : Jogja, Bantul, tangan ketiga mung kin ke luar jogja, kalau sini
paling sekitaran Bantul dan jogja.

Dimana Pengiriman mie lethek yang paling jauh?

Jawaban : Ke Bantul.

Pangsa pasar yang anda tuju? Apakah kalangan menengah ke bawah atau
menengah ke atas?

Jawaban : Bakul mas,orang pasar

Bahan baku seperti tepung yang digunakan berasal darimana?

Jawaban : Dari luar sini, dari wonosari.

Apakah ada request keinginan dari pelanggan ? Seperti inovasi produk,
ukuran kemasan, sistem pengirimannya?

Jawaban : Bisa request 3 ukuran lubangnya, mau kecil sedang atau besar,
kareba cetakan kalau makin lama makin besar.

Menurut anda seberapa pentingnya brand atau merek dalam perusahaan anda?
Jawaban : Merek yo penting artunya, margo kan jalan, mulyo kan sukses, jadi
jalan menuju sukses

Jam layanan di industri mie lethek ini buka dari pukul berapa hingga pukul
berapa ?

Jawaban : Jam layanan dari sini, bakul ambilnya jam 2 siang sampai jam 4.
Produksi 2 hari setengah malem, senin pagi, terus senin siang sore, jam 11
malem selesai, jam 5 subuh jemur sampi jam 10 terus pulang kesini lagi
zuhur terus packing dan pulang.

Apakah ada program sosial yang dilakukan untuk kebermanfaatan adanya
industri mie lethek ini?

Jawaban : Hubungan sosial ke masayarakat, Pendidikan , SD Muhammadiyah
bendo ini Peribadahan, masjid jika ada Karyawan sakit, kita terjun. Karena
Perusahaan ini berasaskan social dan kemanusiaan dan disitu system
bekerjanya ini kekeliuRGAan, pegawai kita percaya seperti keluarga sndiri
Tantangan apa yang pernah dialami selama mendirikan industri ini, dan
bagaimana cara penyelesaiannya ?

Jawaban : Paling saingane sini jaga kualitas dan perang harga.

Bagaimana anda menanggapi komplain dari pelanggan ?

Jawaban : Mungkin tiap musim hujan baunya apek, karena kurang kering,
biasanya yang baru beli, tapi kebanyakan memaklumi karena sudah terbiasa
kalau pas musim hujan.

Bagaimana cara anda menjalin hubungan baik dengan pelanggan anda?
Jawaban : Memberikan pelayanan yang bagus, tepat waktu, dan kalau musim
hujan produksinya jarang jadi antri .



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap . Ibu Rahmi Sekarsari

Jenis kelamin : Perempuan

Pekerjaan : Istri Pemilik Industri Mie Lethek Cap Semar.
No. HP : 088238125360

Hari / Tanggal : Sabtu 18 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Pemilik Industri Mie Lethek

1. Bagaimana awal mula mie lethek ini di dirikan?
Jawaban : Memberikan pekerjaan untuk masyarakat sekitar, karena di
kampung ini banyak anak muda yanhg belum mendapatkan pekerjaan,
khususnya masyarakat poncosari, frans permata pendiri mie lethek poncosari,
cara pembuatannya ada di foto, alat alat yang di gunakan , oven, press, dan
sudah memekai teknologi dan tidfak memakai sapi, tapi untuk
penggilingannya itu menggunakan mesin. Untuk mesinnya privasi karena itu
rakitan sendiri. Karena bapaknya jurusan mesin, sehingga ngrakit sendiri.

2. Kapan industri mie lethek ini di dirikan?
Jawaban : didirikan pada tahun

3. Siapa pendiri mie lethek ?
Jawaban : Suami saya, namanya Bapak Tata,

4. Berapa kapasitas produksi per bulannya?
Jawaban : 150bungkus x 5kg = 750kg per hari, hari minggu tutup dan
menyesuaikan iklim cucaca jkarena kalua hujan kapasitas produksi dan ruang
produksi nhya kurang terpenuhui,

5. Apa yang menjadi kelebihan mie lethek?
Jawaban : bahan bakunya di gunakana dengan tepung cassava, Lebih kenyal,
meresap bumbu, dan perendamannya Cuma 20-30 membedakan dari mie
lethek lainnya yang harus memerlukan waktu lebih lama, disini juga tanpa
pengawet dan pertama, untuk ketahanan asalkan kering sekali bisa bertahan
lama.

6. Apa yang menjadi kekurangan mie lethek?
Jawaban : Kekurangan mie lethek selain warna, proses pembuatannya lama,
karena masih manual, dan kelemahannya kalua cuaca hujan belum bisa kering
sempurna, kalua di oven juga ndakbisa.

7. Kenapa mie lethek warnanya gelap kecoklatan ?
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Jawaban : Warna coklat , tergantung dari tepung singkongnya, biasanya kalua
musim hujan warnanya lebih gelap.

Menurut anda, bagaimana strategi untuk mengembangkan mie lethek agar
tetap ada hingga masa depan?

Jawaban : Strategi kedepannya Akan mempromosikan di luar Bantul,
Pemesanan diatas 20 bngkus bisa diantar mengunakan mobil box, bisa
dijanghkau paling jauh dari pleret .kebanyakan pelanggan dari penjual di
pasar dan dikirim.

Bahan baku seperti tepung yang digunakan berasal darimana?

Jawaban : Dari gunung kidul, taspi sudah ada supplier yang datang kesini,
Apakah ada request keinginan dari pelanggan ? Seperti inovasi produk,
ukuran kemasan, sistem pengirimannya?

Jawaban : Bisa, tersedia packing 250gr diisi 20 pack per ballnya

Menurut anda seberapa pentingnya brand atau merek dalam perusahaan anda?
Jawaban : Karena semar mudah diingat, terinspirasi dari toko mas semar.

Jam layanan di industri mie lethek ini buka dari pukul berapa hingga pukul
berapa ?

Jawaban : Dari habis subuh, mencetak mie nya dari jam 5-11 malem tapi
pergantian sift setiap karyawannya.

Apakah ada program sosial yang dilakukan untuk kebermanfaatan adanya
industri mie lethek ini?

Jawaban : Santunan ke anak yatim dan panti asuhan, atau ke orang yang
meninggal kita kasih dalam bentuk mie ada yang nganter biasanya 2 pack
untuk menjaga silaturahmi, kita juga memberdayakan anak anak luar biasa,
dengan berkebutuhan khusus.

Tantangan apa yang pernah dialami selama mendirikan industri ini, dan
bagaimana cara penyelesaiannya ?

Jawaban : Banyak, salah satunya dalam pemsaran, harus membuka lahan
pemsaran itu Kita kasih gratis dulu uji coba dulu, kita kasih gratis gratis dulu
dan biar mencoba , kita berdasarkan dari berbagai pendapat mereka ,beberapa
kali di uji dulu, kita pun bisa request ukuran bulatan mie nya ada kecil sedang
dan besar, kebanyakan dari pelanggan warung makan milih yang besar besar
karena kalua kecil biasanya mimpes

Bagaimana anda menanggapi komplain dari pelanggan ?

Jawaban : Warna biasanya, kalua pembeli online misal warna ndak sesuai
minta di ganti, solusinya kadang kita ganti, kadang ada yang mau menerima
tapi dengan banting harga.

Bagaimana cara anda menjalin hubungan baik dengan pelanggan anda?
Jawaban : Bayar tunda, kita kasih kiriman bayarnya yang kemaren dulu jadi
bisa tempo.

Kenapa tidak menggunakan sapi dalam proses produksi Mie Lethek ?
Jawaban: Takutnya sapinya sakit, kalua ndak punya cadangan takutnya nantio
ndak ada penggantinya..



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap : Suyadi

Jenis kelamin : Laki-laki

Pekerjaan : Karyawan Mie Lethek Cap Garuda
Hari / Tanggal : Sabtu 18 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Karyawan Mie lethek

1. Sudah berapa lama bekerja di pakbrik ini?
Jawaban : 15 tahun.

2. Berapa banyak karyawan yang ada disini?
Jawaban : 30 orang

3. Mulai produksi mie lethek dari pukul berapa?
Jawaban : jam 7 sampai jam 6 sore mas

4. Bagaimana sistem kerja yang ada di Industri ini ?
Jawaban : kalau bekerja fleksibel



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap : Tutik

Jenis kelamin : Perempuan
Pekerjaan : Pedagang

Hari / Tanggal : Sabtu 18 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Masyarakat Setempat

1. Bagaiamana pendapat anda tentang mie lethek dengan mie yang lainnya?
Jawaban : Ya mungkin ndak pake pengawert, alami, nutrisinya jiuga bagus,
itu kan kaya tela tela itu to di jemur, jadi ndak ada pengawet dan sehat

2. Apakah anda sering menyajikan mie lethek dirumah?

Jawaban : muingkin kalau pengen beli ya beli, kalau pas pengen ya beli aja
sedikit Enak itu nutrisinya banyal, dan murah biasanya aku m,assak tak
campurin di sop, atau di tambahin ayam buat pelengkap Nek disini (Desa
Trimurti) jual ada yang 12 ada yang 13 rb murah enak dan bergizi,

3. Apakah mie lethek disajikan dalam acara adat / budaya setempat ?

Jawaban: Pernahnya disiuni dulu ada acara saya di suruh masak, di kasih mie
untuk dimasak satu rt kita ibu ibu masak, dan di lepek lepek langsung habis

4. Menurut Anda apa kelebihan dan kekurangan mie lethek?

Jawaban : Mungki. Kalau mie yang lai. Pakai zat zat ap akita nggak tau, tap
ikan kalaui mie lethek ini dari ubi saya tau, jadi lebih sehat.

5. Menurut Anda bagaimana dampak adanya pabrik mie lethek ini Apakah ada
dari perusahaan mie lethek?

Jawaban : Mungkin dia udah bikin limbah sendiri, nyatanya juga ndak ada.

6. Apakah dengan adanya mie lethek ini masyarakat ikut terbantu dalam

perekonomiannya ?
Jawaban : Ada karena berkat adanya mie lethek ini bisa enambah lapangan
pekerjaan, karena masyarakat disini biasanya kebanyakan jadi buruh pasir,
jadi adanya pabrik mie lethek ini membuka lapangan pekerjaan, bahkan
suami saya juga dulu sempat kerja disini, tetapi sekarang sakit sakitan, jadi
udah ndak kerja.



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap . Setyo Prasiyono Nugroho, S.S.T., M
Jenis kelamin : Laki-laki

Pekerjaan : Dosen

No. HP : 085647978802

Hari / Tanggal : Jumat, 17 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Ahli Gastronomi

1. Bagaimana pendapat anda tentang wisata kuliner dan storynomics tourism?
Jawaban: Storynomics itu menceritakan Kembali, memberi edukasi, dan
mengedukasi pembvaca, dalam bentuk digital bisa dari tulisan atau digital,
alat, bahan, dll.

2. Apakah mie lethek dapat diinovasi seperti mie yang lain?

Jawaban: Tergantung yang mau membuat, tergantung siapa yang mau ber
eksperimen, kalau saya ya bisa bisa aja, contohnya dari mulai appetizer, kan
misal chicken thai salad, mienya pakai mie lethek, ndak pake soun, lumpia
mie, mienya pakai mie lethek, pastel mie, mienya pakai mie lethekl, cuman
hati hati, karena mie lethek ini berbeda dengan mie mie dan bihun yang lain,
karena mie lethek ini terbuat dari gaplek, karena gaplek daya serapnya itu
tinggi kalau kita kelamaan ngerebus, kita kelamaan ngerendem itu akan
jemek, kaya bubur akhire, lengket semua, makanya butuh pemahaman,
pengetahuan cara mengolah nya itu yang paling penting, karena di
kemasannya ini ndak ada acara dan saran poenyajiannya di kemasannya. Bisa
diakulturasi dengan makanan lain seperti bakso, lalu mie sounnya diganti
mie lethek juga bisa, itu di padupadankan dengan coklat juga bisa, misal itu
mienya di goreng, di remuk, di campur coklat, jadi truffle mie lethek, jika
daya imajinasinya tinggi pasti banyak,tergantung dari kita nya

3. Bagaimana tanggapan anda mengenai makanan tradisional mie lethek yang

dijadikan wisata gastronomi?
Jawaban: Bagus, karena kita lihat dari segi mengolahnya, terus bahannya dari
lokal, di produksi oleh orang lokal, dikemas oleh orang lokal, di pasarkan
oleh orang lokal, alatnya juga masih tradisional, dan cara mengolahnya masih
tradisional, karena gastronomi itu pasti melihat dari sisi tradisional dan
orosinilnya.



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap : Rosidah

Jenis kelamin : Perempuan

Pekerjaan : Pedagang

Hari / Tanggal : Selasa, 21 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Pedagang Mie Lethek

1. Bagaimana pendapat anda tentang mie lethek dengan mie yang lainnya?
Jawaban : Mie lethek kalau menurut saya lebih sehat, karena setau saya
menggunkanakan gaplek untuk bahan dasarnya

2. Apa yang membuat anda membeli mie lethek?

Jawaban : Karena banyak yang nyari, dan mie lethek adalah makanan khas
bantul

3. Menurut Anda apa kelebihan dan kekurangan mie lethek?

Jawaban : Tergantung mas, kadang ada yang kalau di rebus mie nya ngempel

4. Apakah Mie Lethek lebih laris dibandingkan mie instan lainnya?

Jawaban : Sama saja si mas
5. Sejak kapan anda menjual mie lethek?
Jawaban : Kapan ya mas, dari awal buka toko ini

6. Bagaimana sistem jual beli anda dengan mitra pabrik mie lethek?
Jawaban : Ada yang nyetori datang kesini mas

7. Apakah ada bonus dalam pembelian tertentu yang di berikan dari pabrik mie
lethek?

Jawaban : Untuk bonus ndak ada mas.



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap : Agus Purwaka. ST
Jenis kelamin : Laki-laki

Pekerjaan : Lurah

No. HP : 082134874879
Hari / Tanggal : Selasa, 21 Maret 2023

Pertanyaan Untuk Aparat Desa

1. Bagaimana pengaruh pakbrik mie lethek terhadap masyarakat di dusun ?

Jawaban: Memberikan lapangan pekerjaan dari warga sekitar , nanti juga
berperngaruh dari sektor yang lain, karena mie lethek khususnya yang di
trimurti ada ciri khas, yaitu bukan dari manusia tapi dari sapi, yang
memberikan daya tarik tersendiri untuk masyarakat yang ingin melihat,
sehingga memberikan potensi wisata masyarakat untuk berkunjung ke

trimurti.
2. Bagaimana hubungan antara masyarakat dusun dan pakbrik mie lethek?

Jawaban: Selama ini hubungan baik baik saja, karena secara personal yang
punya usaha juga warga setempat, dari kecil juga disitu, jadi sudah tau dan
percaya apa masing masing dan bisa bekerja sama dengan lingkungan sekitar.
3. Apa yang diharapkan bapak untuk kedepannya dengan adanya desa wisata

dan pakbrik mie lethek?

Jawab: Harapan saya, Desa Wisata yang sedang kita rintis sebagai tonggak
awal di Trimurti. Lokasinya juga dekat dengan Mie Lethek. Harapannya,
pabrik tersebut bisa menjadi salah satu bagian dari Desa Wisata tersebut,
saling mendukung antara pabrik dan pengembangan wisata. Dari pabrik, bisa
membantu pengembangan wisata, sedangkan dari wisata, bisa membantu

pemasaran pabrik.

4. Menurut anda apakah eksistensi mie lethek nantinya mampu menarik banyak

wisatawan yang datang berkunjung?

Jawaban: Ada, dan besar dengan cara kita mengemas dan memberikan

sentuhan ya serta dengan cara memasarkannya.

5. Upaya apa saja yang telah dilakukan dari pemerintah desa untuk terus

mengembangkan wisata kuliner di sekitaran Bantul Yogyakarta?

Jawaban: Kita selalu memotivasi masyarakat khususnya di bidang ukm dan
kuliner untuk senantiasa meningkatkan kratifitas dan pengembangan produk
dan pemasaran mereka, sering juga memberikan pelatihan-pelatihan, dan
bekerja sama dengan perguruan tinggi, industri dan dinas terkait sehingga
saling mensupport dari berbagai sektor untuk mengangkat wisata kuliner ini.

membangun relasi dan chanel intinya.



IDENTIFIKASI STORYNOMICS TOURISM MIE LETHEK SEBAGAI
PRODUK KULINER KHAS BANTUL YOGYAKARTA

Identitas informan

Nama Lengkap . Ishadiyati S.Pd.

Jenis kelamin : Perempuan

Pekerjaan : Guru Mata Pelajaran Sejarah
Hari / Tanggal : Sabtu, 6 Mei 2023

Pertanyaan Untuk Pedagang Mie Lethek

1. Bagaimana Pendapat anda tentang awal mule mie yang berasal dari China?
Jawaban : Sepengetahuan saya mie berasal dari china, yang di kembangkan
di sejarahnya. Usaha orang cina beraneka ragam salah satunya mie itu,
seperti contohnya pabrik indofood itu yang sudah mendunia.

2. Apakah dengan mie ada tujuan/maksud tertentu masyarakat China

mengenalkan mi ke masyarakat Indonesia?
Jawaban : Kaitannya dengan dunia global, tidak hanya di Indonesia, hanya
saja di Indonesia ini menjadi sasaran empuk, karena pada zaman penjajahan
dulu, kan Belanda waktu ada politik pintu terbuka. Belanda memberikan
kesempatan peluang bagi usahawan asing untuk menjadi investor di
Indonesia, termasuk perkebunan-perkebunan di Indonesia. Salah satunya
juga ada China, India, Arab, dan lain sebagainya. Sehingga mereka bisa
mengembangkan usaha di Indonesia, sementara pribumi hanya menjadi
pegawai kasarnya. Sampai sekarang juga masih sama, bahkan pada zaman
Pak Harto pun sempat terjadi konflik antara pribumi dan China, karena
pribumi iri dengan adanya sepak terjang China yang bisa menguasai
perekonomian di Indonesia. Sayangnya, iri tersebut tidak mau mempelajari
kok China bisa berhasil, karena China itu memiliki politik isolasi yaitu
menutup diri ketika dia usaha. Misalnya, ketika membuka pabrik kecap,
untuk ramuan khasnya dia yang mengerjakan. Masyarakat kita hanya
menampung yang sudah jadi, sehingga kita tidak pernah tahu ramuannya
seperti apa, caranya gimana. Maka China itu memiliki politik seperti itu,
yaitu politik isolasi.



Lampiran 2. Surat Permohonan lzin Penelitian

YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI. Laksda Adisucipto Km.6 (Tempel, Caturtunggal, Depok, Sleman) Yogyakarta 55281
Telp / fax : (0274) 485115 - 489514 Website : www.ampta.ac.id Email . info@ampta.ac.id, ampta@yahoo.co.id

Nomor  :431/Q.AMPTA/II11/2023 13 Maret 2023
Lampiran : | bendel
Hal : Permohonan Penelitian

Yth. Bapak Setyo Prasiyono Nugroho, S.ST, M.Sc

Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA

Jalan Laksda Adisucipto Km. 6, Nologaten, Caturtunggal, Kec. Depok
Kabupaten Sleman

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan penelitian di
Industri Mie Lethek selama 2 bulan terhitung mulai tanggal 14 Maret 2023
sampai dengan tanggal 13 Mei 2023, bagi mahasiswa/i kami dari Jurusan

Pariwisata :

Nama Mahasiswa : M. Ikhlasul Amal
No. Induk Mahasiswa : 519101239
Semester : VI

Besar harapan kami bahwa Bapak/Ibu berkenan memberikan izin pada
mahasiswa kami untuk melaksanakan penelitian, sehingga dapat menyusun
skripsi yang berjudul :

Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek sebagai Produk Kuliner
Khas Bantul Yogyakarta (proposal penelitian terlampir).

Atas kerjasama dan bantuan Bapak/Ibu, kami ucapkan terimakasih.

Drs. Prihatno, M.M;



YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI. Laksda Adisucipto Km.6 (Tempel, Caturtunggal, Depok, Sleman) Yogyakarta 55281
Telp / fax : (0274) 485115 - 489514 Website : www.ampta.ac.id Email : info@ampta.ac.id, ampta@yahoo.co.id

Nomor  :430/Q.AMPTA/III/2023 13 Maret 2023
Lampiran : 1 bendel
Hal : Permohonan Penelitian

Yth. Lurah Kalurahan Trimurti
Jalan Srandakan No. 16, Sapuangin, Trimurti, Kec. Srandakan
Kabupaten Bantul, DIY 55762

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan penelitian di
Kalurahan Trimurti, Kec. Srandakan, Kab. Bantul selama 2 bulan terhitung
mulai tanggal 14 Maret 2023 sampai dengan tanggal 13 Mei 2023, bagi
mahasiswa/i kami dari Jurusan Pariwisata :

Nama Mahasiswa : M. Ikhlasul Amal
No. Induk Mahasiswa : 519101239
Semester : VIII

Besar harapan kami bahwa Bapak/Ibu berkenan memberikan izin pada
mahasiswa kami untuk melaksanakan penelitian, sehingga dapat menyusun
skripsi yang berjudul :

Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek sebagai Produk Kuliner
Khas Bantul Yogyakarta (proposal penelitian terlampir).

Atas kerjasama dan bantuan Bapak/Ibu, kami ucapkan terimakasih.




YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI. Laksda Adisucipto Km.6 (Tempel, Caturtunggal, Depok, Sleman) Yogyakarta 55281
Telp / fax : (0274) 485115 - 489514 Website : www.ampta.ac.id Email : info@ampta.ac.id, ampta@yahoo.c?.ld

Nomor  :427/Q.AMPTA/111/2023 13 Maret 2023
Lampiran : 1 bendel
Hal : Permohonan Penelitian

Yth. Pemilik Industri Mie Lethek Cap Garuda
Dusun Bendo, RT. 101, Desa Trimurti, Kec. Srandakan
Kabupaten Bantul, DIY

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan penelitian di
Industri Mie Lethek Cap Garuda, Dusun Bendo, Kab. Bantul selama 2 bulan
terhitung mulai tanggal 14 Maret 2023 sampai dengan tanggal 13 Mei 2023,
bagi mahasiswa/i kami dari Jurusan Pariwisata :

Nama Mahasiswa : M. Ikhlasul Amal
No. Induk Mahasiswa : 519101239
Semester : VIII

Besar harapan kami bahwa Bapak/Ibu berkenan memberikan izin pada
mahasiswa kami untuk melaksanakan penelitian, sehingga dapat menyusun
skripsi yang berjudul :

Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek sebagai Produk Kuliner
Khas Bantul Yogyakarta (proposal penelitian terlampir).

Atas kerjasama dan bantuan Bapak/Ibu, kami ucapkan terimakasih.




YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI. Laksda Adisucipto Km.6 (Tempel, Caturtunggal, Depok, Sleman) Yogyakarta 55281
Telp / fax : (0274) 485115 - 489514 Website : www.ampta ac.id Email : info@ampta.ac.id, ampta@yahoo.co.id

Nomor  :428/Q.AMPTA/I11/2023 13 Maret 2023
Lampiran : 1 bendel
Hal : Permohonan Penelitian

Yth. Pemilik Industri Mie Lethek Cap Busur Panah
Dusun Nengahan, Desa Trimurti, Kec. Srandakan
Kabupaten Bantul, DIY

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan penelitian di
Industri Mie Lethek Cap Busur Panah, Dusun Nengahan, Kab. Bantul
selama 2 bulan terhitung mulai tanggal 14 Maret 2023 sampai dengan
tanggal 13 Mei 2023, bagi mahasiswa/i kami dari Jurusan Pariwisata :

Nama Mahasiswa : M. Ikhlasul Amal
No. Induk Mahasiswa : 519101239
Semester 1 VIII

Besar harapan kami bahwa Bapak/Ibu berkenan memberikan izin pada
mahasiswa kami untuk melaksanakan penelitian, sehingga dapat menyusun
skripsi yang berjudul :

Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek sebagai Produk Kuliner
Khas Bantul Yogyakarta (proposal penelitian terlampir).

Atas kerjasama dan bantuan Bapak/Ibu, kami ucapkan terimakasih.




YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI. Laksda Adisucipto Km.6 (Tempel, Caturtunggal, Depok, Sleman) Yogyakarta 55281

Telp / fax : (0274) 485115 - 489514 Website : www.ampta.ac.id Email : info@ampta.ac.id, ampta@yahoo.co.id

Nomor  :429/Q.AMPTA/III/2023 13 Maret 2023
Lampiran : | bendel
Hal : Permohonan Penelitian

Yth. Pemilik Industri Mie Lethek Cap Semar
Polosiyo Dukuh 06, Watutunggal, Poncosari, Kec. Srandakan
Kabupaten Bantul, DIY

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan penelitian di
Industri Mie Lethek Cap Semar, Polosiyo Dukuh 06, Kab. Bantul selama 2
bulan terhitung mulai tanggal 14 Maret 2023 sampai dengan tanggal 13 Mei
2023, bagi mahasiswa/i kami dari Jurusan Pariwisata :

Nama Mahasiswa : M. Ikhlasul Amal
No. Induk Mahasiswa : 519101239
Semester : VIII

Besar harapan kami bahwa Bapak/Ibu berkenan memberikan izin pada
mahasiswa kami untuk melaksanakan penelitian, sehingga dapat menyusun
skripsi yang berjudul :

Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek sebagai Produk Kuliner
Khas Bantul Yogyakarta (proposal penelitian terlampir).

Atas kerjasama dan bantuan Bapak/Ibu, kami ucapkan terimakasih.




Lampiran 3. Surat Balasan Permohonan Penelitian

PEMERINTAH KABUPATEN BANTUL
KAPANEWON SRANDAKAN

KALURAHAN TRIMURTI
senymzum g fosh

J1. Srandakan KM 1 Trimurti, Srandakan, Bantul Yogyakarta 55762 Tlp. (0274) 6464746
Email : desa.trimurti@bantulkab.go.id , website: http:/trimurtibantul.desa.id

Trimurti, 05 Juli 2023

Nomor : B/000.9.2/00002

Lampiran t-

Perihal : Surat Balasan Permohonan Ijin Penelitian
Kepada

Yth. Ketua Jurusan Pariwisata

Di Tempat.

Dengan hormat,

Yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : AGUS PURWAKA, ST
Jabatan : Lurah Kalurahan Trimurti

Menerangkan bahwa :

Nama : M. Ikhlasul Amal

NIM 1519101239

Jurusan : Pariwisata

Judul Penelitian : Identifikasi Storynomics tourism Mie Lethek Sebagai Produk Kuliner

Khas Bantul Yogyakarta.
Tanggal Penelitian  : 21 Maret 2023

Telah kami setujui untuk melaksanakan penelitian di Kalurahan Trimurti sebagai syarat

penyusunan skripsi.
Demikian surat ini kami sampaikan dan atas kerjasamanya kami ucapkan terima kasih.




INDUSTRI MIE LETHEK CAP GARUDA
Dusun Bendo, RT 101, Desa Trimurti, Kecamatan Srandakan, Kabupaten
Istimewa Yogyakarta

Bantul Daerah

Yogyakarta, 5 Juli 2023

Lampiran -

Hal : Surat Balasan Permohonan Izin Penelitian
Kepada Yth :

Ketua STP AMPTA Yogyakarta

Di Tempat

Dengan Hormat,
Yang bertanda tangan dibawah ini

Nama : Bapak Yasir Feri [smatrada
Jabatan : Pemilik Usaha Industri Mie Lethek Cap Garuda

Menerangkan bahwa

Nama : M. Ikhlasul Amal

NIM 1519101239

Jurusan : Pariwisata

Tanggal Penelitian  : Sabtu, 18 Maret 2023

Judul Penelitian  Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek Sebagai Produk Kuliner

Khas Bantul Yogyakarta

Telah kami setujui untuk melaksanakan penilitian di Industri kami sebagai syarat
penyusunan skripsi, Demikian surat ini kami sampaikan dan atas kerjasamanya kami
mengucapkan terima kasih.

e ,,\«,Hormat kami,
Q) =R "Jhmélk
cap,




INDUSTRI MIE LETHEK CAP BUSUR PANAH

Dusun Nengahan, Desa Trimurti, Kecamatan Srandakan, Kabupaten Bantul Daerah Istimewa

Yogyakarta

Lampiran -
Hal : Surat Balasan Permohonan 1zin Penelitian

Kepada Yth :

Ketua STP AMPTA Yogyakarta
Di Tempat

Dengan Hormat,

Yang bertanda tangan dibawah ini
Nama : Toni Widodo

Jabatan : Pemilik Usaha Industri Mie Lethek Cap Busur Panah

Menerangkan bahwa

Nama : M. Ikhlasul Amal
NIM 1519101239
Jurusan : Pariwisata

Tanggal Penelitian ~ : Sabtu, 18 Maret 2023

Yogyakarta, 5 Juli 2023

Judul Penelitian : Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek Sebagai Produk Kuliner

Khas Bantul Yogyakarta

Telah kami setujui untuk melaksanakan penilitian di Industri kami sebagai syarat
penyusunan skripsi, Demikian surat ini kami sampaikan dan atas kerjasamanya kami

mengucapkan terima Kasih.

Hormat kami,
Pemilik

Toni Widodo



INDUSTRI MIE LETHEK CAP SEMAR

Dusun Watutunggal, Desa Poncosari, Kecamatan Srandakan, Kabupaten Bantul Daerah Istimewa

Yogyakarta
Yogyakarta, 5 Juli 2023

Lampiran -
Hal : Surat Balasan Permohonan Izin Penelitian
Kepada Yth:
Ketua STP AMPTA Yogyakarta
Di Tempat
Dengan Hormat,
Yang bertanda tangan dibawah ini
Nama : Bapak Tata
Jabatan : Pemilik Usaha Industri Mie Lethek Cap Garuda
Menerangkan bahwa
Nama : M. Ikhlasul Amal
NIM 1519101239
Jurusan : Pariwisata
Tanggal Penelitian  : Sabtu, 18 Maret 2023
Judul Penelitian : Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek Sebagai Produk Kuliner

Khas Bantul Yogyakarta

Telah kami setujui untuk melaksanakan penilitian di Industri kami sebagai syarat
penyusunan skripsi, Demikian surat ini kami sampaikan dan atas kerjasamanya kami
mengucapkan terima kasih.

» " Hormat kami,
(PTRUSAHAAN  Pemilik
~OFETARRK

Cap
“SEMAR”
b eaig Poad ind: - trigy,
Yogiakarre

Tata



AHLI GASTRONOMI

Yogyakarta, 5 Juli 2023

Lampiran -

Hal : Surat Balasan Permohonan Izin Penelitian
Kepada Yth :

Ketua STP AMPTA Yogyakarta

Di Tempat

Dengan Hormat,

Yang bertanda tangan dibawah ini

Nama : Setyo Prasiyono Nugroho, $.5.T., M.Sc.
Jabatan : Ahli Gastronomi

Menerangkan bahwa

Nama : M. Ikhlasul Amal

NIM 1519101239

Jurusan : Pariwisata

Tanggal Penelitian  : Jumat, 17 Maret 2023

Judul Penelitian : Identifikasi Storynomics Tourism Mie Lethek Sebagai Produk Kuliner

Khas Bantul Yogyakarta

Telah kami setujui untuk melaksanakan penilitian di Industri kami sebagai syarat
penyusunan skripsi, Demikian surat ini kami sampaikan dan atas kerjasamanya kami

mengucapkan terima Kasih.

Hormat kami

hy

Prasiyono Nugroho, S.S.T., M.Sc.
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Lampiran 5. Dokumentasi Penelitian

Gambar Lampiran 4.1 Pemilik Industri Mie Lethek Cap Garuda
Sumber : Data Primer, 2023

Gambar Lampiran 4.2 Pemilik Industri Mie Lethek Cap Semar
Sumber : Data Primer, 2023



Gambar Lampiran 4.3 Pemilik Industri Mie Lethek Cap Busur Panah
Sumber : Data Primer, 2023

Gambar Laﬁwpiran 4.4 Karyawan Mie Lethek Cap Garuda
Sumber : Data Primer, 2023
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Gambar Lampiran 4.5 Masyarakat Sekitar Industri Mie Lethek
Sumber : Data Primer, 2023
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Gambar Lampiran 4.6 Pedgang Mie Ltek
Sumber : Data Primer, 2023



Gambar Lampiran 4.7 Lurah Trimurti, Srandakan, Bantul, DIY
Sumber : Data Primer, 2023

Gambar Lampiran 4.8 Ahli Gastronomi
Sumber : Data Primer, 2023



Gambar Lampiran 4.9 Sejarawan
Sumber : Data Primer, 2023



