BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Strategi promosi adalah salah satu tehnik yang dilakukan untuk

menerobos selera dan keinginan konsumen, menciptakan citra yang

mampu mempengaruhi sejumlah orang yang diharapkan akan mempunyai

perhatian terhadap produk atau jasa yang ditawarkan. Berikut merupakan

hasil kesimpulan berdasarkan penelitian mengenai Strategi Promosi Pantai

Baru, Kabupaten Bantul.

1.

Strategi yang tepat sangat dibutuhkan agar dapat meningkatkan
jumlah kunjungan wisatawan di Pantai Baru. Media sosial merupakan
salah satu strategi yang digunakan dalam mempromosikan objek
wisata, karena pada era sekarang ini media sosial telah memiliki
jangkauan yang luas dan digunakan oleh banyak orang untuk
mendapatkan informasi tentang objek wisata yang ingin mereka
kunjungi.

Sehingga diharapkan Pantai Baru ini dapat diketahui oleh wisatawan
luas melalui strategi promosi dengan menggunakan media sosial
instagram.

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan
menggunakan promotion mix dan matriks SWOT di Pantai Baru maka
dapat disimpulkan bahwa ke empat strategi (SO, ST, WO, WT)

semuanya sangat penting.
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Dari hasil perhitungan diagram SWOT, promosi Pantai Baru berada
pada kuadran IV yang terletak pada posisi WT. Oleh karena itu, perlu
merealisasikan strategi WT di Pantai Baru untuk menutup
kemungkinan terjadinya serangan dari objek wisata pantai lainnya
dengan menciptakan strategi yang meminimalkan kelemahan dan
menghindari ancaman dengan cara:

a. Membuat akun media sosial facebook, twiter, dan tik tok untuk
memposting desain iklan Pantai Baru yang sangat menarik dari
desain iklan objek wisata saingan.

b. Menggunakan tehnologi baru untuk memaksimalkan promosi
Pantai Baru.

c. Merekrut SDM yang berkompeten di bidang promosi agar mampu
membuat  promosi Pantai Baru yang lebih menarik serta
menjadikan objek wisata yang unggul dari objek wisata pantai
lainnya.

d. Mengontrol media sosial instagram sebaik mungkin agar promosi
Pantai Baru selalu digencarkan secara terus menerus guna
mengatasi persaingan dengan objek wisata lain.

e. Melakukan promosi semenarik dan sesering mungkin di media
sosial instagram guna untuk menerpa isu-isu negatif di tengah

masyarakat.
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B. Saran

Dalam penelitin ini beberapa saran yang peneliti tujukan untuk pihak

pengelola Pantai Baru untuk meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan

di Pantai Baru, Kabupaten Bantul:

1.

Sebaiknya pengelola membuat lebih dari satu media sosial seperti
facebook, twiter, tik tok, dan website sebagai media yang digunakan
untuk mengiklankan Pantai Baru, sehingga tidak hanya instagram saja
yang digunakan melainkan di dukung oleh media sosial yang lain.
Sebaiknya pengelola membuat space iklan agar wisatawan dapat
mengetahui informasi mengenai Pantai Baru.

Sebaiknya pengelola perlu memberikan pelatihan SDM dibidang
promosi guna untuk mendapatkan SDM yang unggul dalam
mempromosikan Pantai Baru.

Menggencarkan promosi Pantai Baru dan mengupdate kegiatan dan
aktivitas terbaru di Pantai Baru.

Membuat website resmi Pantai Baru agar memudahkan wisatawan
untuk mencari informasi yang mereka butuhkan sebelum mereka

berkunjung.
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LAMPIRAN



Lampiran 1: Pedoman Wawancara

PEDOMAN WAWANCARA
Narasumber : Bapak Suwandi (Pengelola Pantai Baru)
Waktu : Februari 2023

1. Apakah Pantai Baru sudah melakukan promosi melalui media visual, audio,
dan audio visual? Jika sudah media apa yang digunakan?

(Sudah. Tapi belum maksimal. Yang kita gunakan untuk sementara yaitu insta-
gram. Dulu kita punya website. Web tersebut yang membuat adalah temannya
alm. Pak Jumali selaku penasehat dan ketika itu webnya itu Pantai Baru. Dan
kemudian ketika ada KKN dari UGM web tersebut di rubah-rubah, pasword-
nya dirubah dan emailnya juga dirubah. Tapi kami tidak diberi tahu emailnya
apa, paswordnya apa. Sehingga kita tidak bisa akses lagi. Sekarang baru ingin
memulai lagi untuk membuat webnya tapi belum jadi, jadi yang ada cuma ig).

2. Apakah Pantai Baru sudah memiliki akun media sosial? Jika iya, sebutkan apa
saja?
(Baru ig saja).

3. Apakah Pantai Baru sering membuat paket diskon atau memberikan potongan
harga untuk setiap wisatawan yang datang secara bergroup?

(Kalau kami obyeknya sama seperti parangtritis jadi mereka datang
(wisatawan) tidak melalui reservasi atau booking, jadi mereka datang secara
bergerombol langsung masuk saja karena objek yah berbeda dengan desa
wisata jadi untuk diskon-diskon itu memang bagian retribusi kalau memang
diminta itu diberikan (diskon) tapi khusus untuk diskon tiket masuk. Tapi hanya
sebatas itu, sama seperti parangtritis pun seperti itu. Karena wisata alam da-
tangnya tidak melalui reservasi langsung mereka datang secara bergerombol
dan secara pribadi berbeda. Tapi belum bisa secara menyeluruh, misalkan pa-
ket ini, datang kesini dengan kegiatan ini, jelas, desa wisata kadang seperti itu
kalau kami belum).



. Apakah Pantai Baru pernah mengadakan event-event untuk menarik
wisatawan? Jika pernah, event apa saja yang diadakan?

(Pernah. Pertama itu paradogben, pesta lampion namun kemarin tidak
diizinkan lagi kecuali parangtritis karena pantai baru dekat dengan bandara
katanya mengganggu penerbangan, pesta kembang api, jatilan celeng, reog,
kemudian ada paket dari dinas pariwisata itu campur sari dan music-musik

lain).

. Apakah strategi promosi yang dilakukan sudah optimal? Jika belum, apa saja
factor yang menjadi kendala dalam melakukan promosi?

(Belum maksimal. Faktornya adalah SDM)

. Apakah Pantai Baru membuat baliho atau space iklan yang berisikan daya tarik
dan atraksi wisata agar wisatawan tertarik untuk berkunjung?

(Belum membuat mbak)

. Apakah Pantai Baru menyediakan brosur khusus sebagai media promosi?
(Brosur khusus pun belum tapi kalau dulu pernah tapi setelah adanya hp se-
hingga brosur secara manual itu kita lepas kemudian lebih inten ke promosi

dari mulut ke mulut atau ke media instagram).

. Apakah Pantai Baru sudah memiliki SDM yang memadai dibidang promosi?
(Belum).

. Apakah Panta Baru pernah mengikuti bazar wisata secara berkala?



10.

11.

12.

(Bazar wisata secara berkala belum, tapi kalau mengikuti secara sesaat pada
saat dinas pariwisata mengadakan kegiatan kemudian kita salah satu peserta
yang diminta untuk ikut. Tapi sifatnya hanya sebatas kegiatan itu, tidak ada ke-
lanjutannya untuk kegiatan ini kemudian kegiatan itu dilanjutkan dengan
kegiatan ini lagi kemudian lagi untuk meningkatkan kunjungan wisatawan be-

lum).

Apakah Pantai Baru meggunakan jasa promosi berbayar di social media?
(Belum)

Apakah kegiatan promosi yang sudah dilakukan sudah mencapai target?
(Kalau mencapai target yah belum yah. Karena kan target kami itu usaha
kuliner yang ada disana sekitar ada warung makan seratusan yah mbak ya.
Dengan target misalkan warung seratus paling tidak dari jumlah kunjungan
sepertiganya kita kemaskan pengunjung dan warungnya. Berarti secara otom-
atisnya jumlah warung seratus berarti kunjungan wisatanya perharinya harus
kurang lebihnya tiga ratus karena sepertiganya dimasuk. Tetapi saa ini belum
dan keliatannya masih disitu-situ aja. Kalau hari libur akad sama lebaran sa-
ma tahun baru memang beda dan agak lumayan, tapi parkir mesti penuh).
Apakah strategi promosi yang dilakukan mengalami perubahan setiap ta-
hunnya?

(Perubahannya tidak ada. Tapi baru dari mulut ke mulut dan ig itu saja, masih

monoton dan stuck di situ-situ aja.



Sebenarnya SDM kami sangat banyak, tapi karena mereka mungkin kurang
minat atau kurang tertantang dengan perkembangan pariwisata ataukah
mungkin karena mereka banyak masalah sehingga mereka enggan untuk
bekerjasama dengan kami.

Banyak wisatawan yang berlangganan datang setiap bulannya biasanya dari
Surabaya. Selain itu yang paling lama sekali setahun yaitu wisatawan dari
Depok, tetapi tahun kemari alhamdullilah dua kali setahun pada tahun baru
dan pertengahan tahun. Tapi untuk tahun baru kemarin itu tidak ada kegiatan
kecuali wisatawan yang ingin bakar ikan. Kembang api pun Cuma wisatawan
yang datang dengan berapa mobil kemudian menjelang tahun baru mereka

menyalakn kembang api secara pribadi).



PEDOMAN WAWANCARA

Narasumber : Pengunjung Pantai Baru

Waktu : Februari 2023

1. Sudah berapa kali anda mengunjungi Pantai Baru?

2. Dari mana anda mengetahui Pantai Baru?

3. Apakah anda tertarik berkunjung ke Pantai Baru karena promo-promo yang
ditawarkan oleh Pantai Baru?

4. Promosi atau promo seperti apa yang membuat anda tertarik untuk berkun-
jung ke Pantai Baru?

5. Mengapa anda memilih berwisata ke Pantai Baru daripada berwisata ke pan-
tai lainnya?

6. Apakah anda tertarik untuk berkunjung lagi ke Pantai Baru?

7. Apa saran dan harapan anda supaya Pantai Baru tetap menarik untuk dikun-

jungi ke depannya?



HASIL WAWANCARA

No Narasumber
Daftar Pertanyaan Nola Putri Anto

1 | Sudah berapa kali anda | Kurang lebih | Saya baru per- | Sudah kelima kali
mengunjungi Pantai | tiga kali mbak | tama kali mbak. | mbak.
Baru?

2 | Dari mana anda | Dari teman | Saya  pernah | Kebetulan saya
mengetahui Pantai Ba- | yang pernah | mencari  tahu | pernah main ke Pa-
ru? berkunjung ke | sama dapat info | rangtritis, kemudian

Pantai Baru. dari teman saya | saya melihat petun-
mbak juk arah ke Pantai
Baru, jadi saya
berkeputusan untuk
berkunjung.

3 | Apakah anda tertarik | Nggak juga | Nggak mbak, | Nggak mbak, saya
berkunjung ke Pantai | mbak, kalau | Cuma  murni | memang orangnya
Baru karena promo- | datang karena | keinginan untuk | kalau  berkunjung
promo yang ditawarkan | promo pastinya | berkunjung tidak memerlukan
oleh Pantai Baru? nggak ya mbak. | kesini. promo.

4 | Promosi atau promo | Nggak pernah | Ngak  datang | Kalau terkait promo
seperti apa yang mem- | dapat  promo | karena promo | saya tidak terlalu
buat anda tertarik untuk | mbak, = Cuma | sih mbak, kare- | mempermasalahkan,
berkunjung ke Pantai | kalau bisa ingin | na jarang juga | karena tanpa promo
Baru? datang aja. ada promo di | saya tetap berkun-

sini. jung kesini.

5 | Mengapa anda memilih | Ingin ~ makan | Saya ingin me- | Karena saya juga
berwisata ke Pantai | seafood dan | rasakan suasana | suka kuliner, saya
Baru daripada ber- | main ke pantai | yang baru, ka- | ingin rekreasi sam-
wisata ke  pantai | sih mbak. rena pantai | bil mencicipi
lainnya? lainnya sudah. | kuliner di Pantai

Baru ini.

6 | Apakah anda tertarik | lya mbak Jika ada kes- | lya mbak, pastinya
untuk berkunjung lagi empatan, saya | mbak.
ke Pantai Baru? ingin  datang

lagi.
7 | Apa saran dan harapan | Untuk pengel- | Sebaiknya Bagi pengelolanya

anda supaya Pantai Ba-
ru tetap menarik untuk
dikunjungi ke de-
pannya?

olanya sih lebih
perhatikan
terkait
pahnya.

Sam-

pengelola me-
nyediakan ban-
yak tong sam-
pah dan menja-
ga kebersihan
dan keamanan
di sini.

untuk selalu menja-
ga Pantai Baru
dengan segala fasili-
tas dan daya tarik
yang ada. Mungkin
ke depannya juga
bisa  memberikan
inovasi kuliner yang
baru bagi
wisatawan.




Lampiran 2: Kuesioner Penelitian

KULSIONER PENELTTIAN

STRATEGE PROMOSE PANTAL BARU, KABUPA IEN BANTLL

Dalam rangha penyelesaran Sknpsi sava Priska Filtnam Jenta Nabun benmaksud untuk
melahuban penelian duaal untuk penyusuran shripst yang benudul “Stratest Promos Pantan
Baru, Kabupaten Bantal™ Besar Turapan saya g kuesioner i dapat dist dengan sehiaik-

btk a sehmngas basa Berguna bagr penehtian saya. Alas kerjasamanya saya ucapkan terna

hasth

I, Nama : GUuOtmc'l:

Jems helamin

M Laki-laki

1 Perempuan

L2

Unsur (tahun)
0l13-17
[ 18-30
[ 31-50

55

3. Domisili
Kota - Bontuy
4. Pendidikan
osp
1 smp
o SMA /SMK
[ Sarjana
5. Pekerpan
1 Pelwar
1 Mahasiswi
1 Karyawati

r\)/‘-\'ir:nn\\':latn

[ Laannya



Petunjuk Pengisian

1. Mohon kesediaan saudara/l mengisi kuesioner im dengan jawaban yang jujur.
2. Beri tanda (¥') pada kolom yang menurut anda benar dan sesuat dengan promosi
vang dilakukan olch Pantai Baru.

3. Setelah selesai harap dikembalikan kepada petugas pengumpul kuesioner.

1. Kekuatan

r Respon

No Pemyataan SS ) TS | 8§TS

1 | Menggunakan media sosial [nstagram sebagai media
iklan ‘/
2 Menyclenggarakan event tahunan Pantai Baru sebagai

bentuk promosi k/

3 | Pantai Baru melakukan promosi dari mulut ke mulut v

4 | Pantai Baru melakukan kerjasama dengan berbagai

instansi baik swasta, dinas, dan perguruan tinggi \-/

5 Semangat tinggi pengelola dalam meinpromosikan

Puntai Baru \/

2. Kelemahan

Respon T
No Pernyataan SS S TS T5TS

1 Belum menggunakan media sosial lain seperti

, faccbook. twiler, tik tok dalam mengiklankan Pantoi

Baru \/

1
2 IE PPengelolaan media sosial yang belum maksimal \/ }
3 [ Kurangnya SDM yang memadai di bidang promosi N4 ’
1
4 | Kurangnya kontrol atas media vang digunakan olch [
| ' Pantai Bam \./
I
—_ —_— . - - T
-5 | Jarang adanya kegiatan promosi yang dilakukan oleh
]
| Pantay Baru v

T U (VA W SN SU—



13 M arakat x(.kn.:ny - memilih 1 HIPII

3. Pluang

' No Pernyatian

:!- ; - i i :

11 Banyak m.'s\‘,-nr at yang menggunakan medi sosal
2 H.m}dk Wisalawan yang berkunjung ke Pantin 1ar

| mempunyat image yang, bark
. Ii;snyuk masyarakal lokal yang mengetabui Fanti) I

4
5 H.my.;k daya tank yang diminati t1|l.|l wisilawin

4, Ancaman

' Pernyatain

| [ —

1 i’nnyuk abjck wisata smngan yany  memilik desain

| iklan yang lebih menank

12 '| '(-;l-hj_'ci( Tx1%_21'1}:5:1?1'.-}-_:;;1_11:];1; tanggap dengan

' p-.rku.mh mgdu u.knulnl.l baru

3
e # Promosi uh]ck wisata SJIII}_.-‘II; dli,i..lll.-.-iik-lll-ltruv

1

h INCNCTUS

5 li.m).lk ISu-1sU IILI’I“‘“U“ '"8 Pantai Bary

st ang

saru

58

\/I

-

Hespon

[ s

tV
IV
%
4

F

j
|
|

s

L6158 |

I
|
13
|
1



KUESTONE IR PENELTTEAN

STRATEGH PROMOSI PANTAI BARU, KABUPATEN BANTLL

Daktam rangka penyelesan Skrepst, saya Proskal theany Teria SNicbun bermabsud untuk
miclakukan penelitan dmiah untuk penyusunan skopst yang benudul “Stiategn Promost Paital
Baru. Kabupaten Bantl™ Besar havapan saya agar kuesioner un dapat dise dengan sebaik
barknya sehingea bisa berzuna bagr penelitian saya. Atas Kerpasamanya waya ucapkan tenms
hasih.

I, Nama © Rawor

Jenis kelanun

(@ Laki-laki
[ Perempuan
2. Umur (tahun)
o13-17
{Q/] §-30
031-50
0>55
3. Domusili . ‘(qg‘mkndﬂ
Kota ¢ osyak ada
4, Pendidikan
asp
asme
'SMA /SMK
[J Sarjana
5. Pekerjaan
E/ Pelajar
[ Mahasiswi
[ Karyawali
[ Wiraswasta

T Lainnya



Petunuk Pengisim

1 Mohon kesediaan saudara T meneist kuesioner i dengan jawaban yang ujur

2 Ben tanda (¢) pada kolom yang menurut anda benar dan sesum dengan promosi

yang dilakukan olch Pantin Baru.

3 Setelah selesan harap dikembalikan kepada petugas pengumpul kuestoner.

1. Kekuatan

F’"" Respon
No | Pernyataan s S l TS ] STS
I ‘
I | Menggunakan media sosial Instagram sebagai media ‘
/ ! iklan v
I2 ] Menyelenggarakan event tahunan Pantai Baru scbhagat
1 "I bentuk promosi v
3 1 Pantar Baru melakukan promosi dan mulut ke mulut \/
4 | Pantai Baru melakukan kerjasama dengan berbagan
instansi baik swasta, dinas, dan perguruan tinggi vV
5 | Semangal tinggi pengelola dalam mempromosikan
Pantai Baru \J
2. Kelemahan
Respon
No Pernyataan ST S T TS 1STS
|
I | Belum menggunakan media sosial lain sepenti
facebook. iwiter, ik tok dalem mengikiankan Pantas v,
; Baru
2 | Pengelolain medra sosial yang belum maksimal ¥, h
3 | Kurangnya SDM yang memadai di bidang promosi .

4 | Kurangnya Kontrol atas mediz vang digunakan oleh

" Pantai Baru

5| Jarang adanya kegiatan promosi yang dilakukan olch

| Pantai Baru




3. Pcluang

- T o fﬂ'%\mn

.‘. No | Pernyataan 7SS S | 1S | SIS b

I | Banyak masyarakat yang menggunakan media sosial ;I Y% )

, 2 Banyak wisatawan yang berkunjung ke Pantai Baru IRV 1

'3 ' Masyarakat sekarang ini memilih tempat w isala yang | ‘ ‘. o

' mempunyai image yang baik lé !_ vV . .

J‘_‘ ' Banyak masyarakat lokal yang mengetahui Pantai Baru '| -i. Vo “'.—

l 5 | Banyak daya tarik yang diminati oleh wisatawan II '1 ‘ \/| B

4. Ancaman
! : Respon l
‘ No | Pernyataan S | S ; TS | STS %1
| | | |
L J Banyak objek wisata saingan yang memiliki desain i : E
|- iklan yang lebih menarik 4 |
2| Objek wisata saingan lebih tanggap dengan |
perkembangan teknologi baru v i

3 i Banyak objek wisata saingan yang lebih unggul N

4 | Promosi objek wisata saingan digencarkan terus-

| menerus v
5 | Banyak isu-isu negatif tentang Pantai Baru 4




KUESIONER PENFEITIAN

STRATEGE PROMOSI PANTAT BARL LRABUPATEN BANTUL,

Dalan rangka penyelesaian Skripsi, saya Prska Filtians Jenv Nabun bermsk oud ik
melakukan penelitian ilmiah untuk penyusunan shopsi yang berjudal “Strateyp
Baru, Kabupaten Bantul™. Besar h: arapan saya agar kuesionet m dapat dose dengan schik -

haknya sehimgga bisa berguna bagr penchtian sayi. Atas kerpasamanya sava ucapkan teri
kasih.

1V Promoss Panta

I. Nama ;Qr. Molatsia KWJMS

Jenis kelamin

. Ermmn
O Laki-laki

E(Pcrcmpuan

2. Umur (tahun)
O13-17
18 -30
031-50
=55
3 Domisili . Ja. Yagulogo Mo, 223 ,Nologaten Cepote |, Coturtunggal

Kota ' Kb, Sleman
4. Pendidikan

dsp
O SMP
@'SMA /SMK
{J Sarjana

5. Pekerjaan
O Pelajar
M Mahasiswi
O Karyawati
[ Wiraswasta

(J Lainnya



L CLUIJUA L CHEIDIAN |

1. Mohon kesediaan saudara’l mengisi kuesioner ini dengan jawaban yang jujur.

2. Beri tanda (V) pada kolom vang menurut anda benar dan sesual dengan promost

vang dilakukan olch Pantai Baru.

3. Setelah selesai harap dikembalikan kepada petugas pengumpul kucsioncer.

1. Kekuatan

No ‘| Pernyataan

Respon

S

TS

STS

1 Menggunakan media sosial Instagram sebagai media

iklan

%

(B8]

Menyelenggarakan event tahunan Pantai Baru scoagai

\ bentuk promosi

2

\ Pantai Baru melakukan promosi dari mulut ke mulut

4+

Pantai Baru melakukan kerjasama dengan berbagai

1 instansi baik swasta, dinas, dan perguruan tinggi

SN S

N

| Semangat tinggi pengelola dalam mempromosikan

Pantai Baru

2. Kelemahan

No Pernyataan

Respon

SS

S

TS

STS

1 Belum menggunakan media sosial lain seperti

|

[
|
|
:

facebook. twiter. tik tok dalam mengiklankan Pantai

| Baru

|
|
} 2 | Pcngélnlu.m media sosial vang belum maksimal

b=

e e e —— R .
i3 Kurangnya SDM yang memadai di bidang promosi

<

e —
|
|
\

. Kuranenva kontrol atas madia yang digunakan olch
l £n)

| Pantal Baru

\
L - e e

& T Jarang adanya kegiatan promost yang dilakukan olch

|
\
|
'; | Pantar Baru




3. Peluang

! .
No | Pernyataan

N B S
l 1 \‘ Banyak masyarakat yang menggunakan media sosial
|

2 ‘ Banyak wisatawan yang berkunjung ke Pantai Baru

: “I"‘.C»pt in

3 | Masyarakat sckarang ini memilily tempat wisata yang

mempunyai image yang baik

4 l_i-:-mynk masyarakat lokal yang mengetahui Pantai Baru

5 | Banyak daya tarik yang diminati oleh wisatawan

4. Ancaman

No Pernyalaan

Respon

SS S TS | STS

1 \ Banyak objek wisata saingan yang memiliki desain

| iklan yang lebih menarik

2 | Objek wisata saingan lebih tanggap dengan

perkembangan teknologi baru

3 \ Banyak objck wisata saingan yang lebih unggul

4 | Promosi objek wisata saingan digencarkan terus-

menerus

5 l Banyak isu-isu negatif tentang Pantai Baru

“Varn b
—
(Rr. Nowtsa K<)




KUESIONER PENELITIAN

CTRATEG ‘ )
RATEGHE PROMOSI PANTAI BARU, KABUPATEN BANTUL

Dalam rangk ;
alam raneka penyelesaian Skripsi, saya Pri - .
melakukan pn.‘nch;'- ¢ i'i 1 clesaian Skripsi, saya Priska Filtriani Jenia Nabun bermaksud untuk
Bart. Kaba lt;m thimiah untuk penyusunian skripst yang berjudul “Strategi Promosi Pantai
Sdiil, NG aten B - e L ~ =

paten Bantu!™. Besar harapan saya agar kuesioner ini dapat diisi dengan sebaik-

baiknya s -
u a sehingea bisa berguna be el .
k'mh} ngga bisa berguna bagi penelitian saya. Atas kerjasamanya saya ucapkan terima

1. Nama ;QO.WYWJ: A1v.rj Mubharom

Jenis kelamin

™ Laki-laki

O Perempuan

I~

Umur (tahun)
O13-17
o18 -30
0D 31-50
O =55
3. Domisili . NT(N—;JU
Kota . OJUI\!"A
4 Pendidikan
O sb
O SMP
O SMA /SMK
™ Sarjana /
5 Pekerjaan :
[ Pelajar
] Mahasisw
] Karyawatl
[ W iriswastd

Tl LR



Peumjuk Pengisian

1. Mohon kesediaan saudara’l mengisi kuesioner i dengan jJawaban yang Jujur.

2. Beri tanda (¥} pada kolom yang menurut anda benar dan sesuai dengan promaost

yang dilakukan olch Pantus Baru.

3. Sectelah sclesai harap dikembalikan kepada petugas pengumpul kuesioner.

1. Kekuatan

\
Eo |1 Pernyataan
|

Respon

SS S TS | STS

1 Menggunakan media sosial Instagram sebagai media

iklan

Vv

] Menyelenggarakan event tahunan Pantai Baru scbagai

1 bentuk promosi

ot

e ———]
(%)

l Pantai Baru melakukan promosi dari mulut ke mulut

Pantai Baru melakukan kerjasama dengan berbagai

—

instansi baik swasta, dinas, dan perguruan tinggi

L -
5 | Semangal tinggi pengelela dalam mempromosikan
Pantai Baru

2. Kelemahan

— ll Respon
No |I Pernyataan SS S } TS | STS
|
\ ) \l Belum menggunakan media sosial lain seperti
l | facebook. twiter, uk tok dalam mengiklankan Pantai Vo
\ [

| Baru

.I'l 2 Pengelolaan media sosial yang belum maksimal i \ ' ‘J

\ 3 i Kurangnya SDAM yang memadar dy bidang promosi v ] ]

!i 4| Kurangnya kontrol atas media yang digunakan olch v __-_“_I "_'“[
| Pantat Baru |

1
[ : —
|3 Jarang adanya kegiatan promosi yang dilakukan olch
i{ | Pamai Baru

L S —

P S



3. Peluang

|
\ No | Pernyatiaan

N S i o e S
I Banyak masyarakat yang mengiunakan media sosil
e S
2| Banyak wisatawan yang berkunjung ke Pantin Bary

S N USROSy
3 “I\-".us_\furnkm sckarang ini memilih tempat wisati Yang
| menipunyai image yang batk
T R
4 | Banyak masyarakal lokal yang mengetahui Pantai Baru

B \'i%ﬁi'ﬁ@? tarik yang, diminati oleh wisitawan

4. Ancamun

[

No Pernyataan

1 \ Banyak objck wisata saingan yang, memiliki Jesain

iklan yang lebih menarik

()bjci{_\;isam saingan lebih tanggap dengan

perkembangan teknologi baru

Banyak objck wisata saingan yang Tebil unggul

Promosi objek wisata saingan digencarkan terus-
MEneTis

5 ]_]lanyuk isu-isu negatif tentang Pantai Baru

P i H.\'
‘, 1% !
+ ;
o :'
Vi
' !
i |
' i
v
R - i
" Respon

e e




KUESIONER PENELITIAN
STRATEGL P ‘
\TEGI PROMOSI PANTAI BARU, KABUPATEN BANTUL

Dalam rangk i
alam rangka penyelesaian Skripsi, s i<ka Fi
melakukan penelitan 31 1;.‘il\>x\l‘311 Skripsi, saya Priska Filtriani Jenia Nabun bermaksud untuk
Baru, Kabupaten E;.lm ;n huntuk penyusunan skripst yang berjudul “Strategn Promos Pantai
v NG Vale ; 1 wr [ T " B ! "
ul™. Besar harapan sava agar Kuesioner i dapat dusi dengan sebaik-

h;“ nva \‘.Cl llll.‘.._" d I U R\ CIIY 4 by Jd AL o’

s 1 L 15 lLl ‘ I

] o t., "lh " pene . e 1 * A ueca L”] ferma
- = ~ = [ h“ 1S3y \ 15 [\U_l.l.\.llndl‘i\'d Savi ]' d

1. Nama %F Wa&‘ma

Jenis kelamin

O Laki-laki
@ Perempuan

2. Umur (tahun)
g-17
E}/IR -30
031-350
O =55
3. Domisili : O"“f‘ﬂu‘fjff
Kota ;7(413 . Q&;r\d.h
4. Tendidikan
aso
0 sMmp
ETSMA /SMK
[ Sarjana
5 Pekerjaan
[ Pelajar
B’!ﬁlh.\sis\\ 1
) Karyawab
] Wiraswist

7] Lannya



Petunjuk Pengisian

1. Mohon kesediaan saudary/I mengssi kuesionet
2. Beni tanda {¥) pada kolom yang menurut and
yang dilakukan olch Pantas Baru.

3. Setclah selesat harap dikembahkan kepada pet

1. Kekuatan

ini dengan jawabart vang Jujur

2 benar dan sesual dengan promost

ugas pengumpul kuesionet.

[

\

Pernyataan

N
')

Respon

e

SS e LTS

—
i

iklan

|

Menggunakan media sosial Instagram schagai media

v

2
bentuk promosi

[ Menycicnggarakan event tahunan Pantai Baru schagai

T Pantai Baru melakukan promosi dari mulut ke mu

lut

1

instansi baik swasta, dinas, dan perguruan tinggi

Pantai Baru melakukan kerjasama dengan berbagai

Pantai Baru

Semangat tinggi pengelola dalam mempromosikan

2. Kelemahan

Respon
Pernyataan ~
= d §$ | S [ TS TSTS
1 Belum menggunakan media sosial lain seperti
facebook, twiter, Uk ok dalam mengiklankan Pantat ; \/'
|
Baru ',
2 | Pengelolaan media sosial yang belum maksimal . S
3 Kurangnya SDT\_A—)':mg memadai di bidang promosi S _..__‘{
TP Km@m&ﬂﬂmﬁc—(ﬁn yang digunakan oleh ST ‘—;;_- —
\ Pantai BBaru i : {
§ T Jarang adi +kegratan promosi yang dilakukan oleh DT RS D |
‘{5 W{ar g adanya keg p ' 7 I]'
, |
T T G R D) | e

\ | Pantai Baru -
12eg



3. Peluang

Respon ;
Pernyataan SS S I TS 1 ST?}
I i
1 Banyak masyarakat yang menggunakan media sosial L f ', f
2 \ Banyak wisatawan yang berkunjung ke Pantai Baru v I‘ ; j.
3 | Masyarakat sekarang ini memilih tempat wisata yang l/I i é
mempunyai image yang baik i | _J"
‘4 \ Banyak masyarakat lokal yang mengetahui Pantai Baru [ ,I \/
‘ 5 \ Banyak daya tarik yang diminati oleh wisatawan T IY \ —1’."
J
4., Ancaman
Respon —,'
No Pernyataan S S T TS f = _;‘
| £
\ Banyak objek wisata saingan yang memiliki desain L | J f
\ iklan yang lebih menarik ! '—[\J
Objck wisata saingan lcbih tanggap dengan {
logi b V7
perkembangan teknologi baru !
Banyak objck wisata saingan yang lebih unggul V4
Promosi objek wisata saingan digencarkan terus- v
mencerus ,
Banyak isu-isu negatif teniang Pantai Baru vV J‘__L ! J

(pesi  Hob mid )'.



Lamipran 3 : Surat Penelitian STP SMPTA Yogyakarta

YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI. Laksda Adisucipto Km.6 (Tempel, Caturtunggal, Depok, Sleman) Yogyakarta 55281
Telp / fax ; (0274) 485115 - 488514 Website : www.ampta.ac.id Email : info@ampta.ac id, ampta@yahoo.co.id

Nomor  : 118/Q.AMPTA/1/2023 24 Januari 2023
Lampiran : | bendel
Hal : Permohonan Penelitian

Yth. Kctua Pengelola Destinasi Wisata Pantai Baru
Ngentak, Poncosari, Srandakan
Kabupaten Bantul, DIY

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan penelitian di
Destinasi Wisata Pantai Baru, Kab. Bantul selama | bulan terhitung mulai
tanggal 28 Januari 2023 sampai dengan tanggal 27 Februari 2023, bagi
mahasiswa/i kami dari Jurusan Pariwisata :

Nama Mahasiswa : Priska Filtriani Jenia Nabun
No. Induk Mahasiswa : 519101129
Semester CVTIE

Besar harapan kami bahwa Bapak/Ibu berkenan memberikan izin pada
mahasiswa kami untuk melaksanakan penelitian, sehingga dapat menyusun
skripsi yang berjudul :

Strategi Promosi di Pantai Baru, Kabupaten Bantul (proposal penelitian
terlampir).

Atas kerjasama dan bantuan Bapak/lbu, kami ucapkan terimakasih.




Lampiran 4 : Surat Balasan dari Kelurahan Poncosar, Kabupaten Bantul

PEMIERINTAI KABUPATEN BANT L
KAPANEWON SRANDAKAN
KALURAHAN PONCOSARI

&)
ey IIW!/II/I//HI nainuiar
' (»‘i

JIn Pandansimo Km 3 Srandakan Tip. 0831445573 524 Kode Pos 55762
wehsite. http. //ponicosart. bantulkab. go.«dEmail © desa. poncosari@bantulkab.go i

Poncosari, 25 Januan 2075

) Kepada

Nomor “9 (o) Yth. Direktur Sckolah Tinggr Pariwisata
Lamp .. bendel AMPTA

Perihal : Pemberian Ijin Penelitian di Yogyakarta

Dengan Hormat,

Menindaklanjuti Surat dari Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA Nomor :
118/Q.AMPTA/1/2023 tertanggal 24 Januari 2023 perihal Surat Pengantar [jin
Penelitian maka kami Pemerintah Kalurahan Poncosari memberikan ljin Penelitian
Kepada Mahasiswa dari Program Studi Pariwisata Sekolah Tinggi Pariwisata
AMPTA dengan Topik : "Strategi Promosi di Pantai Baru, Kabupaten Bantul™ :

Nama : Priska Filtriani Jenia Nabun
NIM 2519101129
Semester : VI

Waktu Pelaksanaan  : Tanggal 28 Januari s/d 27 Februari 2023

Demikian surat ijin ini kami sampaikan, agar dapat dipergunakan sebagaimana

mestinya.

o Poncosari

A



Lampiran 5: Lembar Bimbingan Skripsi
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Lampiran 6: Dokumentasi Penelitian
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