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BAB V 

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan oleh peneliti terhadap 

seluruh data tentang pengaruh media sosial instagram dalam menarik minat 

kunjungan wisatawan di Bukit Rhema Gereja Ayam Magelang. Dengan 

variabel bebas media sosial instagram (X) dan variabel terikat keputusan 

berkunjung (Y), maka peneliti dapat mengambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan uji t yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa variabel 

bebas (media sosial instagram) memberikan pengaruh positif terhadap 

minat berkunjung wisatawan. Hal ini ditunjukkan dengan masing – 

masing nilai t hitung 14.641 lebih besar dari t tabel 1.660, tingkat 

signifikan 0.000 < 0.05 dan dengan demikian hipotesis ha diterima. 

2. Koefisiensi determinasi (𝑅2) dalam penelitian ini menunjukkan bahwa 

68.3% minat berkunjung wisatawan disebabkan oleh faktor variabel meda 

sosial instagram. Sedangkan 31.7% variasi dalam minat berkunjung 

wisatawan dijelaskan oleh variasi dalam variabel lain yang tidak diteliti 

dalam penelitian ini. 
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B. Saran  

Berdasarkan uraian diatas, maka dalam hal ini peneliti dapat 

menyarankan hal – hal sebagai berikut : 

1. Bagi pengelola Bukit Rhema Gereja Ayam 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa media sosial instagram 

berkontribusi dalam menarik minat kunjungan wisatawan di Bukit Rhema 

Gereja Ayam. Hal ini yang perlu diperhatikan adalah pengelola perlu 

mempertahankan dan meningkatkan keaktifan dalam mengunakan akun 

@bukitrhema. 

2. Bagi peneliti selanjutnya  

Bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti atau melanjutkan 

penelitian ini, direkomendasikan untuk meneruskan atau 

mengembangkan penelitian ini dengan mencari faktor lain yang dapat 

mempengaruhi minat berkunjung wisatawan selain melalui media sosial 

instagram @bukitrhema. 
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Lampiran 1 Surat Izin Penelitian  

 



 

 

Lampiran 2 Surat Balasan Tempat penelitian 
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Lampiran 5 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER 

 

Perkenalkan saya Putri Thalia Wulandari mnahasiswi S1 Program Studi 

Pariwisata AMPTA Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian dalam 

rangka menyelesaikan tugas akhir. Saya memohon kesediaan anda untuk mengisi 

skala penelitian ini sesuai dengan apa yang anda alami. Pengisian ini 

membutuhkan  waktu sekitar 10 menit. Saya pastikan bahwa seluruh data Anda 

terjamin kerahasiaannya. 

 

Terima kasih atas ketersediaan Anda berpartisipasi dalam penelitian ini. 

 

Hormat saya, 

Putri Thalia Wulandari. 

 

Data Responden 

Nama lengkap  : 

Usia    : 

Jenis Kelamin   : (   ) Laki-laki    (   ) Perempuan 

Asal Wisatawan : (   ) Yogyakarta (   ) Luar Yogyakarta 

Lama mengakses Instagram dalam 1 hari : 

(   ) <1jam   (   ) >1jam 

Saya pernah mengakses Instagram @bukitrhema : 

(   ) Ya   (  ) Tidak 

Kunjungan ke Bukit Rhema Gereja Ayam : 

(   ) satu kali  (   ) lebih dari satu kali 

 

 

 



 

 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Berikan tanda checklist () pada pendapat yang Anda anggap sesuai.  

Keterangan : 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

No Pernyataan Jawaban 

Media Sosial Instagram (X) SS S TS STS 

 Profile  

1. Saya memperoleh informasi yang lebih 

detail ketika membuka profile 

Instagram @bukitrhema. 

    

2. Saya tertarik untuk melihat profile akun 

media sosial Instagram @bukitrhema 

karena mempunyai tampilan yang 

menarik. 

    

 Caption  

3. Saya memperoleh informasi tambahan 

mengenai foto atau video lewat 

deskripsi singkat yang ditulis pada 

bagian caption atau judul setiap 

unggahan. 

    

4. Tulisan yang ada pada judul atau 

caption setiap unggahan menarik untuk 

dibaca. 

    

 Hashtag  

5. Unggahan pada akun Instagram 

@bukitrhema menggunakan hashtag 

yang relevan dengan foto atau video. 

    

6.  Pengelola menggunakan hashtag yang 

sedang populer pada setiap unggahan. 

    

 Like  

7. Saya memberikan like karena akun 

Instagram @bukitrhema memiliki 

unggahan yang beragam. 

    

8. Unggahan foto atau video yang ada 

pada akun Instagram @bukitrhema 

memiliki ciri khas. 

    



 

 

 Komentar  

9. Kolom komentar pada akun Instagram 

@bukitrhema sangat interaktif. 

    

10. Saya bebas memberikan opini pada 

kolom komentar akun Instagram 

@bukitrhema. 

    

 Instagram Story  

11. Unggahan foto dan video pada akun 

@bukitrhema mengiukuti trend terkini. 

    

12. Saya mendapatkan informasi melalui 

foto dan video unggahan instagram 

story. 

    

 Reels  

13. Unggahan reels sangat beragam dan 

menarik. 

    

14. Unggahan reels mengikuti trend saat 

ini. 

    

 Instagram Ads  

15. Saya pernah melihat iklan berbayar 

@bukitrhema. 

    

16. Saya tertarik untuk berkunjung ke 

Bukit Rhema Gereja Ayam ketika 

melihat iklan berbayar di Instagram. 

    

 Share  

17 Saya akan membagikan konten 

@bukitrhema yang menarik ke teman 

saya. 

    

18 Saya akan membagikan konten 

@bukitrhema di story akun pribadi 

saya. 

    

 Minat Kunjungan Wisatawan (Y) SS S TS STS 

 Pencarian Informasi  

19. Sebelum berkunjung ke Bukit Rhema 

Gereja Ayam, saya mencari informasi 

terlebih dahulu melalui akun Instagram 

@bukitrhema 

    

20. Mendapatkan informasi lengkap dari 

akun instagram @bukit.rhema 

    

 Keputusan Pembelian  

21. Saya memutuskan berkunjung ke Bukit 

Rhema Gereja Ayam karena informasi 

yang saya peroleh sesuai dengan 

kebutuhan saya 

    

22. Saya memutuskan berkunjung ke Bukit 

Rhema Gereja Ayam karena tertarik 

    



 

 

dengan promosi yang dilakukan di 

akun instagram @bukitrhema 

 Perilaku Pasca Pembelian  

23. Saya ingin menginformasikan kepada 

orang lain mengenai apa yang saya 

rasakan setelah berkunjung ke Bukit 

Rhema Gereja Ayam. 

    

24. Saya akan melakukan kunjungan ulang 

ke Bukit Rhema Gereja Ayam. 

    

 

 

  



 

 

Lampiran 6 Tabulasi Data 

X_1 X_2 X_3 X_4 X_5 X_6 X_7 X_8 X_9 X_10 X_11 X_12 X_13 X_14 X_15 X_16 X_17 X_18 X_total 

4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 65 

4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 56 

3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 65 

4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72 

4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 60 

4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 62 

4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 66 

3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 1 60 

4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 69 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 71 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 58 

4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 4 2 3 2 2 58 

4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 2 64 

3 2 2 3 3 2 3 2 3 3 3 3 2 4 4 3 3 4 52 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 68 

4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 65 

3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 67 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 68 

3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 2 56 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 64 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 65 

3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 63 

3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 57 

3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 2 2 3 3 57 

3 4 3 3 4 4 3 3 2 4 4 3 4 4 4 4 4 3 63 

4 3 3 3 3 4 2 3 2 3 4 4 3 3 2 3 2 2 53 

3 1 2 4 3 1 1 2 3 2 2 2 1 3 4 4 2 1 41 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 58 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 57 

3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 2 3 3 2 2 2 3 2 46 

3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72 

2 4 3 1 3 3 3 2 1 3 4 3 3 3 3 3 3 3 50 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 71 

3 2 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 1 47 

4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 65 

3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 63 

3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 58 

3 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 62 

3 3 3 2 4 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 54 

4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 63 

3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 2 2 50 

4 1 4 1 3 2 1 3 2 4 2 4 2 2 1 2 1 1 40 

3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 2 3 3 1 55 

3 2 3 2 4 2 2 2 2 4 3 3 3 3 2 2 3 3 48 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 64 

4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 64 

3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 2 3 3 2 57 



 

 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 55 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 53 

4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 69 

3 4 3 3 3 3 4 3 2 3 3 4 3 3 2 2 2 2 52 

4 3 4 3 4 2 3 4 3 4 3 4 2 2 4 4 4 4 61 

4 1 2 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 58 

4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 60 

4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 66 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 68 

4 3 4 3 3 2 3 1 1 3 2 4 3 3 4 4 3 2 52 

3 4 3 3 3 4 1 2 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 55 

4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 64 

3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 62 

3 3 3 4 2 3 4 3 2 1 3 3 2 3 3 1 3 2 48 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 54 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 71 

3 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 62 

4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 61 

3 4 4 4 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3 2 3 1 1 52 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

3 2 4 2 2 3 2 2 3 3 3 3 2 3 2 3 2 4 48 

3 2 3 3 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 2 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 69 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 60 

4 3 3 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 1 53 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 57 

3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 62 

3 3 3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 2 52 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 18 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72 

4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 67 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 64 

4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 65 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 71 

3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 64 

4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 64 

3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 64 

3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 62 

3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 58 

3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 64 

4 4 4 4 3 4 2 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 64 

3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 59 

3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 60 

3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 59 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 2 3 3 4 65 

 

 



 

 

Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_total 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 4 3 3 3 19 

4 3 4 4 3 3 21 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 3 4 3 20 

4 4 3 4 4 4 23 

4 4 3 4 4 4 23 

4 4 3 3 3 3 20 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 3 3 3 21 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 3 3 22 

4 3 4 4 4 4 23 

3 2 4 3 3 4 19 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 3 23 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 3 4 4 3 22 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 3 4 4 21 

4 4 3 3 4 3 21 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 4 3 3 20 

3 3 3 2 3 4 18 

1 2 1 4 2 3 13 

4 4 3 3 3 3 20 

4 4 3 4 3 3 21 

3 3 3 2 2 3 16 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

2 2 3 3 4 4 18 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 1 4 4 21 

4 3 4 3 4 4 22 

3 4 4 3 4 3 21 

3 3 3 3 4 3 19 

3 3 3 4 3 3 19 

3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 4 3 3 19 

4 3 3 3 3 3 19 

2 2 2 4 1 1 12 

4 4 3 2 2 3 18 

2 2 3 2 3 3 15 

3 4 3 3 3 4 20 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 3 4 3 20 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 2 3 3 4 18 

3 3 3 2 3 3 17 

4 4 4 4 4 4 24 

2 3 2 2 3 3 15 

3 4 4 4 4 4 23 



 

 

3 4 4 4 4 4 23 

4 4 4 3 4 4 23 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 3 23 

4 3 3 3 4 3 20 

3 3 4 3 4 3 20 

3 3 3 3 3 3 18 

3 2 3 3 3 3 17 

3 3 3 4 3 3 19 

4 4 4 4 4 3 23 

3 4 3 3 4 3 20 

3 4 4 4 4 4 23 

3 3 2 2 1 1 12 

3 3 3 3 3 3 18 

2 3 2 2 3 4 16 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 2 3 2 2 15 

3 3 3 3 3 2 17 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 3 3 3 19 

2 3 3 2 3 3 16 

1 1 1 1 1 1 6 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 3 4 3 22 

3 4 4 3 4 4 22 

3 3 4 3 3 3 19 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 4 3 3 20 

4 4 4 3 4 3 22 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 3 3 3 19 

4 4 3 3 3 3 20 

4 3 3 4 3 3 20 

3 4 4 4 3 3 21 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 3 3 4 4 22 
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