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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Penelitian ini meneliti tentang Analisis Keputusan Berkunjung 

Wisatawan Ke Teras Malioboro Ditinjau Dari Aspek Bukti Fisik dan 

Harga. Menggunakan variabel bebas yaitu Bukti Fisik dan Harga (X)  dan 

variabel terikat yaitu keputusan berkunjung wisatawan (Y). pengumpulan 

data menggunakan kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden. 

Dalam penelitian in penulis menganalisis hasil penelitian menggunakan 

analisis regresi linear berganda dengan bantuan program SPSS Statistic 26. 

 Berdasarkan penelitian yang dilakukan, dilanjutkan dengan olah 

data menggunakan SPSS kemudian dianalisis. Dari penelitian yang sudah 

dilakukan sesuai data yang diperoleh, maka dapat disimpulkan hasil dari 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Mayoritas wisatawan yang datang ke Teras Malioboro Yogyakarta 

dari kalangan orang dewasa usia (20-25 tahun), berstatus sebagai 

pelajar atau mahasiswa, berdomisili di luar Daerah Istimewa 

Yogyakarta seperti Jakarta, Bogor, Makassar, Solo/Surakarta, dan 

daerah lainnya yang tidak bisa disebutkan satu persatu oleh peneliti, 

dan sudah lebih dari 1 kali berkunjung ke Teras Malioboro 

Yogyakarta. 

2. Nilai koefisien determinasi (R) sebesar 0.641 hal ini berarti variabel 

bukti fisik (X1) dan harga (X2) secara simultan (bersama-sama) 
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berpengaruh terhadap variabel keputusan wisatawan (Y) sebesar 

64,1%. Sedangkan sisanya sebesar 35,9% dijelaskan oleh faktor-faktor 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

3. Berdasarkan UJi F, pengambilan keputusan nilai F hitung (89.444) > F 

tabel (3.09), dan nilai sig (0.000) < (0,05) maka Ha diterima yang 

berarti variabel bukti fisik dan harga secara simultan berpengaruh 

positif terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa variabel bukti fisik dan harga secara bersama-

sama berpengaruh positif terhadap keputusan berkunjung wisatawan 

di Teras Malioboro. 

B. Saran 

Melihat dari hasil penelitian, maka saran-saran berikut dapat 

dipertimbangkan guna dapat menarik lebih banyak wisatawan untuk 

berkunjung ke Teras Malioboro Yogyakarta: 

1. Selalu  menjaga kebersihan wisata belanja Teras Malioboro agar 

selalu nyaman untuk dikunjungi. 

2. Melakukan pemeliharaan dan perawatan terhadap setiap atraksi wisata 

yang ada di Teras Malioboro secara rutin. Selain itu juga membuat 

inovasi spot foto atau atraksi wisata baru secara bertahap. 

3. Melakukan evakuasi sampah secara berkala guna menjamin tidak 

adanya penumpukan sampah yang berlebihan di tempat sampah.  
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4. Upaya untuk memperlebar tempat agar penjual dan wisatawan yang 

belanja tidak berdesak-desakan dengan membuat jalur keluar masuk 

wisatawan agar lebih terarah dan teratur serta tertata rapi. 

5. Membuat lapak lebih berjarak lagi supaya pedagang yang berjualan 

satu sama lain tidak terlalu berdekatan atau merasa sempit. 

6. Membuat sarana parkir khusus agar wisatawan yang berkunjung tidak 

berjalan jauh, merasa aman dan tertib. 

Untuk selebihnya Teras Malioboro sudah cukup bagus dari cara 

perawatan, pengelolaan, penjagaan kebersihan maupun fasilitas-fasilitas, 

semoga kedepan nya Teras Malioboro bisa menjadi wisata belanja yang 

lebih besar, beragam dan dikenal oleh wisatawan mancanegara maupun 

wisatawan nusantara.  
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LAMPIRAN 



 
 

 
 

LAMPIRAN 1 

SURAT PENELITIAN 

 



 
 

 
 

LAMPIRAN 2 

SURAT KETERANGAN PENELITIAN 

 



 

 
 

LAMPIRAN 3 

DATA HASIL PENELITIAN 

TABEL DATA ASPEK BUKTI FISIK (X1) 

No 

Responden 

ASPEK BUKTI FISIK (X1) 

TOTAL X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 X1.17 

1 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 5 4 69 

2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 63 

3 4 3 3 3 2 3 4 4 4 4 5 4 4 3 5 5 4 64 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 3 3 4 5 4 67 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 70 

7 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 54 

8 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 50 

9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

10 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4 5 5 5 3 5 5 5 72 

11 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 5 5 4 70 

12 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 68 

13 5 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 5 2 4 5 4 66 

14 3 2 2 3 2 3 3 3 2 2 4 3 5 2 2 4 3 48 

15 3 3 3 3 3 2 5 4 4 3 3 3 5 4 4 5 3 60 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

17 4 4 4 5 4 4 4 3 2 3 2 3 4 4 5 4 5 64 

18 3 3 2 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 59 

19 2 2 2 3 3 3 3 2 3 2 2 3 4 3 4 3 3 47 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

21 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 69 

22 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 5 3 3 4 3 53 

23 4 3 3 3 3 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 72 



 

 
 

24 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 83 

25 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 74 

26 4 3 3 2 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 60 

27 4 4 4 3 4 2 4 5 4 3 3 4 5 5 5 5 4 68 

28 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 77 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

30 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 73 

31 4 2 3 3 2 2 3 4 2 3 2 3 4 2 3 4 3 49 

32 5 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 74 

33 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 3 5 4 5 3 5 74 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

35 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 5 4 4 4 4 64 

36 4 3 3 3 2 3 2 2 3 3 4 4 5 3 4 5 3 56 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

38 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 63 

39 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 52 

40 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 3 4 4 66 

41 4 4 4 4 4 4 5 4 3 5 4 3 3 4 4 4 4 67 

42 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 58 

43 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 84 

44 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 65 

45 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 2 4 4 56 

46 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 70 

47 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 69 

48 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 60 

49 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 79 

50 4 4 5 2 2 2 5 2 2 2 3 2 4 2 4 5 4 54 

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

52 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 60 



 

 
 

53 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 5 4 4 72 

54 4 3 2 1 1 3 2 4 2 4 4 3 4 1 4 4 4 50 

55 4 4 3 3 4 3 5 3 4 3 3 3 5 4 3 4 4 62 

56 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 3 4 4 4 4 4 73 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

58 4 4 4 4 3 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 73 

59 4 3 3 3 2 3 3 2 2 3 4 4 4 3 4 4 4 55 

60 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 68 

61 4 5 4 4 5 2 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 72 

62 5 4 4 5 4 3 2 2 4 4 4 3 5 4 5 4 3 65 

63 5 4 2 3 2 4 2 5 2 5 4 4 5 5 4 4 4 64 

64 3 4 3 3 3 2 2 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 50 

65 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

66 4 3 4 3 2 3 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 60 

67 4 4 2 2 4 2 4 4 4 4 5 4 3 2 5 5 4 62 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

69 5 4 5 5 4 3 3 2 2 3 4 4 4 3 4 5 3 63 

70 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 61 

71 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 73 

72 3 4 3 4 4 3 3 4 3 3 2 2 4 4 5 4 4 59 

73 4 4 3 3 4 2 4 4 4 4 3 4 5 5 4 4 5 66 

74 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 5 4 3 3 4 5 5 66 

75 4 4 2 3 2 4 2 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 64 

76 4 2 4 2 4 4 2 2 4 5 2 4 5 5 4 4 3 60 

77 4 4 4 2 2 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 64 

78 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 66 

79 5 4 4 3 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 77 

80 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 83 

81 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 68 



 

 
 

82 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 4 3 4 5 4 69 

83 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 62 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 67 

85 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 69 

86 4 4 2 3 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 2 2 4 4 4 65 

89 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

90 4 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 4 4 3 4 4 4 55 

91 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

92 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 3 4 4 4 4 3 70 

93 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 79 

94 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 68 

95 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 64 

96 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 5 62 

97 4 5 4 4 3 5 2 2 4 5 4 4 4 4 4 5 4 67 

98 4 5 4 4 2 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 64 

99 4 3 2 4 2 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 65 

100 4 5 3 4 4 4 4 2 4 2 2 2 4 4 4 4 4 60 

TOTAL 394 381 359 357 355 357 374 376 376 385 377 382 420 379 413 419 395 6499 

  



 

TABEL DATA ASPEK HARGA (X2) 

No Responden 

HARGA (X2) 

TOTAL X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

1 3 4 4 4 4 19 

2 4 3 4 3 4 18 

3 3 2 3 3 3 14 

4 3 4 3 3 3 16 

5 4 4 4 4 4 20 

6 3 4 4 4 4 19 

7 2 3 3 3 3 14 

8 3 3 3 3 3 15 

9 3 3 3 3 3 15 

10 3 4 5 4 5 21 

11 3 4 4 4 4 19 

12 4 4 5 4 4 21 

13 5 2 4 3 5 19 

14 3 2 3 3 4 15 

15 4 3 3 3 3 16 

16 4 4 4 4 4 20 

17 4 3 5 3 4 19 

18 3 3 3 3 4 16 

19 3 3 3 4 4 17 

20 4 4 4 4 4 20 

21 3 4 3 4 3 17 

22 3 3 3 3 3 15 

23 3 3 2 3 3 14 

24 5 5 5 5 5 25 

25 3 4 3 3 3 16 

26 3 4 2 2 3 14 

27 3 3 4 4 4 18 

28 4 4 4 4 4 20 

29 5 5 5 5 5 25 

30 4 5 4 4 5 22 

31 2 2 3 2 2 11 

32 3 4 4 5 4 20 

33 5 5 3 5 5 23 

34 5 5 5 5 5 25 

35 3 3 3 3 2 14 

36 2 3 1 2 4 12 

37 3 3 3 3 3 15 

38 3 3 3 3 3 15 

39 3 3 3 3 3 15 

40 4 4 4 4 4 20 

41 4 4 4 4 4 20 

42 4 3 3 4 3 17 

43 4 5 4 5 5 23 

44 4 3 4 3 4 18 



 

45 3 3 3 3 3 15 

46 3 4 4 4 4 19 

47 4 3 4 4 4 19 

48 3 4 3 4 4 18 

49 4 3 3 3 4 17 

50 2 5 3 3 4 17 

51 4 4 4 4 4 20 

52 3 3 3 3 3 15 

53 3 3 4 3 4 17 

54 1 4 4 3 2 14 

55 3 2 3 3 4 15 

56 5 5 5 3 3 21 

57 4 4 4 4 4 20 

58 4 5 5 4 4 22 

59 3 3 3 3 3 15 

60 5 5 4 4 4 22 

61 5 4 4 4 3 20 

62 5 5 4 4 4 22 

63 3 4 5 4 3 19 

64 3 3 2 3 3 14 

65 3 3 3 3 3 15 

66 4 3 3 4 4 18 

67 4 2 4 4 4 18 

68 5 5 5 5 5 25 

69 4 3 4 3 4 18 

70 3 3 3 3 3 15 

71 4 3 3 3 4 17 

72 3 4 3 4 3 17 

73 4 4 5 4 4 21 

74 3 4 4 4 3 18 

75 4 5 4 4 5 22 

76 5 5 4 4 5 23 

77 4 4 4 4 4 20 

78 4 4 4 4 4 20 

79 3 3 4 4 4 18 

80 5 5 5 5 5 25 

81 3 4 3 4 4 18 

82 4 4 3 4 3 18 

83 3 4 4 5 4 20 

84 4 4 4 4 4 20 

85 4 4 5 4 4 21 

86 5 5 4 4 4 22 

87 4 4 4 4 4 20 

88 4 4 4 4 4 20 

89 3 3 3 3 3 15 

90 3 3 4 3 3 16 

91 3 3 3 3 3 15 

92 5 4 4 3 3 19 



 

93 5 5 5 5 5 25 

94 4 4 4 4 4 20 

95 3 2 4 4 2 15 

96 3 3 4 4 5 19 

97 4 4 4 4 4 20 

98 4 4 4 4 3 19 

99 4 4 5 3 5 21 

100 4 4 4 4 4 20 

TOTAL 361 368 371 366 375 1841 

  



 

TABEL DATA KEPUTUSAN BERKUNJUNG (Y) 

No Responden 

KEPUTUSAN BERKUNJUNG (Y) 

TOTAL Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 

1 4 4 4 4 4 4 4 28 

2 2 3 3 4 3 3 3 21 

3 2 5 2 4 5 3 3 24 

4 2 3 3 2 2 3 4 19 

5 4 4 4 4 4 4 4 28 

6 4 4 3 4 4 4 4 27 

7 4 3 4 4 3 3 3 24 

8 3 3 3 3 3 3 3 21 

9 3 3 3 3 3 3 3 21 

10 5 5 4 4 5 5 5 33 

11 4 4 4 4 4 4 4 28 

12 2 3 4 2 4 4 4 23 

13 1 3 4 4 5 5 3 25 

14 3 1 3 2 2 2 1 14 

15 4 3 3 3 3 3 3 22 

16 3 4 3 4 4 4 4 26 

17 4 4 2 2 4 3 3 22 

18 3 3 3 4 4 4 5 26 

19 3 3 3 4 3 2 3 21 

20 4 4 4 4 4 4 4 28 

21 4 4 4 4 4 4 4 28 

22 3 3 3 3 3 3 3 21 

23 4 4 3 4 3 3 3 24 

24 5 5 5 5 5 5 5 35 

25 2 3 2 2 3 3 3 18 

26 3 4 3 3 2 2 3 20 

27 3 4 3 3 4 4 4 25 

28 5 4 4 4 4 4 4 29 

29 5 5 5 5 5 5 5 35 

30 3 5 3 3 4 4 4 26 

31 2 3 2 3 4 3 2 19 

32 5 5 5 5 5 5 4 34 

33 3 4 1 2 3 5 5 23 

34 5 5 5 5 5 5 5 35 

35 3 4 3 4 3 3 3 23 

36 4 4 3 2 2 3 3 21 

37 3 3 3 3 3 3 3 21 

38 4 3 4 4 3 3 3 24 

39 3 3 3 3 3 3 3 21 

40 3 4 3 3 3 3 3 22 

41 4 4 4 4 4 4 4 28 

42 3 3 3 4 4 3 3 23 

43 3 5 5 5 5 5 5 33 

44 3 3 3 3 3 3 3 21 



 

45 2 4 2 2 2 2 3 17 

46 4 4 4 4 4 4 4 28 

47 4 4 4 4 4 5 4 29 

48 4 3 4 4 4 3 4 26 

49 4 5 4 4 5 4 5 31 

50 2 4 2 2 3 3 2 18 

51 4 4 4 4 4 4 4 28 

52 3 4 3 3 3 3 3 22 

53 4 4 4 4 4 4 3 27 

54 2 4 4 2 2 2 2 18 

55 4 4 3 4 3 3 4 25 

56 5 5 4 4 5 4 4 31 

57 3 3 4 4 4 4 4 26 

58 4 5 5 4 5 5 5 33 

59 3 3 3 3 4 4 3 23 

60 4 4 4 4 4 5 5 30 

61 5 5 4 5 5 5 5 34 

62 4 5 5 5 4 4 5 32 

63 5 4 4 5 5 4 4 31 

64 3 3 4 4 3 3 3 23 

65 3 3 3 3 3 3 3 21 

66 4 3 4 5 3 3 3 25 

67 4 4 4 2 4 4 4 26 

68 5 5 5 5 5 5 5 35 

69 3 4 3 3 4 4 4 25 

70 3 3 3 3 4 3 3 22 

71 3 4 3 3 4 3 5 25 

72 3 3 3 2 3 3 3 20 

73 5 4 4 4 4 4 3 28 

74 3 3 3 4 4 3 4 24 

75 4 4 4 5 5 5 4 31 

76 5 4 5 4 5 5 5 33 

77 4 4 4 4 4 4 4 28 

78 5 5 5 5 5 5 5 35 

79 5 5 5 5 5 5 5 35 

80 5 5 5 5 5 5 5 35 

81 3 4 3 4 4 4 4 26 

82 2 3 3 3 4 4 5 24 

83 2 4 4 2 2 2 4 20 

84 4 4 4 5 5 4 4 30 

85 4 4 4 4 4 4 4 28 

86 4 4 4 4 4 5 5 30 

87 3 4 4 4 4 4 4 27 

88 4 4 4 4 4 4 4 28 

89 3 3 3 3 3 3 3 21 

90 3 4 3 3 3 3 3 22 

91 3 3 3 3 3 3 3 21 

92 4 4 5 5 5 4 4 31 



 

93 5 5 5 5 5 5 5 35 

94 4 4 4 4 4 4 4 28 

95 2 4 2 2 3 4 4 21 

96 4 5 4 5 3 3 3 27 

97 5 4 5 5 4 5 5 33 

98 2 3 3 4 4 4 3 23 

99 3 5 4 3 5 5 5 30 

100 4 4 4 4 4 4 4 28 

TOTAL 354 386 361 368 381 375 378 2603 

 

 

 

  



 

LAMPIRAN 4 

HASIL OUTPUT SPSS VERSI 26 

Hasil Uji Validitas Bukti Fisik (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 X1.17 TOTAL_X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 ,265 ,293 ,104 ,346 ,449* ,393* ,366* ,728** ,624** ,362* ,415* ,422* ,510** ,415* ,531** ,422* ,730** 

Sig. (2-

tailed)  
,156 ,116 ,586 ,061 ,013 ,032 ,046 ,000 ,000 ,049 ,023 ,020 ,004 ,023 ,003 ,020 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 

Correlation 

,265 1 ,223 ,413* ,055 ,119 ,221 ,287 ,317 ,238 ,491** -,044 ,011 ,081 ,154 ,373* ,325 ,433* 

Sig. (2-

tailed) 

,156 
 

,236 ,023 ,773 ,531 ,240 ,124 ,088 ,204 ,006 ,817 ,953 ,669 ,416 ,042 ,080 ,017 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 

Correlation 

,293 ,223 1 ,243 ,365* ,561** ,375* ,254 ,421* ,410* ,223 ,114 ,033 ,120 ,130 ,244 ,276 ,544** 

Sig. (2-

tailed) 

,116 ,236 
 

,196 ,047 ,001 ,041 ,175 ,021 ,025 ,236 ,550 ,863 ,529 ,494 ,194 ,139 ,002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson 

Correlation 

,104 ,413* ,243 1 ,403* ,223 ,318 ,513** ,272 ,272 ,310 -,065 -,033 ,064 ,388* ,083 ,098 ,474** 

Sig. (2-

tailed) 

,586 ,023 ,196 
 

,027 ,235 ,087 ,004 ,146 ,146 ,095 ,735 ,863 ,739 ,034 ,665 ,605 ,008 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson 

Correlation 

,346 ,055 ,365* ,403* 1 ,186 ,192 ,314 ,332 ,447* ,155 ,312 ,181 ,212 ,208 ,151 ,257 ,527** 

Sig. (2-

tailed) 

,061 ,773 ,047 ,027 
 

,324 ,310 ,092 ,073 ,013 ,413 ,093 ,339 ,261 ,270 ,424 ,170 ,003 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



 

X1.6 Pearson 

Correlation 

,449* ,119 ,561** ,223 ,186 1 ,311 ,362* ,575** ,538** ,342 ,373* ,246 ,220 ,298 ,524** ,322 ,665** 

Sig. (2-

tailed) 

,013 ,531 ,001 ,235 ,324 
 

,095 ,049 ,001 ,002 ,065 ,042 ,189 ,243 ,109 ,003 ,082 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.7 Pearson 

Correlation 

,393* ,221 ,375* ,318 ,192 ,311 1 ,781** ,568** ,241 ,457* ,173 ,118 ,193 ,333 ,154 ,181 ,630** 

Sig. (2-

tailed) 

,032 ,240 ,041 ,087 ,310 ,095 
 

,000 ,001 ,199 ,011 ,361 ,535 ,308 ,072 ,415 ,339 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.8 Pearson 

Correlation 

,366* ,287 ,254 ,513** ,314 ,362* ,781** 1 ,517** ,192 ,378* ,110 ,305 ,280 ,365* ,224 ,217 ,674** 

Sig. (2-

tailed) 

,046 ,124 ,175 ,004 ,092 ,049 ,000 
 

,003 ,309 ,039 ,562 ,101 ,133 ,047 ,235 ,250 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.9 Pearson 

Correlation 

,728** ,317 ,421* ,272 ,332 ,575** ,568** ,517** 1 ,676** ,586** ,429* ,467** ,535** ,387* ,610** ,362* ,861** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,088 ,021 ,146 ,073 ,001 ,001 ,003 
 

,000 ,001 ,018 ,009 ,002 ,035 ,000 ,049 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.10 Pearson 

Correlation 

,624** ,238 ,410* ,272 ,447* ,538** ,241 ,192 ,676** 1 ,468** ,420* ,387* ,459* ,280 ,556** ,166 ,714** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,204 ,025 ,146 ,013 ,002 ,199 ,309 ,000 
 

,009 ,021 ,035 ,011 ,134 ,001 ,381 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.11 Pearson 

Correlation 

,362* ,491** ,223 ,310 ,155 ,342 ,457* ,378* ,586** ,468** 1 ,440* ,017 ,000 ,143 ,519** ,212 ,611** 

Sig. (2-

tailed) 

,049 ,006 ,236 ,095 ,413 ,065 ,011 ,039 ,001 ,009 
 

,015 ,928 1,000 ,451 ,003 ,260 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.12 Pearson 

Correlation 

,415* -,044 ,114 -,065 ,312 ,373* ,173 ,110 ,429* ,420* ,440* 1 ,206 ,000 ,034 ,375* ,254 ,452* 

Sig. (2-

tailed) 

,023 ,817 ,550 ,735 ,093 ,042 ,361 ,562 ,018 ,021 ,015 
 

,275 1,000 ,856 ,041 ,175 ,012 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



 

X1.13 Pearson 

Correlation 

,422* ,011 ,033 -,033 ,181 ,246 ,118 ,305 ,467** ,387* ,017 ,206 1 ,840** ,254 ,409* ,269 ,494** 

Sig. (2-

tailed) 

,020 ,953 ,863 ,863 ,339 ,189 ,535 ,101 ,009 ,035 ,928 ,275 
 

,000 ,175 ,025 ,150 ,006 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.14 Pearson 

Correlation 

,510** ,081 ,120 ,064 ,212 ,220 ,193 ,280 ,535** ,459* ,000 ,000 ,840** 1 ,424* ,325 ,258 ,526** 

Sig. (2-

tailed) 

,004 ,669 ,529 ,739 ,261 ,243 ,308 ,133 ,002 ,011 1,000 1,000 ,000 
 

,020 ,080 ,168 ,003 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.15 Pearson 

Correlation 

,415* ,154 ,130 ,388* ,208 ,298 ,333 ,365* ,387* ,280 ,143 ,034 ,254 ,424* 1 ,397* ,359 ,533** 

Sig. (2-

tailed) 

,023 ,416 ,494 ,034 ,270 ,109 ,072 ,047 ,035 ,134 ,451 ,856 ,175 ,020 
 

,030 ,051 ,002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.16 Pearson 

Correlation 

,531** ,373* ,244 ,083 ,151 ,524** ,154 ,224 ,610** ,556** ,519** ,375* ,409* ,325 ,397* 1 ,515** ,662** 

Sig. (2-

tailed) 

,003 ,042 ,194 ,665 ,424 ,003 ,415 ,235 ,000 ,001 ,003 ,041 ,025 ,080 ,030 
 

,004 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.17 Pearson 

Correlation 

,422* ,325 ,276 ,098 ,257 ,322 ,181 ,217 ,362* ,166 ,212 ,254 ,269 ,258 ,359 ,515** 1 ,533** 

Sig. (2-

tailed) 

,020 ,080 ,139 ,605 ,170 ,082 ,339 ,250 ,049 ,381 ,260 ,175 ,150 ,168 ,051 ,004 
 

,002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL_X1 Pearson 

Correlation 

,730** ,433* ,544** ,474** ,527** ,665** ,630** ,674** ,861** ,714** ,611** ,452* ,494** ,526** ,533** ,662** ,533** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,017 ,002 ,008 ,003 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,012 ,006 ,003 ,002 ,000 ,002 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

  



 

Hasil Uji Validitas Harga (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 TOTAL_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,740** ,498** ,270 ,488** ,789** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,005 ,148 ,006 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation ,740** 1 ,423* ,534** ,616** ,867** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,020 ,002 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation ,498** ,423* 1 ,447* ,522** ,736** 

Sig. (2-tailed) ,005 ,020  ,013 ,003 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation ,270 ,534** ,447* 1 ,407* ,658** 

Sig. (2-tailed) ,148 ,002 ,013  ,026 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson Correlation ,488** ,616** ,522** ,407* 1 ,805** 

Sig. (2-tailed) ,006 ,000 ,003 ,026  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

TOTAL_X2 Pearson Correlation ,789** ,867** ,736** ,658** ,805** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 



 

Hasil Uji Validitas Keputusan Berkunjung (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 TOTAL_Y 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 ,600** ,834** ,763** ,613** ,634** ,384* ,861** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,036 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson 

Correlation 

,600** 1 ,670** ,523** ,448* ,544** ,530** ,737** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,003 ,013 ,002 ,003 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson 

Correlation 

,834** ,670** 1 ,736** ,622** ,624** ,544** ,885** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson 

Correlation 

,763** ,523** ,736** 1 ,707** ,620** ,328 ,836** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,003 ,000  ,000 ,000 ,077 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson 

Correlation 

,613** ,448* ,622** ,707** 1 ,804** ,594** ,840** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,013 ,000 ,000  ,000 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y6 Pearson 

Correlation 

,634** ,544** ,624** ,620** ,804** 1 ,675** ,855** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y7 Pearson 

Correlation 

,384* ,530** ,544** ,328 ,594** ,675** 1 ,690** 

Sig. (2-tailed) ,036 ,003 ,002 ,077 ,001 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL_Y Pearson 

Correlation 

,861** ,737** ,885** ,836** ,840** ,855** ,690** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 



 

Hasil Uji Reliabilitas Bukti Fisik (X1) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 30 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,874 17 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

X1.1 61,40 45,352 ,698 ,863 

X1.2 61,53 46,671 ,363 ,872 

X1.3 61,93 44,478 ,459 ,869 

X1.4 61,90 45,472 ,388 ,872 

X1.5 61,70 44,079 ,428 ,871 

X1.6 61,73 42,616 ,590 ,863 

X1.7 61,77 42,185 ,536 ,866 

X1.8 61,67 42,644 ,602 ,862 

X1.9 61,47 43,775 ,840 ,858 

X1.10 61,30 44,079 ,668 ,861 

X1.11 61,70 43,321 ,528 ,866 

X1.12 61,53 45,706 ,364 ,873 

X1.13 61,37 45,344 ,411 ,871 

X1.14 61,40 44,869 ,444 ,869 

X1.15 61,30 46,010 ,474 ,868 

X1.16 61,27 44,823 ,612 ,864 

X1.17 61,43 44,944 ,454 ,869 

 



 

Hasil Uji Reliabilitas Harga (X2) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 30 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,831 5 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 15,50 4,672 ,648 ,792 

X2.2 15,43 4,323 ,766 ,756 

X2.3 15,37 5,068 ,592 ,808 

X2.4 15,43 5,495 ,508 ,829 

X2.5 15,47 4,395 ,651 ,794 

 

 

 

 

 

 

  



 

Hasil Uji Reliabilitas Keputusan Berkunjung (Y) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 30 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,915 7 

 

 
Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

Y1 23,73 16,202 ,789 ,898 

Y2 23,40 19,214 ,664 ,911 

Y3 23,53 17,085 ,837 ,892 

Y4 23,50 16,603 ,757 ,901 

Y5 23,33 17,609 ,779 ,898 

Y6 23,40 17,214 ,796 ,896 

Y7 23,30 18,907 ,590 ,917 

 

 

  



 

Hasil Uji F 

ANOVA
a 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1595,673 2 797,837 89,444 ,000b 

Residual 865,237 97 8,920   

Total 2460,910 99    
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG 
b. Predictors: (Constant), HARGA, BUKTI FISIK 

                                           

Hasil Uji t 

 

Coefficients
a 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -2,099 2,244  -,936 ,352 

BUKTI 

FISIK 

,203 ,049 ,360 4,140 ,000 

HARGA ,811 ,139 ,506 5,819 ,000 
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,805a ,648 ,641 2,987 
a. Predictors: (Constant), HARGA, BUKTI FISIK 

          

  



 

     LAMPIRAN 5 

Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

ANALISIS MINAT KUNJUNG KE TERAS MALIOBORO DITINJAU 

DARI ASPEK BUKTI FISIK DAN HARGA 

Responden yang terhormat,  

 

Perkenalkan, saya Sofi Haniati Hanifa Mahasiswi Sekolah Tinggi Pariwisata 

AMPTA Yogyakarta jurusan S1 Pariwisata. Saat ini sedang melaksanakan 

penelitian guna pemenuhan tugas akhir/skripsi saya. Sehubungan dengan hal 

tersebut, saya berharap partisipasi dari Saudara/i untuk mengisi kuesioner 

penelitian ini berdasarkan pengalaman sendiri. Tidak ada jawaban benar atau 

salah sehingga teman-teman diharapkan menjawab dengan sungguh-sungguh. 

Jawaban Saudara/i akan diperlakukan sesuai dengan standar profesionalitas 

dan etika penelitian. Oleh sebab itu, peneliti akan menjaga kerahasiaan 

identitas Saudara/i. Atas perhatian dan kesediaan Saudara/i dalam mengisi 

kuesioner ini, saya ucapkan banyak terima kasih.  

 

Peneliti,  

 

Sofi Haniati Hanifa 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

B. KARAKTERISTIK RESPONDEN 

Nama Responden : 

Jenis Kelamin  :        Laki-laki               Perempuan 

 

Usia   :        20-25 tahun          26-30 tahun         31-35 

tahun 

                                              36-40 tahun      

 

Pendidikan Terakhir :        SMA/Sederajat          D-II            D-III 

S1/D-IV                     S2               S3                

Lainnya 

 

Pekerjaan   :        Pelajar/Mahasiswa          Ibu rumah tangga 

PNS/ TNI/ POLRI           Pegawai Swasta            

Lainnya 

Penghasilan perbulan :        < Rp500.00           Rp.1.000.000-Rp.3.000.000 

Rp.3.000.000-Rp.5.000.000       Rp.10.000.000        

Lainnya 

Motivasi utama anda berkunjung ke Teras MalioboroYogyakarta: 

      Rekreasi            Studi penelitian 

      Belanja              Lainnya 

Wilayah Domisili: 

 

C. KETERANGAN SKOR 

Alternatif Jawaban Nilai/Bobot 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

Tidak Setuju (TS) 2 

Netral (N) 3 

Setuju (S) 4 

Sangat Setuju (SS) 5 

 

 

 



 

D. DAFTAR PERNYATAAN  

 

1. ASPEK BUKTI FISIK 

 

PERNYATAAN 

JAWABAN 

1 2 3 4 5 

Teras Malioboro sangat menarik untuk dikunjungi      

Kualitas lingkungan yang ada di Teras Malioboro 

sudah memadai 

     

Suasana di Teras Malioboro aman dan nyaman      

Pelayanan para pedagang yang ada di Teras 

Malioboro memuaskan 

     

Semua fasilitas dan lingkungan di Teras Malioboro 

tertata rapi dan teratur serta area terlihat bersih 

     

Fasilitas umum (toilet, mushola, lapak cindera mata, 

tempat makan, dll) sudah memadai 

     

Kondisi bangunan di Teras Malioboro sudah 

memadai 

     

Penempatan lapak, meja, kursi, hiasan serta tanaman-

tanaman yang ada di sekitar Teras Malioboro 

tersusun rapi dan memberikan kenyamanan 

     

Kebersihan dilingkungan Teras Malioboro sudah 

dilaksanakan dengan baik (penyediaan tongsampah, 

pengelolaan sampah, tempat cuci tangan, dll) 

     

Keadaan dan suasana di Teras Malioboro 

menampilkan lingkungan yang menarik dan indah 

dipandang 

     

Spot foto yang ada di Teras Malioboro menjadi daya 

tarik utama 

     

Acara-acara yang diadakan di Teras Malioboro 

sangat menarik 

     

Teras Malioboro dekat dengan 

akomodasi/penginapan 

     

Semua yang ada di area Teras Malioboro tersusun 

rapi, bersih, dan membuat para wisatawan nyaman 

saat berkunjung 

     

Teras Malioboro sangat cocok untuk di kunjungi oleh 

wisatawan mancanegara maupun wisatawan 

nusantara 

     

Teras malioboro sangat cocok untuk dikunjungi oleh 

wisatawan yang ingin membeli cinderamata atau 

sekedar makan dan bersantai 

     

Di Teras Malioboro juga dihiasi tanaman, quotes 

lamp, tempat duduk wisatawan yang membuat 

nyaman dan indah 

     

 

 



 

2. HARGA 

 

PERNYATAAN 

JAWABAN 

1 2 3 4 5 

Produk yang diperjual-belikan di Teras Malioboro memiliki 

kualitas dan harga yang sesuai 

     

Ada penawaran khusus atau diskon setiap pembelian produk 

tertentu 

     

Produk yang diperjual-belikan memiliki harga terjangkau      

Produk yang diperjual-belikan sesuai dengan harga dan manfaat      

Produk yang diperjual-belikan di Teras Malioboro mampu 

bersaing dengan harga di store lain 

     

 

3. KEPUTUSAN BERKUNJUNG 

 

PERNYATAAN 

JAWABAN 

1 2 3 4 5 

Saya mencari informasi mengenai Teras Malioboro sebelum 

berkunjung ke Teras Malioboro 

     

Saya merekomendasikan teman, pacar, dan keluarga untuk 

berkunjung ke Teras Malioboro 

     

Saya mengevaluasi informasi yang saya dapatkan sebelum 

berkunjung ke Teras Malioboro 

     

Saya mencari review atau testimoni lewat platform media sosial 

maupun google review sebelum berkunjung ke Teras Malioboro 

     

Saya berkunjung ke Teras Malioboro karena harganya 

terjangkau 

     

Saya berkunjung ke Teras Malioboro karena harga dan 

prodaknya sesuai dengan manfaat 

     

Saya berkunjung ke Teras Malioboro karena fasilitasnya lengkap 

dan tempatnya nyaman serta bersih 

     

 

  



 

LAMPIRAN 6 

DOKUMENTASI 

         

 

 

         



 

             

 

 

          



 

          

              

          



 

LAMPIRAN 7 

TABEL F 

 



 

 



 

 

  



 

LAMPIRAN 8 

TABEL T 

 

  



 



 

  



 

LAMPIRAN 9 

TABEL R 

 



 

  



 

LAMPIRAN 10 

LEMBAR BIMBINGAN 
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