BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini meneliti tentang hubungan spotfoto terhadap minat
berkunjung wisatawan millennial di daya tarik wisata Taman Bunga
Nusantara, Cianjur, Jawa Barat. Menggunakan variabel X yaitu spotfoto
dan variabel Y yaitu minat berkunjung wisatawan. Pengumpulan data
menggunakan kuesioner dengan jumlah sample 100 responden. Dalam
penelitian ini, peneliti menganalisis hasil penelitian dengan analisis
korelasi pearson product moment dengan bantuan program IBM SPSS
Statistic 25.

Dari hasil penelitian yang sudah dilakukan sesuai data yang
diperoleh, maka dapat disimpulkan peneliti sebagai berikut :

1. Mayoritas wisatawan yang berkunjung ke Taman Bunga
Nusantara, Cianjur, Jawa Barat didominasi oleh wisatawan
perempuan. Sedangkan berdasarkan usia wisatawan didominasi
oleh kalangan anak muda yang masuk dalam generasi millenial
yaitu usia 23- 27 tahun.

2. Wisatawan yang datang ke Taman Bunga Nusantara didominasi
oleh para pelajar/mahasiswa dengan menggunakan media sosial
sebagai sumber informasi sebelum berkunjung ke Taman Bunga

Nusantara.
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3. Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, nilai yang diperoleh dari
korelasi pearson product moment adalah 0,756 dan r tabel dengan
n = 100 adalah 0,195. Karena nilai r hitung > r tabel maka dapat
disimpulkan bahwa ada hubungan atau korelasi positif dan nyata
antara spotfoto dengan minat berkunjung wisatawan, maka dapat
disimpulkan bahwa semakin banyak atau menarik spotfoto yang
disediakan oleh pengelola Taman Bunga Nusantara maka minat
berkunjung wisatawan ke Taman Bunga Nusantara akan semakin
meningkat. Dengan nilai interval korelasi 0,756 yang mengukur
keeratan hubungan antara dua variabel yang berkisar antara 0.70 —
0.90 maka, kedua variabel memiliki hubungan yang kuat.

4. Hasil uji koefisien determinasi (R?) dengan bantuan program
komputer IBM SPSS Statistik diperoleh nilai R? sebesar 0,572 atau
57,2%. Dengan hasil tersebut, dapat disimpulkan bahwa variabel
spotfoto berpengaruh sebesar 57,2% terhadap minat berkunjung
wisatawan. Sedangkan sisanya 42,8% dipengaruhi oleh faktor lain.

5. Hasil stasistik uji t pada variabel spotfoto diperoleh nilai t hitung
sebesar 11,437 dengan tingkat kesalahan 0,05 dan dk = n-2. Oleh
karena itu nilai t hitung > t tabel ( 11,437 > 1,98447 ) dan nilai
probabilitas sebesar 0,000 < 0,05 artinya dari hasil tersebut didapat
kesimpulan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima artinya terjadi
korelasi yang siginifikan antara variabel spotfoto dengan minat

berkunjung wisatawan di Taman Bunga Nusantara.
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B. Saran

Melihat dari hasil penelitian, maka saran — saran berikut dapat
dipertimbangkan guna dapat menarik lebih banyak wisatawan untuk
berkunjung ke Taman Bunga Nusantara.

1. Melakukan pemeliharaan dan perawatan terhadap setiap spotfoto
dan taman yang ada di Kebun Bunga Nusantara

2. Pengelola Taman Bunga Nusantara harus memperhatikan generasi
muda yang masuk dalam wisatawan generasi millenial sebagai
calon wisatawan yang potensial. Dikarenakan wisatawan generasi
millenial secara tidak sengaja sudah melakukan promosi tempat
wisata secara online dengan mengupload foto mereka di media
sosial.

3. Pengelola Taman Bunga Nusantara harus selalu kreatif dalam
menarik minat berkunjung wisatawan dengan menambah spotfoto
yang unik, indah serta instagramble untuk menarik wisatawan

berkunjung.
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LEMBAR KUISIONER
Pengunjung yang terhormat,

Saya Stefanus Dicky Setiawan, mahasiswa semester akhir program studi pariwisata Sekolah
Tinggi Pariwisata AMPTA Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian dengan
judul “Hubungan Spotfoto terhadap minat berkunjung wisatawan millennial di Taman Bunga
Nusantara, Cianjur, Jawa Barat”. Mohon bantuan saudara/i untuk mengisi lembar kuisioner
penelitian ini. Terimakasih atas kerjasama dan perhatian saudara/i.

Keterangan : berikan tanda centang (v') pada pilihan saudara/i.
Data Responden :

1. Nama Responden

2. Jenis Kelamin

|| Laki-Laki | |Perempuan
3. Usia :
| ]23-27th [ |28-32th | [33-37th | |38-43th
4. Asal kota
DCianjur D Luar Cianjur
5. Pekerjaan :
|| Pelajar/Mahasiswa | |Wiraswasta
|| PNS/TNI/POLRI " |Lainnya
6. Informasi terkait Taman Bunga Nusantara didapat dari :
| |Rekomendasi dari teman/saudara | |Brosur

| |Media Sosial (sebutkan)...............
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Pilih salah satu jawaban dari beberapa alternatif yang disediakan dan berikan tanda centang

)
Keterangan :
SS= Sangat Setuju TS =Tidak Setuju
S = Setuju STS= Sangat Tidak Setuju
No Pernyataan Jawaban
SPOT FOTO SS S TS | STS

1 Spot foto yang berada di taman bunga

nusantara sangat unik dan menarik
2 Spot foto yang ditawarkan di taman bunga

nusantara sangat beragam
3 Pemandangan alam dari spot foto yang ada di

taman bunga nusantara sangat indah dan asri
4 Kenyamanan saat berfoto di spot foto sangat

terjamin dan tidak mengganggu orang lain.

MINAT PRIBADI

1 Saya ingin mengunjungi taman bunga

nusantara setelah melihat postingan orang lain

di media sosial yang memiliki spot foto yang

menarik
2 Saya mengunjungi taman bunga nusantara

karena senang dengan spot foto yang menarik

MINAT SITUASI

1 Saya mengunjungi taman bunga nusantara

karena letak atau lokasi mudah dijangkau

dengan kendaraan
2 Saya menikmati Kkegiatan berfoto Kkarena

lingkungan yang indah dan bersih

MINAT DALAM CIRI PSIKOLOGIS

1 Saya mengunjungi taman bunga nusantara

untuk melakukan kegiatan berfoto agar dapat
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diupload ke sosial media

Saya tertarik pada spotfoto di Taman Bunga

Nusantara karena bosan dengan rutinitas sehari

hari

2

DATA KUESIONER

y6

y5

v4

Minat Berkunjung

y3

y2

yl

Spotfoto

x2

x4

x3

x1
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UJI VALIDITAS SPOTFOTO

Correlations

totalx
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N 30 30 30 30 30
x4 Pearson Correlation ,195 ,122 413" 1 ,523"
Sig. (2-tailed) ,302 522 023 ,003
N 30 30 30 30 30
Totalx Pearson Correlation ,854" , 798" ,800" ,523" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
UJI RELIABILITAS SPOTFOTO
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of ltems
, 739 4
Correlations
yl y2 y3 vy4 y5 y6 totaly
yl Pearson Correlation 1 ,648™ ,283 ,085 ,248 ,285 ,708™
Sig. (2-tailed) ,000 ,130 ,655 ,186 ,127 ,000
N 30 30 30 30 30 30 30
y2 Pearson Correlation ,648" 1 ,319 ,283 ,149 -,060 ,659"
Sig. (2-tailed) ,000 ,086 ,130 431 ,753 ,000
N 30 30 30 30 30 30 30
y3 Pearson Correlation ,283 ,319 1 ,316 ,141 374" ,643"
Sig. (2-tailed) ,130 ,086 ,089 458 ,041 ,000
N 30 30 30 30 30 30 30
y4 Pearson Correlation ,085 ,283 ,316 1 112 241 ,546™
Sig. (2-tailed) 655 ,130 ,089 557 ,199 ,002
N 30 30 30 30 30 30 30
y5 Pearson Correlation ,248 ,149 ,141 112 1 546" ,561™
Sig. (2-tailed) ,186 431 ,458 ,557 ,002 ,001
N 30 30 30 30 30 30 30
y6 Pearson Correlation ,285 -,060 374" 241 546" 1 ,613"
Sig. (2-tailed) ,127 ,753 ,041 ,199 ,002 ,000
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N 30 30 30 30 30 30 30
totaly | Pearson Correlation , 708" ,659™ ,643" 546" 561" 613" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,002 ,001 ,000
N 30 30 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
UJI VALIDITAS MINAT BERKUNJUNG
UJI RELIABILITAS MINAT BERKUNJUNG
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
,684 6
UJI KORELASI PERSON PRODUCT MOMENT
Correlations
Minat
Spotfoto Berkunjung
Spotfoto Pearson Correlation 1 , 756"
Sig. (2-tailed) ,000
N 100 100
Minat Berkunjung Pearson Correlation 756" 1
Sig. (2-tailed) ,000
N 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Koefisien Determinasi
Model Summary
Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 , 71562 572 967 1,466
a. Predictors: (Constant), Spotfoto




Ull't
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6,559 1,262 5,199 ,000
Spotfoto 1,021 ,089 , 756 11,437 ,000

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung
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