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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian pada bab sebelumnya serta hasil pembahasan 

yang disertai dengan teori – teori yang mendukung mengenai Pengaruh Daya 

tarik wisata budaya berbasis ziarah terhadap motivasi kunjungan, maka diperoleh 

kesimpulan sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh penulis mengenai daya 

tarik wisata budaya berbasis ziarah berpengaruh terhadap motivasi kunjungan. 

Dengan menggunakan regresi linear sederhana kedua variable dalam penelitian 

ini memiliki hubungan yang positif, yang dalam hal ini menunjukan bahwa 

terdapat pengaruh daya tarik wisata budaya berbasis ziarah berpengaruh 

terhadap motivasi kunjungan di komplek makam Imogiri.  Arah positif ini 

berarti apabila daya tarik wisata budaya berbasis ziarah maka motivasi 

berkunjung di komplek makam Imogiri juga semakin meningkat motivasi 

kunjungan. 

2. Berdasarkan hasil ditunjukan dengan nilai thitung  > t tabel  (11.227 > 2.010) 

;signifikansi lebih kecil dari 0.05 (0,000 < 0.05 ). Hal ini berarti HO ditolak 

dan Ha diterima. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat 

pengaruh daya tarik wisata budaya berbasis ziarah terhadap motivasi 

kunjungan di Komplek makam Imogiri. 
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3. Berdasarkan hasil dari perhitungan koefisien determinasi menunjukan nilai R 

Square sebesar 0,724 yang berarti bahwa pengaruh daya tarik wisata budaya 

berbasis ziarah dapat menjelaskan atau memberikan sumbangan cukup besar 

72,4%  terhadap motivasi kunjungan di komplek makam Imogiri. Sedangkan 

27,6 % nya dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian. 

 

B. Saran 

 Berdasarkan kesimpulan tersebut, maka dapat disimpulkan saran yang 

mungkin bermanfaat bagi penelitian berikutnya, yaitu:  

1. Komplek makam raja-raja imogiri. 

a. Peneliti menyarankan agar dibuatkannya situs resmi komplek makam 

Imogiri sehingga dengan mudahkannya mencari informasi yang akurat 

dan melalui media situs sehingga lebih efektif untuk menyampaikan 

pesan ataupun info-info terbaru. 

b. Meningkatkan fasilitas dan layanan di komplek makam, sehingga dapat 

memberi nilai tambah bagi wisatawan dalam berkunjung di komplek 

makam. 

c. Dalam hal pemungutan biaya sebaikanya dikelola, karena dapat 

berpengaruh terhadap piskologi wisatawan jika tiba-tiba diminta uang 

tertentu 
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2. Peneliti Selanjutnya 

  Peneliti selanjutnya diharapkan dapat menggunakan metode lain 

dalam meneliti motivasi kunjungan, misalnya jenis penelitian yang akan 

digunakan sehingga hasil yang didapat lebih mendalam dan lebih bervariasi. 
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LAMPIRAN 

 Surat Permohonan Penelitian 

 Surat Keterangan Izin penelitian 

 Surat Bimbingan Penulisan Skripsi 

 Jadwal Penelitian 
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Jadwal Penelitian 

No Kegiatan 
Januari Febuari Maret 

2 3 4 2 3 4 1 2 3 

1 Penyusunan Proposal                   

2 Pengurusan Ijin Penelitian                   

3 Pengumpulan Data                   

4 Analisis Data                    

5 Penyusunan Naskah Skripsi                   
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LAMPIRAN 

 Kuesioner Penelitian 

 Hasil Data Penelitian 

 Hasil Uji Kateristik Responden 

 Skala Perhitungan Kategorisasi 

 Rangkuman Hasil Uji Kategorisasi 
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KUISIONER PENELITIAN 

Bapak/Ibu yang terhormat, 

Bersama ini, saya Ineng Susanti mahasiswa Program Studi Hospitality 

Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA Yogyakarta memohon kesediaan Bapak/ibu 

untuk mengisi daftar kuesioner yang diberikan. Informasi yang Bapak/ibu berikan 

merupakan bantuan yang sangat berarti bagi saya dalam rangka menyelesaikan 

penelitian skripsi saya guna menyelesaikan studi S1 sarjana Pariwisata. Seluruh 

jawaban akan dirahasiakan. Atas bantuan dan kesediaan waktu Bapak/ibu saya 

mengucapkan terimakasih.  

Berilah tanda () pada kolom yang saudara/I pilih pada data responden dibawah ini: 

Indentitas Responden  

Nama   :………………………………………………………… 

Jenis kelamin  :  Pria     Wanita  

Usia   :  16-25 tahun    36-45 tahun 

     26- 35 tahun    Diatas 45 tahun 

Pekerjaan   :  Pelajar      Karyawan 

     Mahasiswa     Wiraswasta 

     PNS     lainnya 

Asal wisatawan  : Kota Yogyakarta      dari luar Yogyakarta 

      Kab. Bantul     Kab. Sleman 

Sudah berapa kali kah anda mengunjungi Komplek makam Imogiri ? 

1 kali   2 kali  3 kali  lebih dari 4 kali 
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Petunjuk pengisian kuesiner   

Isilah pernyataan berikut ini berdasarkan pengalaman anda dengan tanda () pada 

kolom sesuai dengan jawaban menurut pendapat anda. 

Pernyataan skor kuesioner 

Skor 5 = Sangat Setuju (SS) 

Skor 4 = Setuju (S) 

Skor 3 = Netral (N) 

Skor 2 = Tidak Setuju (TS) 

Skor 1 = Sangat Tidak Setuju ( STS) 

Wisata Budaya Berbasis Ziarah (X) 

 

No 

 

Pernyataan 

Skala Penilaian 

STS 

1 

TS 

2 

RR 

3 

S 

4 

SS 

5 

1 

 

Bangunan ini adalah peninggalan sejarah pada 

zaman kerajaaan mataram 

        

2 Makam ini boleh dikunjungi oleh seluruh agama 

dan lapisan masyarakat 

        

3 Komplek makam imogiri adalah warisan budaya         

4 Komplek Pemakaman Raja-raja Imogiri adalah 

tempat yang suci dan keramat untuk dikunjungi. 
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5 Makan raja Imogiri merupakan makam tokoh 

yang diagungkan dari dulu hingga sekarang. 

        

6 Kehidupan masyarakat komplek makam Imogiri 

masih menjaga kebudayaan mereka khususnya 

jawa dan tidak terpengaruh dengan budaya luar.  

     

7 Saya memakai pakaian jawa sebagai persyaratan 

memasuki komplek pemakaman raja dan 

sebagai salah satu nilai adat yang dipertahankan. 

         

Motivasi Kunjungan wisatwan (Y) 

 

No 

 

Pernyataan 

Skala Penilaian 

STS 

1 

TS 

2 

RR 

3 

S 

4 

SS 

5 

8 

 

Saya berkunjung ke Komplek Pemakaman Raja-

raja Imogiri untuk melepaskan diri dari 

lingkungan atau rutinitas sehari-hari 

         

9 Saya berkunjung untuk menyegarkan diri secara 

mental dan fisik dengan berkunjung.  

         

10 Mendaki tangga menuju komplek pemakaman 

Imogiri merupakan bagian dari olahraga. 

     

11 Setelah berkunjung dari makam Imogiri Saya 

mendapatkan kebanggaan tersendiri. 

     

12 Saya berkunjung ke Komplek makam Imogiri          
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untuk berziarah 

13 Saya mengunjungi makam Imogiri untuk 

mengetahui budayanya. 

     

14 

 

Saya berkunjung ke Makam Imogiri untuk 

memperoleh/menambah pengetahuan dan  

wawasan mengenai sejarahnya. 

         

15 Saya berkunjung untuk mempererat hubungan 

kekerabatan dengan teman dan keluarga. 

         

16 

 

Saya ingin dihargai dan mendapat pengakuan 

dari orang lain dengan berwisata ke Makam 

Imogiri  

         

17 Saya termotivasi berkunjung agar dapat 

bercerita tentang pengalaman saya berkunjung 

ke Komplek makam Imogiri 

     

18 

 

Saya berkunjung untuk mencari pengalaman 

baru dengan berukunjung ke komplek makam 

imogiri 

     

 

 

 

 

 



76 
 

HASIL DATA PENELITIAN 

Res 

Wisata Budaya berbasis 

Ziarah (X) 
    

Motivasi Kunjungan  

(Y) 
  

  

1 2 3 4 5 6 7 Jumlah Mean 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Jumlah Mean 

1 
5 5 

5 5 
5 

5 5 35 
4.43 

5 5 5 5 5 
5 

5 
5 

5 5 5 55 
5 

2 
5 5 

4 4 
5 

4 4 31 
4.57 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

3 
4 4 

5 5 
4 

5 5 32 
3.57 

5 5 5 5 5 
5 

5 
5 

5 5 5 55 
5 

4 
4 4 

3 3 
4 

4 3 25 
4 

5 3 4 4 3 
4 

5 
4 

4 4 3 43 
3.91 

5 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4 

5 4 4 4 4 
4 

5 
4 

4 4 4 46 
4.18 

6 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
3.43 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

7 
4 4 

3 3 
4 

3 3 24 
5 

5 3 3 3 3 
5 

5 
5 

3 3 3 41 
3.73 

8 
5 5 

5 5 
5 

5 5 35 
3.71 

4 5 5 5 5 
4 

4 
4 

5 5 5 51 
4.64 

9 
4 4 

3 4 
4 

4 3 26 
4.57 

4 3 4 4 3 
3 

4 
3 

4 4 3 39 
3.55 

10 
5 5 

4 4 
5 

5 4 32 
4 

5 4 4 5 4 
4 

5 
4 

4 5 4 48 
4.36 

11 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
3 

5 4 4 4 4 
4 

5 
4 

4 4 4 46 
4.18 

12 
3 3 

3 3 
3 

3 3 21 
4 

5 3 4 3 3 
5 

5 
5 

4 3 3 43 
3.91 

13 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
5 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

 



77 
 

 
 

14 
5 5 

5 5 
5 

5 5 35 
4 

4 5 5 5 5 
5 

4 
5 

5 5 5 53 
4.82 

15 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4 

5 4 4 4 4 
4 

5 
4 

4 4 4 46 
4.18 

16 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
5 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

17 
5 5 

5 5 
5 

5 5 35 
4 

5 5 5 5 5 
5 

5 
5 

5 5 5 55 
5 

18 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4 

5 4 4 4 4 
5 

5 
5 

4 4 4 48 
4.36 

19 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

20 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
3.43 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

21 
4 4 

3 3 
4 

3 3 24 
4.57 

4 3 3 3 3 
5 

4 
5 

3 3 3 39 
3.55 

22 
4 4 

5 5 
4 

5 5 32 
3.57 

5 5 5 5 5 
5 

5 
5 

5 5 5 55 
5 

23 
3 3 

4 4 
3 

4 4 25 
3.43 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

24 
4 4 

3 3 
4 

3 3 24 
3.71 

4 3 3 3 3 
5 

4 
5 

3 3 3 39 
3.55 

25 
4 4 

3 4 
4 

4 3 26 
4.29 

3 3 4 4 3 
4 

3 
4 

4 4 3 39 
3.55 

26 
4 4 

5 4 
4 

4 5 30 
3.43 

5 5 4 4 5 
5 

5 
5 

4 4 5 51 
4.64 

27 
4 4 

3 3 
4 

3 3 24 
4 

4 3 3 3 3 
3 

4 
3 

3 3 3 35 
3.18 

28 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
3 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 
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29 
3 3 

3 3 
3 

3 3 21 
4 

4 3 4 3 3 
4 

4 
4 

4 3 3 39 
3.55 

30 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4.29 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

31 
4 4 

5 4 
4 

4 5 30 
4.29 

5 5 4 4 5 
5 

5 
5 

4 4 5 51 
4.64 

32 
4 4 

5 4 
4 

4 5 30 
4 

5 5 4 4 5 
5 

5 
5 

4 4 5 51 
4.64 

33 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
3 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

34 
3 3 

3 3 
3 

3 3 21 
4 

4 3 4 3 3 
5 

4 
5 

4 3 3 41 
3.73 

35 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
5 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

36 
5 5 

5 5 
5 

5 5 35 
4.71 

5 5 5 5 5 
5 

5 
5 

5 5 5 55 
5 

37 
5 5 

4 5 
5 

5 4 33 
5 

4 4 5 5 4 
4 

4 
4 

5 5 4 48 
4.36 

38 
5 5 

5 5 
5 

5 5 35 
4 

5 5 5 5 5 
5 

5 
5 

5 5 5 55 
5 

39 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4.29 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

40 
4 4 

5 4 
4 

4 5 30 
3.71 

4 5 4 4 5 
5 

4 
5 

4 4 5 49 
4.45 

41 
4 4 

4 3 
4 

3 4 26 
4 

4 4 4 3 4 
4 

4 
4 

4 3 4 42 
3.82 

42 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4.29 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

43 
4 4 

5 4 
4 

4 5 30 
3.86 

5 5 5 4 5 
5 

5 
5 

5 4 5 53 
4.82 
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44 
4 4 

4 3 
4 

4 4 27 
4.29 

4 4 4 4 4 
4 

4 
4 

4 4 4 44 
4 

45 
4 4 

5 4 
4 

4 5 30 
4.57 

5 5 
4 

3 
4 5 

5 
5 

4 4 5 4 
4.45 

46 
4 4 

5 5 
4 

5 5 32 
4.43 

5 5 
4 

4 
4 5 

5 
5 

5 5 5 52 
4.73 

47 
4 4 

5 5 
4 

4 5 31 
4.43 

5 5 
4 

5 
4 5 

5 
5 

5 4 5 52 
4.73 

48 
5 5 

4 4 
5 

4 4 31 
4.14 

4 4 
5 

3 
5 4 

4 
4 

4 4 4 45 
4.09 

49 
5 5 

3 3 
5 

5 3 29 
4 

3 3 
5 

4 
5 5 

5 
5 

3 5 3 46 
4.18 

50 
4 4 

4 4 
4 

4 4 28 
4.43 

4 4 
4 

3 
4 4 

4 
4 

4 4 4 43 
3.91 
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HASIL UJI KATERISTIK RESPONDEN 

Jenis Kelamin Jumlah Presentase 

Pria 31 62% 

Wanita 19 38% 

  50 100% 

Usia Jumlah Presentase 

16-25 14 28% 

26-35 10 20% 

36-45 13 26% 

Diatas 45 13 25% 

 

50 99% 

Pekerjaan Jumlah Presentase 

Pelajar 1 2% 

Mahasiswa 4 8% 

Karyawan 12 24% 

Wiraswasta 22 44% 

Pns 3 6% 

Lainnya 8 16% 

 

50 100% 

Asal Jumlah Presentase 

Yogyakarta 8 16% 

Kab. Sleman 1 2% 

Kab. Bantul 10 20% 

Kab. G. Kidul 1 2% 

Dari Luar 30 60% 

 

50 100% 

Kunjungan Jumlah Presentase 

1 24 48% 

2 5 10% 

3 1 2% 

Lebih Dari 4 20 40% 

 

50 100% 

 

 

 

 



81 
 

 
 

SKALA PERHITUNGAN KATEGORISASI 

Interval Skala Kategori 

> 4, 75 Sangat Setuju 

3,25 s/d 4,00 Setuju 

2,50 s/d 3,24 Netral  

1,75 s/d 2,49 Tidak Setuju 

1,00 s/d 1, 74 sangat Tidak Setuju 
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RANGKUMAN HASIL UJI KATEGORISASI 

No 
Wisata Budaya 

Berbasis Ziarah 
Keterangan 

Motivasi  

Kunjungan 
Keterangan 

1 4.43 Setuju 5 Sangat setuju 

2 4.57 Setuju 4 Setuju 

3 3.57 Setuju 5 Sangat Setuju 

4 4 Setuju 3.91 Setuju 

5 4 Setuju 4.18 Setuju 

6 3.43 Setuju 4 Setuju 

7 5 Sangat Setuju 3.73 Setuju 

8 3.71 Setuju 4.64 Setuju 

9 4.57 Setuju 3.55 Setuju 

10 4 Setuju 4.36 Setuju 

11 3 Netral 4.18 Setuju 

12 4 Setuju 3.91 Setuju 

 



83 
 

 
 

13 5 Sangat Setuju 4 Setuju 

14 4 Setuju 4.82 Sangat Setuju 

15 4 Setuju 4.18 Setuju 

16 5 Sangat Setuju 4 Setuju 

17 4 Setuju 5 Sangat Setuju 

18 4 Setuju 4.36 Setuju 

19 4 Setuju 4 Setuju 

20 3.43 Setuju 4 Setuju 

21 4.57 Setuju 3.55 Setuju 

22 3.57 Setuju 5 Sangat Setuju 

23 3.43 Setuju 4 Setuju 

24 3.71 Setuju 3.55 Setuju 

25 4.29 Setuju 3.55 Setuju 

26 3.43 Setuju 4.64 Setuju 
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27 4 Setuju 3.18 Netral 

28 3 Netral 4 Setuju 

29 4 Setuju 3.55 Setuju 

30 4.29 Setuju 4 Setuju 

31 4.29 Setuju 4.64 Setuju 

32 4 Setuju 4.64 Setuju 

33 3 Netral 4 Setuju 

34 4 Setuju 3.73 Setuju 

35 5 Sangat setuju 4 Setuju 

36 4.71 Setuju 5 Sangat Setuju 

37 5 Sangat Setuju 4.36 Setuju 

38 4 Setuju 5 Sangat Setuju 

39 4.29 Setuju 4 Setuju 

40 3.71 Setuju 4.45 Setuju 
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41 4 Setuju 3.82 Setuju 

42 4.29 Setuju 4 Setuju 

43 3.86 Setuju 4.82 Sangat Setuju 

44 4.29 Setuju 4 Setuju 

45 4.57 Setuju 4.45 Setuju 

46 4.43 Setuju 4.73 Setuju 

47 4.43 Setuju 4.73 Setuju 

48 4.14 Setuju 4.09 Setuju 

49 4 Setuju 4.18 Setuju 

50 4.43 Setuju 3.91 Setuju 
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LAMPIRAN 

 Hasil Output Uji Validitas 

Wisata Budaya Berbasis Ziarah 

 Hasil Output Uji Validitas 

Motivasi Kunjungan 

 Hasil Output Uji 

Regresi Linier Sederhana 
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HASIL OUTPUT UJI VALIDITAS WISATA BUDAYA BERBASIS ZIARAH 

Correlations 

 pernyataan1 pernyataan2 pernyataan3 

pernyataan1 

Pearson 

Correlation 
1 1.000

**
 .379

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .007 

N 50 50 50 

pernyataan2 

Pearson 

Correlation 
1.000

**
 1 .379

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .007 

N 50 50 50 

pernyataan3 

Pearson 

Correlation 
.379

**
 .379

**
 1 

Sig. (2-tailed) .007 .007  

N 50 50 50 

pernyataan4 

Pearson 

Correlation 
.512

**
 .512

**
 .787

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan5 

Pearson 

Correlation 
1.000

**
 1.000

**
 .379

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .007 

N 50 50 50 

pernyataan6 

Pearson 

Correlation 
.689

**
 .689

**
 .639

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 
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N 50 50 50 

pernyataan7 

Pearson 

Correlation 
.379

**
 .379

**
 1.000

**
 

Sig. (2-tailed) .007 .007 .000 

N 50 50 50 

Wisata Budaya 

Berbasis Ziarah 

Pearson 

Correlation 
.806

**
 .806

**
 .825

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

 

Correlations 

 pernyataan

4 

pernyataan

5 

pernyataan

6 

pernyataan1 

Pearson 

Correlation 
.512 1.000

**
 .689

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan2 

Pearson 

Correlation 
.512

**
 1.000 .689

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan3 

Pearson 

Correlation 
.787

**
 .379

**
 .639 

Sig. (2-tailed) .000 .007 .000 

N 50 50 50 

pernyataan4 
Pearson 

Correlation 
1

**
 .512

**
 .817

**
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Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan5 

Pearson 

Correlation 
.512

**
 1

**
 .689

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 50 50 50 

pernyataan6 

Pearson 

Correlation 
.817

**
 .689

**
 1

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 50 50 50 

pernyataan7 

Pearson 

Correlation 
.787

**
 .379

**
 .639

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .007 .000 

N 50 50 50 

Wisata Budaya 

Berbasis Ziarah 

Pearson 

Correlation 
.868

**
 .806

**
 .884

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

 

Correlations 

 Pernyataan 7 Wisata Budaya 

Berbasis Ziarah 

pernyataan1 

Pearson Correlation .379 .806
**

 

Sig. (2-tailed) .007 .000 

N 50 50 

pernyataan2 Pearson Correlation .379
**

 .806 
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Sig. (2-tailed) .007 .000 

N 50 50 

pernyataan3 

Pearson Correlation 1.000
**

 .825
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 

N 50 50 

pernyataan4 

Pearson Correlation .787
**

 .868
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 

N 50 50 

pernyataan5 

Pearson Correlation .379
**

 .806
**

 

Sig. (2-tailed) .007 .000 

N 50 50 

pernyataan6 

Pearson Correlation .639
**

 .884
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 

N 50 50 

pernyataan7 

Pearson Correlation 1
**

 .825
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 50 50 

Wisata Budaya Berbasis 

Ziarah 

Pearson Correlation .825
**

 1
**

 

Sig. (2-tailed) .000  

N 50 50 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 



91 
 

 
 

HASIL OUTPUT UJI VALIDITAS MOTIVASI KUNJUNGAN 

Correlations 

 pernyataan

8 

pernyataan

9 

Pernyataan 

10 

pernyataan8 

Pearson 

Correlation 
1 .494

**
 .129 

Sig. (2-tailed)  .000 .373 

N 50 50 50 

pernyataan9 

Pearson 

Correlation 
.494

**
 1 .567

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 50 50 50 

pernyataan10 

Pearson 

Correlation 
.129 .567

**
 1 

Sig. (2-tailed) .373 .000  

N 50 50 50 

pernyataan11 

Pearson 

Correlation 
.268 .621

**
 .667

**
 

Sig. (2-tailed) .060 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan12 

Pearson 

Correlation 
.259 .844

**
 .748

**
 

Sig. (2-tailed) .069 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan13 
Pearson 

Correlation 
.466

**
 .437

**
 .248 
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Sig. (2-tailed) .001 .002 .083 

N 50 50 50 

pernyataan14 

Pearson 

Correlation 
.870

**
 .408

**
 .252 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .078 

N 50 50 50 

pernyataan15 

Pearson 

Correlation 
.466

**
 .437

**
 .248 

Sig. (2-tailed) .001 .002 .083 

N 50 50 50 

pernyataan16 

Pearson 

Correlation 
.399

**
 .743

**
 .774

**
 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan17 

Pearson 

Correlation 
.197 .639

**
 .785

**
 

Sig. (2-tailed) .169 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan18 

Pearson 

Correlation 
.494

**
 1.000

**
 .567

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 
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Correlations 

 Pernyataan 

11 

Pernyataan 

12 

Pernyataan 

13 

pernyataan8 

Pearson 

Correlation 
.268 .259

**
 .466 

Sig. (2-tailed) .060 .069 .001 

N 50 50 50 

pernyataan9 

Pearson 

Correlation 
.621

**
 .844 .437

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 

N 50 50 50 

pernyataan10 

Pearson 

Correlation 
.667 .748

**
 .248 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .083 

N 50 50 50 

pernyataan11 

Pearson 

Correlation 
1 .603

**
 .160

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .267 

N 50 50 50 

pernyataan12 

Pearson 

Correlation 
.603 1

**
 .404

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .004 

N 50 50 50 

pernyataan13 

Pearson 

Correlation 
.160

**
 .404

**
 1 

Sig. (2-tailed) .267 .004  
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N 50 50 50 

pernyataan14 

Pearson 

Correlation 
.283

**
 .370

**
 .571 

Sig. (2-tailed) .046 .008 .000 

N 50 50 50 

pernyataan15 

Pearson 

Correlation 
.160

**
 .404

**
 1.000 

Sig. (2-tailed) .267 .004 .000 

N 50 50 50 

pernyataan16 

Pearson 

Correlation 
.746

**
 .570

**
 .262

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .066 

N 50 50 50 

pernyataan17 

Pearson 

Correlation 
.865 .710

**
 .192

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .183 

N 50 50 50 

pernyataan18 

Pearson 

Correlation 
.621

**
 .844

**
 .437

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 

 

Correlations 

 Pernyataan 

14 

Pernyataan 

15 

Pernyataan 

16 

pernyataan8 

Pearson 

Correlation 
.870 .466

**
 .399 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .004 
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N 50 50 50 

pernyataan9 

Pearson 

Correlation 
.408

**
 .437 .743

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .002 .000 

N 50 50 50 

pernyataan10 

Pearson 

Correlation 
.252 .248

**
 .774 

Sig. (2-tailed) .078 .083 .000 

N 50 50 50 

pernyataan11 

Pearson 

Correlation 
.283 .160

**
 .746

**
 

Sig. (2-tailed) .046 .267 .000 

N 50 50 50 

pernyataan12 

Pearson 

Correlation 
.370 .404

**
 .570

**
 

Sig. (2-tailed) .008 .004 .000 

N 50 50 50 

pernyataan13 

Pearson 

Correlation 
.571

**
 1.000

**
 .262 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .066 

N 50 50 50 

pernyataan14 

Pearson 

Correlation 
1

**
 .571

**
 .269 

Sig. (2-tailed)  .000 .059 

N 50 50 50 

pernyataan15 
Pearson 

Correlation 
.571

**
 1

**
 .262 
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Sig. (2-tailed) .000  .066 

N 50 50 50 

pernyataan16 

Pearson 

Correlation 
.269

**
 .262

**
 1

**
 

Sig. (2-tailed) .059 .066  

N 50 50 50 

pernyataan17 

Pearson 

Correlation 
.318 .192

**
 .701

**
 

Sig. (2-tailed) .024 .183 .000 

N 50 50 50 

pernyataan18 

Pearson 

Correlation 
.408

**
 .437

**
 .743

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .002 .000 

 

Correlations 

 Pernyataan 

17 

Pernyataan 

18 

Motivasi 

Kunjungan 

Wisata 

Pernyataan 8 

Pearson 

Correlation 
.197 .494

**
 .599 

Sig. (2-tailed) .169 .000 .000 

N 50 50 50 

Pernyataan 9 

Pearson 

Correlation 
.639

**
 1.000 .898

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 
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Pernyataan 10 

Pearson 

Correlation 
.785 .567

**
 .736 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

Pernyataan 11 

Pearson 

Correlation 
.865 .621

**
 .746

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

Pernyataan 12 

Pearson 

Correlation 
.710 .844

**
 .844

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50 50 50 

pernyataan13 

Pearson 

Correlation 
.192

**
 .437

**
 .613 

Sig. (2-tailed) .183 .002 .000 

N 50 50 50 

Pernyataan 14 

Pearson 

Correlation 
.318

**
 .408

**
 .627 

Sig. (2-tailed) .024 .003 .000 

N 50 50 50 

Pernyataan 15 

Pearson 

Correlation 
.192

**
 .437

**
 .613 

Sig. (2-tailed) .183 .002 .000 

N 50 50 50 

pernyataan16 

Pearson 

Correlation 
.701

**
 .743

**
 .798

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 
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N 50 50 50 

Pernyataan 17 

Pearson 

Correlation 
1 .639

**
 .775

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 50 50 50 

Pernyataan 18 

Pearson 

Correlation 
.639

**
 1

**
 .898

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

 

Correlations 

 pernyataan

8 

pernyataan

9 

Pernyataan 

10 

Pernyataan 18 N 50 50
**

 50 

Motivasi Kunjungan 

Wisata 

Pearson 

Correlation 
.599 .898 .736 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50
**

 50 50
**

 

 

Correlations 

 Pernyataan 

11 

Pernyataan 

12 

Pernyataan 

13 

Pernyataan 18 N 50 50
**

 50 

Motivasi Kunjungan 

Wisata 

Pearson 

Correlation 
.746 .844 .613 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50
**

 50 50
**
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Correlations 

 Pernyataan 

14 

Pernyataan 

15 

Pernyataan 

16 

Pernyataan 18 N 50 50
**

 50 

Motivasi Kunjungan 

Wisata 

Pearson 

Correlation 
.627 .613 .798 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 50
**

 50 50
**

 

 

Correlations 

 Pernyataan 

17 

Pernyataan 

18 

Motivasi 

Kunjungan 

Wisata 

Pernyataan 18 N 50 50
**

 50 

Motivasi Kunjungan 

Wisata 

Pearson 

Correlation 
.775 .898 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 50
**

 50 50
**

 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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HASIL OUTPUT UJI REGRESI LINIER SEDERHANA 

Variables Entered/Removed
a
 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 
Wisata Budaya Berbasis 

Ziarah
b
 

. Enter 

 

a. Dependent Variable: Motivasi Kunjungan Wisata 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the 

Estimate 

1 .851
a
 .724 .718 2.731 

 

a. Predictors: (Constant), Wisata Budaya Berbasis Ziarah 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of 

Squares 

Df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 940.080 1 940.080 126.044 .000
b
 

Residual 358.000 48 7.458   

Total 1298.080 49    

 

a. Dependent Variable: Motivasi Kunjungan Wisata 
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b. Predictors: (Constant), Wisata Budaya Berbasis Ziarah 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 11.831 3.093  3.826 .000 

Wisata Budaya 

Berbasis Ziarah 
1.200 .107 .851 11.227 .000 

 

a. Dependent Variable: Motivasi Kunjungan Wisata 
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LAMPIRAN 

 Dokumentasi 

 Lembar Bimbingan 
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( Foto Bareng dengan Abdi Dalem ) 

 

( Menyebarkan Kuesioner Penelitian ) 

 

(Menyerahkan Surat Penelitian ke Makam Imogiri) 
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