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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji (1) penggunaan tema Edupark 

dalam pemasaran (2) kesesuaian tema dengan penyajiannya (3) minat pengunjung 

terhadap tema yang digunakan di Sindu Kusuma Edupark, Yogyakarta.  

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif. Metode analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif yang menganalisa hasil 

wawancara dari marketing & sales department dan kuesioner dari pengunjung 

Sindu Kusuma Edupark. Hasil penelitian ini adalah (1) penggunaan tema Edupark 

untuk memberikan benefit atau nuansa baru bagi pariwisata Yogyakarta (2) 

implementasi kurang optimal dikarenakan faktor ketersediaan produk dan SDM di 

SKE dan (3) tingkat brand awareness pengunjung yang kurang mengenai 

keberadaan tema 

 

Kata kunci : Branding, Wisata Buatan, Sindu Kusuma Edupark (SKE) 
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ABSTRACT 
 

 

This study aims to assess (1) the use of themes Edupark in marketing (2) 

conformity with the presentation theme (3) the interest of visitors to the theme 

used in SinduKusumaEdupark, Yogyakarta. 

This research is a qualitative research. The analytical method used in this 

research is descriptive qualitative, that to analyze the results of the interviews of 

the marketing and sales department and questionnaires from visitors 

SinduKusumaEdupark. The results of this study were (1) the use of themes 

Edupark to provide benefits or new shades for tourism in Yogyakarta (2) the 

implementation of a less than optimal due to the availability of product and 

human resources in SKE and (3) the visitors who less understand about the 

existence of a theme 

 

 

Keywords: Branding, Man Made Tourism, SinduKusumaEdupark (SKE) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Daerah Istimewa Yogyakarta atau yang biasa disebut Yogyakarta, 

merupakan salah satu provinsi di Indonesia yang terkenal di tingkat nasional 

dan internasional karena menjadi tempat tujuan pariwisata andalan. 

Berbagai bentuk wisata tersedia di Yogyakarta. Bentuk wisata yang 

ditawarkan di Yogyakarta mulai dari wisata budaya, wisata alam, sampai 

wisata buatan yang memiliki daya tarik tersendiri. Wisata-wisata tersebut 

tersebar di kota dan beberapa kabupaten yang ada di Yogyakarta. 

Yogyakarta mempunyai 1 kota madya dan 4 kabupaten antara lain, Kota 

Jogja, Kabupaten Kulon Progo, Kabupaten Bantul, Kabupaten Gunung 

Kidul dan Kabupaten Sleman.  

Kabupaten Sleman merupakan satu dari beberapa wilayah di 

Yogyakarta yang memiliki potensi wisata yang dapat dikembangkan. 

Sebagai contohnya adalah potensi wisata buatan seperti Taman Pelangi, 

Jogja Bay Pirates Adventure Waterpark dan Sindu Kusuma Edupark. Wisata 

buatan seperti taman hiburan dan edukasi menyumbang peranan terhadap 

timbulnya minat wisatawan untuk berkunjung. Penyelenggaraan kegiatan ini 

juga telah diatur dalam Undang–Undang Nomor 10 Tahun 2009 Pasal 17 

Ayat 2G tentang penyelenggaraan kegiatan hiburan dan rekreasi dengan 
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subjenis usaha, Taman Bertema. Dalam hal ini Taman Bertema merupakan 

sub golongan kegiatan yang mencakup pengoperasian berbagai macam 

atraksi. 

Atraksi yang dimaksud dalam peraturan tersebut adalah seperti 

permainan menggunakan mekanik, permainan menggunakan air, permainan 

pertunjukan, pameran dengan tema tertentu dan lapangan piknik. 

Berdasarkan ketetapan yang ada, Taman Bertema dianggap layak untuk 

dihadirkan sebagai sarana hiburan dan rekreasi bagi masyarakat. Sindu 

Kusuma Edupark atau yang biasa disebut SKE merupakan satu-satunya 

theme park yang ada di Yogyakarta. SKE adalah sebuah taman bertema 

edukasi yang dibangun oleh Kusuma Agrowisata Group. SKE berdiri diatas 

lahan seluas 7 hektar tepatnya di Sinduadi, Kabupaten Sleman, Yogyakarta. 

Sebagai sebuah theme park, SKE menyediakan produk wisata yang menarik 

untuk dinikmati oleh pengunjung yang datang.  

Produk wisata yang disediakan SKE berupa wahana-wahana permainan 

untuk anak-anak sampai dewasa, sehingga akan memberikan hiburan bagi 

seluruh anggota keluarga. Terdapat 19 wahana permainan di SKE antara 

lain seg way, ferrish wheel, trampoline, mini swinger, carousel, arcade 

game dan cinema 7D. Wahana permainan maupun fasilitas pendukung 

lainnya yang tersedia tidak hanya berfungsi sebagai hiburan, tetapi 

diharapkan mengandung unsur edukasi sesuai dengan konsep atau tema 

yang diangkat oleh SKE. Penggunaan tema tersebut juga dapat berpengaruh 

terhadap kegiatan pemasaran yang dijalankan guna mempertahankan 
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eksistensi SKE. Strategi pemasaran yang baik perlu dilakukan oleh 

pengelola agar SKE dapat menarik wisatawan dan juga membuat wisatawan 

tersebut berkunjung ulang. Pemasaran dapat dilakukan berdasarkan 

segmentation, targeting, dan positioning. Hal ini dimaksud agar promosi 

yang dilakukan tepat sasaran dan sesuai dengan tujuan perusahaan.  

Kegiatan promosi bisa dilakukan dengan cara pengemasan produk dan 

branding. Pengemasan produk mencakup berbagai macam bentuk 

penawaran, seperti barang fisik, jasa, gagasan maupun kombinasinya. 

Sedangkan, branding mampu meningkatkan kepercayaan pelanggan dalam 

pembelian suatu produk. Branding  yang menarik dan sesuai dengan produk 

yang ditawarkan bisa membantu pelanggan memvisualisasikan dan 

memahami jasa yang bersifat abstrak. Pengelola Sindu Kusuma Edupark 

memfokuskan branding pada tema edukasi yang diharapkan menjadi suatu 

motivasi kepada wisatawan untuk mengunjungi Sindu Kusuma Edupark.  

Berdasarkan penjelasan diatas, penulis tertarik untuk mengadakan 

penelitian dengan judul “Kajian Penggunaan Tema Edupark di Sindu 

Kusuma, Sleman, Yogyakarta” 

 

B. Fokus Masalah 

Fokus masalah dalam penelitian ini adalah desain tema edukasi 

(Edupark) dalam kaitannya dengan strategi pemasaran, kesesuaian tema 

dengan penyajiannya dan juga minat wisatawan dengan tema yang 

digunakan di Sindu Kusuma Edupark, Sleman, Yogyakarta. 
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C. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui peran desain 

tema edukasi (Edupark) dalam kaitannya dengan strategi pemasaran, 

kesesuaian tema dengan penyajiannya dan juga minat wisatawan dengan 

tema  yang digunakan di Sindu Kusuma Edupark, Sleman, Yogyakarta. 

 

D. Manfaat Penelitian 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi pihak-

pihak berikut : 

1. Penulis 

Untuk menambah wawasan dan pengetahuan penulis mengenai makna 

penggunaan tema dalam suatu objek wisata  

2. Pengelola Sindu Kusuma Edupark 

a. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi berupa bahan 

masukan dan dijadikan pertimbangan dalam pengembangan objek 

wisata buatan Sindu Kusuma Edupark. 

b. Untuk memberikan gambaran mengenai dunia pariwisata di Sindu 

Kusuma Edupark, sehingga dapat menambah wawasan publik. 

3. Lembaga STP AMPTA Yogyakarta 

Bagi lembaga Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA, penelitian ini dapat 

dijadikan sebagai referensi dan acuan bagi mahasiswa dalam 
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mengerjakan Tugas Akhir Perkuliahan atau Skripsi khususnya jurusan 

Hospitality. 
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