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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan data-data yang telah didapatkan, maka dapat ditarik 

kesimpulan bahwa: 

1. Penggunaan tema Edupark dimaksud untukmemberikan suatu benefit  

baru, dikarenakan kebanyakan objek wisata di Jogja lebih tertuju ke 

wisata alam maupun budayanya. Melalui kehadiran SKE diharapkan 

muncul nuansa baru untuk wisata Jogja. 

2. Implementasi edukasi di SKE dianggap kurang optimal meskipun di SKE 

sudah tersedia beberapa produk yang dapat mencerminkan edukasi. 

3. Pengunjung mengetahui tentang tema yang digunakan SKE ketika 

mereka berkunjung dan diberikan pertanyaan terkait dengan tema. 

Menurut data yang didapat, hampir setengah dari jumlah responden 

mengatakan bahwa tema yang digunakan cukup menarik untuk 

dikembangkan. Mereka juga berpendapat bahwa SKE sudah mempunyai 

produk yang berkaitan dengan edukasi, tetapi dalam implementasinya 

kurang sesuai. Hal ini juga didukung dari pendapat pengunjung bahwa 

mereka tidak mendapatkan unsur edukasi padahal tema yang digunakan 

adalah edukasi. 
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B. Saran 

1. Pihak SKE harus memperhatikan konsep atau tema yang diambil, hal ini 

dimaksud agar pengunjung yang mengetahui tema Edupark sebelum 

berkunjung tidak merasa kecewa karena unsur edukasi yang didapat 

dianggap kurang terimplementasi kurang baik. 

2. Marketing&Sales Department harus bekerjasama dengan staff wahana 

agar ikut membantu dalam realisasi unsur edukasi yang telah diterapkan 
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Sales Call Ke Sekolah 

Stand SKE di JCM 

Promo SKE di TK (SKE sebagai Sponsor) 

Kegiatan Outbound Anak-Anak TK di SKE 



 

 

 

 

 

 



 

Stand SKE di JCM Shooting FTV di SKE 
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