BAB V
KESIMPULAN
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan Faktor-Faktor yang

Mempengaruhi  Wisatawan dalam Keputusan Pembelian Kuliner di

Angkringan Puncak Bibis Bantul dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Faktor produk, faktor harga, faktor promosi, dan faktor lokasi berpengaruh
secara simultan terhadap wisatawan dalam keputusan pembelian kuliner di
Angkringan Puncak Bibis Bantul dengan nilai Fping Sebesar
18,139>2,47 Fapel-

2. Faktor produk bukan menjadi faktor dominan melainkan faktor lokasi
yang paling dominan terhadap wisatawan dalam keputusan pembelian
kuliner di Angkringan Puncak Bibis Bantul dengan masing-masing nilai

Thitung Produk adalah 3,688, sedangkan Tywung lokasi adalah 4,213.

3. Koefisien Determinasi (R*) menunjukan nilai 0,409 yang berarti faktor
produk, faktor harga, faktor promosi dan faktor lokasi mempunyai
pengaruh terhadap wisatawan dalam keputusan pembelian kuliner di
Angkringan Puncak Bibis Bantul sebesar 40,9% dan lainya dipengaruhi
oleh faktor lain yang tidak dibahas pada penelitian ini, seperti karakteristik
wisatawan, motivasi wisatawan, sosial budaya, dan lain sebagainya.

B. Saran
Adapun saran yang dapat diberikan peneliti berdasarkan hasil

pembahasan dan kesimpulan yaitu:
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1. Bagi Pengelola

a. Berdasarkan dari hasil analisis, fakor paling berpengaruh terhadap
wisatawan dalam keputusan pembelian kuliner di Angkringan Puncak
Bibis Bantul adalah faktor lokasi. Maka alangkah baiknya pengelola
dapat memberikan fasilitas yang lebih memadahi untuk menunjang
kenyamanan wisatawan yang datang.

b. Pada faktor promosi masih terdapat wisatawan yang tidak tahu akan
promosi yang dilakukan, maka mungkin pengelola dapat memberikan
informasi langsung kepada wisatawan yang datang untuk follow
Instagram atau media promosi yang digunakan, agar wisatawan tahu
promosi yang sedang dilakukan.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Pada penelitian ini diketahui bahwa variabel produk, harga, promosi,
dan lokasi memiliki pengaruh terhadap wisatawan dalam pembelian
kuliner di Angkringan Puncak Bibis Bantul sebesar 40,9% dan sisanya
dipengaruhi oleh variabel lain. Oleh karena itu, peneliti selanjutnya
disarankan untuk menggunakan variabel lain seperti, motivasi wisatawan,

sosial budaya, karakteristik wisatawan dan lain sebagainya.
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KUESIONER PENELITIAN



KUESIONER PENELITIAN
FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI WISATAWAN DALAM
KEPUTUSAN PEMBELIAN KULINER

DI ANGKRINGAN PUNCAK BIBIS BANTUL

Pernyataan dalam kuesioner ini hanya untuk data penelitian dalam rangka
penyusunan skripsi dengan judul “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Wisatawan
Dalam Keputusan Pembelian Kuliner di Angkringan Puncak Bibis Bantul” pada
program studi S1 Pariwisata di STP AMPTA YOGYAKARTA. Guna mengetahui
pengaruh faktor-faktor produk, harga, promosi, dan lokasi terhadap keputusan
pembelian wisata kuliner di Angkringan Puncak Bibis Bantul, maka dibutuhkan
pendapat dari responden untuk melengkapi penelitian ini.
Oleh karena itu, saya mengharapkan kesediaan waktu Anda untuk mengisi
kuesioner ini dengan jawaban yang sebenar-benarnya sesuai dengan penilaian
yang Anda miliki untuk membantu penelitian ini. Atas kepercayaan dan kesediaan
Anda, saya ucapkan terima kasih.

l. Identitas Responden

No. Responden:

Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan
Usia :a.<20 tahun C. 26 - 30 tahun
b. 20 - 25 tahun d.>30 tahun
Pekerjaan : a. Pelajar/Mahasiswa d.Pegawai Swasta
b. Wiraswasta e. Lainnya

c.Pegawai Negeri



Mengunjungi Angkingan Puncak Bibis Bantul sebanyak :

a. lkali b.2kali c.>2 kali

Petunjuk Penilaian

Berilah tanda check list (\) pada jawaban yang paling sesuai dengan
pendapat Anda pada kolom yang tersedia. Setiap responden hanya
diperbolehkan memilih satu jawaban. Penilaian dapat Anda lakukan

berdasarkan skala berikut :

Sangat Setuju (SS) : diberi skor 5
Setuju (S) : diberi skor 4
Netral (N) : diberi skor 3
Tidak Setuju (TS) : diberi skor 2

Sangat Tidak Setuju (STS) - diberi skor 1
Daftar Pernyataan

Variabel Produk

NO | PERNYATAAN SS |S N | TS |STS

1. | Makanan dan minuman dibuat
dengan bahan baku yang berkualitas.

2. Makanan dan minuman memiliki rasa
yang enak.

3. | Makanan dan meinuman memiliki
tampilan yang menarik.

4. | Penyajian makanan dan minuman
disajikan dengan bersih.




Variabel Harga

NO | PERNYATAAN SS TS STS
5. | Menurut Anda harga makanan dan
minuman di Angkringan Puncak
Bibis Bantul terjangkau.
6. | Harga makanan dan minuman sesuai
dengan kualitas yang disajikan.
7. | Porsi yang disajikan sesuai dengan
harga makanan dan minuman.
8. | Harga makanan dan minuman
memiliki daya saing dengan pesaing
lainnya.
Variabel Promosi
NO | PERNYATAAN SS TS |STS
9. | Angkringan Puncak Bibis Bantul

sering memberikan promosi melalui
media elektronik (Instagram,
facebook, twitter, web, dll)

10.

Angkringan Puncak Bibis Bantul
pernah atau sering memberikan
promosi  berupa diskon, kupon,
undian atau potongan harga.

11. | Angkringan Puncak Bibis Bantul
selalu memberikan kejelasan
informasi mengenai produk, kondisi
dan situasi kepada Anda, melalui
media sosial.

12. | Angkringan Puncak Bibis Bantul
menyertakan nomor, e-mail, link, atau
wesite  sebagai promosi  secara
langsung.

13. | Pihak Angkringan Puncak  Bibis

Bantul menawarkan booking online,
pembayaran online




Variabel Lokasi

No | PERNYATAAN SS TS STS
14. | Angkringan Puncak Bibis Bantul
mudah untuk dijangkau dan terdapat
petunjuk lokasi.
15. | Angkringan Puncak Bibis Bantul tidak
jauh dari pusat keramaian.
16. | Angkringan Puncak Bibis Bantul
memiliki lahan parkir yang luas.
17. | Anda merasa nyaman di Angkringan
Puncak Bibis Bantul
Variabel Keputusan Pembelian Wisatawan ()
NO | PERNYATAAN SS TS STS

18.

Anda membeli di Angkringan Puncak
Bibis Bantul untuk memenuhi
kebutuhan wisata kuliner.

19.

Anda melakukan pembelian  di
Angkringan Puncak Bibis Bantul
karena keingintahuan Anda.

20.

Anda melakukan pembelian di
Angkringan Puncak Bibis Bantul
sesuai dengan informasi  yang
diperoleh.

21.

Anda membeli di Angkringan Puncak
Bibis Bantul setelah membandingkan
dengan alternatif lain.

22.

Anda membeli sesuai keinginan dan
kebutuhan.
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SURAT KETERANGAN
PENELITIAN

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Manto

Jabatan : Pemilik Angkringan Puncak Bibis
Menerangkan bahwa:

Nama : Edi Nugroho

Perguruan Tinggi : STP AMPTA Yogyakarta
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NIM : 517100731

Bahwa mahasiswa tersebut telah melaksanakan Penelitian dengan judul “Faktor-Faktor
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Demikian keterangan ini dibuat dengan sebenar — benammya agar dipergunakan sebagaimana
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Pengelola Angkringan Puncak Bibis

CATERING PUNCAK BIBIS

Bidés Bangunjavo, Kasihan, Bankul
Manto
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HASIL UJlI VALIDITAS



A. Uji Validitas Variabel Produk

Correlations

X1.1 Produ X1.2 Produ X1.3 Produ X1.4 Produ Total Produ
k k k k k

X1.1_Produk Pearson 1 .406" .648™ 712" .892™

Correlatio

n

Sig. (2- .026 .000 .000 .000

tailed)

N 30 30 30 30 30
X1.2_Produk Pearson 406" 1 .307 167 562"

Correlatio

n

Sig. (2- .026 .099 377 .001

tailed)

N 30 30 30 30 30
X1.3_Produk Pearson .648™ .307 1 514" .838"

Correlatio

n

Sig. (2- .000 .099 .004 .000

tailed)

N 30 30 30 30 30
X1.4_Produk Pearson 712" 167 514" 1 .783"

Correlatio

n

Sig. (2- .000 377 .004 .000

tailed)

N 30 30 30 30 30
Total Produ Pearson .892" .562™ .838™ .783" 1
k Correlatio

n

Sig. (2- .000 .001 .000 .000

tailed)

N 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



A. Uji Validitas Variabel Harga

Correlations

X2.1 Harga X2.2 Harga X2.3 Harga X2.4 Harga Total Harga

X2.1 Harga

X2.2_Harga

X2.3_Harga

X2.4 _Harga

Total_Harga

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

1

30
417

.022
30
593"

.001
30
374"

.042
30
756"

.000
30

417

.022
30

30

573"

.001
30

480"

.007
30

789"

.000
30

593"

.001
30

573"

.001
30

30
.348

.059
30

.807"

.000
30

374

.042
30

480"

.007
30
.348

.059
30

30

739"

.000
30

.756™

.000
30

789"

.000
30

.807"

.000
30

739"

.000
30

30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



B. Uji Validitas Variabel Promosi

Correlations

X3.1_Pro | X3.2_Pro | X3.3_Pro | X3.4_Pro | X3.5_Pro | Total_Pro
mosi mosi mosi mosi mosi mosi

X3.1_ Pro Pearso 1 741" .630" .661" .392" 798"
mosi n

Correla

tion

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,032 0,000

tailed)

N 30 30 30 30 30 30
X3.2_Pro  Pearso 7417 1 .789" 744" .680™ .922"
mosi n

Correla

tion

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 30 30 30 30 30 30
X3.3_ Pro  Pearso .630" .789" 1 739" 621" .880"
mosi n

Correla

tion

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 30 30 30 30 30 30
X3.4 _Pro Pearso .661" 744" 739" 1 .650™ .891"
mosi n

Correla

tion

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 30 30 30 30 30 30
X3.5 Pro Pearso .392" .680" 621" .650" 1 786"
mosi n

Correla

tion

Sig. (2- 0,032 0,000 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 30 30 30 30 30 30
Total Pro  Pearso 798" .922" .880" .891™ .786™ 1
mosi n

Correla

tion

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



C. Uji Validitas Variabel Lokasi

Correlations

X4.1 Lokasi X4.2 Lokasi X4.3 Lokasi X4.4 Lokasi Total Lokasi

X4.1_Lokasi

X4.2_Lokasi

X4.3_Lokasi

X4.4_Lokasi

Total_Lokasi

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

1

30
4217

.020

30
.306

101

30
.038

.844

30
.618™

.000

30

421"

.020

30
1

30
231

.220

30
.052

.785

30
.663™

.000

30

.306
101

30
231

.220

30
425

.019

30

782"

.000

30

.038
.844

30
.052

.785

30
425

.019

30

561"

.001

30

.618™
.000

30
663"

.000

30
782"

.000

30
561"

.001

30
1

30

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



D. Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian

Y1.1_Kep
utusan
Pembelia
n

Correlations

Y1.2_Kep
utusan
Pembelia
n

Y1.3_Kep
utusan
Pembelia
n

Y1.4 Kep
utusan
Pembelia
n

Y1.5 Kep
utusan
Pembelia
n

Total_Kep
utusan
Pembelian

Y1.1_Kep
utusan
Pembelian

Y1.2_Kep
utusan
Pembelian

Y1.3 Kep
utusan
Pembelian

Y1.4 Kep
utusan
Pembelian

Y1.5_Kep
utusan
Pembelian

Total_Kep
utusan
Pembelian

Pears
on
Correl
ation
Sig.
(2-
tailed)
N
Pears
on
Correl
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



E. Uji Reabilitas

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

.892 22




LAMPIRAN IV

HASIL UJl NORMALITAS



Regression Studentized Residual

. Uji Normalitas P-P PLOT

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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C.

Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance  VIF
1 (Constant) 3.092 1.970 1.569 .120
Produk .388 .105 .329 3.688 .000 752 1.329
Harga .063 .095 .060 .665 .508 .730 1.370
Promosi .100 .066 127 1.518 .132 849 1.177
Lokasi 457 109 .366 4.213 .000 .789 1.268
a. Dependen Variable: Keputusan Pembelian



LAMPIRAN V

HASIL UJI HIPOTESIS



A UjiT
Coefficients?
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance = VIF
1 (Constant) 3.092 1.970 1.569 .120
Produk .388 .105 .329 3.688 .000 752 1.329
Harga .063 .095 .060 .665 .508 .730 1.370
Promosi .100 .066 127 1.518 .132 .849 1.177
Lokasi 457 .109 .366 4.213 .000 789 1.268
a. Dependen Variable: Keputusan Pembelian

Uji F

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 230.371 4 57.593 18.139 .000°
Residual 301.629 95 3.175
Total 532.000 99

a. Dependen Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Lokasi, Promosi, Produk, Harga

C. Uji Determinasi (R?)

Model Summary®
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 .6582 433 409 1.782

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Promosi, Produk, Harga

b. Dependen Variable: Keputusan Pembelian



LAMPIRAN VI

LEMBAR BIMBINGAN
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LAMPIRAN VII

DOKUMENTASI PENELITI
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Penulis wawancara bersama Himbauan dan informasi kepada

pemilik Angkringan Puncak Bibis wisatawan
Bantul Bantul

Wisatawan mengisi kuesioner
penelitian
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